
Γαλακτοκομικά Προϊόντα  48
Τα παραδοσιακά τοπικά προϊόντα που 
ταιριάζουν απόλυτα στην Μεσογειακή 
διατροφή είναι εκείνα που ανέκαθεν 
«ανοίγουν τις πόρτες» του εμπορίου, πα-
ραμένοντας εκείνα που παρουσιάζουν 
το μεγαλύτερο ενδιαφέρον.

Φρούτα/Λαχανικά 50
Οι Έλληνες παραγωγοί παρουσιάζουν 
τεράστιες δυνατότητες απόδοσης, νιώ-
θουν όμως να περιορίζονται από άλλες 
χώρες με μεγαλύτερο όγκο προσφοράς.

Ελαιόλαδο 52
Η βιομηχανία επιδεικνύεται ως νέος 
πρωτοστάτης στη επιδίωξη της ποιότη-
τας και με κορυφαίας ποιότητας προϊό-
ντα από τις καλύτερες καλλιεργητικές 
περιφέρειες της χώρας «παίζει τον άσσο 
που έχει στο μανίκι της» 

Κρασί / Οινοπνευματώδη 62
Στο επίκεντρο, τα νέα Ελληνικά κρασιά 
και οι σημαντικές διαφοροποιήσεις στην 
Αγορά του Ούζου. 

Επερχόμενο νέο ξεκίνημα 
με “Wines from Greece”

Αθήνα. Ο πρώην συνεργάτης του Πρα-
κτορείου PRC, Αλέξανδρος Κουρής 
πήρε την έγκριση του προϋπολογισμού 
ύψους 300.000 € για να αναπτύξει, 
με την προσωπική του επιχείρηση, το 
σχέδιο που πρόκειται να βελτιώσει την 
εικόνα του Ελληνικού κρασιού παγκο-
σμίως. Επιδίωξη είναι, σε τέσσερις καί-
ριες αγορές (Γερμανία, Καναδάς, Ηνω-
μένες Πολιτείες και Μεγάλη Βρετανία) 
τα επόμενα 15 χρόνια να καταναλώ-
νεται περισσότερο ποιοτικό Ελληνικό 
κρασί από ότι στο παρελθόν. Σύμφωνα 
με πληροφορίες, θα δημιουργηθεί ένας 
τίτλος για τις δραστηριότητες αυτές, 
όπως αντίστοιχα συνέβη στην περίπτω-
ση της Ισπανίας «Κρασιά από την Ισπα-
νία», και θα καλύψει όλες τις διαστάσεις 
του θέματος μέχρι και την ενημέρωση 
των αγοραστών και τελικών καταναλω-
τών σε ότι αφορά τα Ελληνικά κρασιά. 
Ο Ελληνικός Σύνδεσμος Οινοπαραγω-
γών ΣΕΟ έχει μεγάλες προσδοκίες από 
αυτή την καμπάνια. Κάτω από αυτό το 
πρίσμα επιδίωξη είναι και η εντατικο-
ποίηση και κατοχύρωση των ποιοτικών 
ελέγχων των υπό εξαγωγή Ελληνικών 
κρασιών ώστε να μην επιτρέπετε σε 
κρασιά που αποδεδειγμένα βλάπτουν 
το image της Ελλάδας  να βγαίνουν από 
τη χώρα. Οι δράσεις αυτές θα συντονί-
ζονται στις εκάστοτε χώρες υποστηρι-
ζόμενες από «Πρεσβευτές Κρασιού». 
Έγγραφη τοποθέτηση σε ότι αφορά την 
αποδοχή του Αλέξανδρου Κουρή δεν 
κατέστη δυνατό να λάβουμε μέχρι στιγ-
μής. Κατά τα φαινόμενα επικρατεί ακό-
μη ασυμφωνία για τη τελική μορφή του 
στρατηγικού σχεδιασμού και για το ποι-
οι θα είναι οι πρεσβευτές του Ελληνικού 
κρασιού: τα μικρά κτήματα με τους πε-
ριορισμένους όγκους ή οι από χρόνια 
εδραιωμένοι μεγάλοι Οινοπαραγωγοί 
της Ελλάδας, εκ των οποίων τρεις κα-
τέχουν συνολικά περισσότερο από 50% 
του μεριδίου αγοράς στη κατανάλωση 
Ελληνικού κρασιού στις σημαντικότε-
ρες αγορές; Js/lz 47-09

Ψεύτο-Φέτα συνεχίζει να 
υπάρχει στην αγορά  

Κολωνία. Δεν ήταν ιδιαίτερη η έκπλη-
ξη των Ελληνικών Γαλακτοβιομηχανι-
ών, όταν συνάντησαν στην Αnuga δύο 
μη Έλληνες εκθέτες που προσέφεραν 
παρανόμως «Φέτα»: το Γαλλικό όμιλο 
Lactalis και το Βούλγαρο παραγωγό 
Philipopolis. Στο μεταξύ ασχολείται με 
το θέμα το Ελληνικό Υπουργείο Αγρο-
τικής Ανάπτυξης, όπως μας ενημέρωσε 
το Εμπορικό τμήμα της Ελληνικής Πρε-
σβείας του Βερολίνου κατόπιν αντίστοι-
χου ερωτήματος που θέσαμε. Και στη 
Penny αυτή τη περίοδο «τρέχει» προω-
θητική δράση «Φετίτας» της Βαυαρικής 
Γαλακτοκομίας Bergrader. Js/lz 47-09

ΟΙ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ 

Μια αναδρομή στην εξέλιξη του 
κλάδου των ειδών διατροφής 
στην Ελλάδα, τα τελευταία 

δέκα χρόνια, δείχνει την τεράστια πρόο-
δο που επιτεύχθηκε. Χάρις σε δραστικές 
επενδυτικές κινήσεις κατέστη δυνατό 
να ανέβει σημαντικά το επίπεδο - ˙ η 
απόσταση από την Ισπανία και την Ιτα-
λία έχει μειωθεί εμφανώς, ακόμη και αν 
χρειάζεται αρκετός χρόνος για να φθά-
σει στο ίδιο με αυτές επίπεδο. Εν τούτοις 
οι σημαντικότερες παραγωγικές μονά-
δες στο μεταξύ λειτουργούν όλες σε Ευ-
ρωπαϊκό επίπεδο και διαθέτουν ανάλο-
γες πιστοποιήσεις. 
Αυτό που κατά ένα τρόπο έκανε πολύ 
καλό στη Χώρα, είναι η επικέντρωση 
που επιτελέστηκε από πλευράς παραγω-
γής στη διάρκεια των τελευταίων ετών. 
Με τον τρόπο αυτό βέβαια σήμερα είναι 
λιγότερες επιχειρήσεις στην αγορά, οι 
παραμένουσες όμως έχουν γίνει δυναμι-
κότερες. Στο μεταξύ έχουν τις αναγκαίες 
παραγωγικές δυνατότητες ώστε να μπο-
ρούν να προμηθεύουν και μεγαλύτερες 
εμπορικές επιχειρήσεις. Ούτε οι προκλή-
σεις στο Logistic αποτελούν πλέον πρό-
βλημα. Οι αντίστοιχες συνεργασίες με 
εισαγωγείς και μεταφορείς εν τω μεταξύ 
διακρίνονται  από όλο και μεγαλύτερο 
επαγγελματισμό. Απονενοημένες αντι-
δράσεις τύπου «Καμικάζι» μοιάζουν να 
έχουν απαλειφθεί. «Όποιος προτίθεται 
να επιχειρεί με σοβαρότητα, οικονομι-
κή αποδοτικότητα και ανταγωνιστικά», 
σχολιάζουν οι γνώστες του κλάδου 
την εξέλιξη «έχει μόνο τότε μια ευκαι-
ρία στην αγορά, όταν διαθέτει και την 
οικονομική ευρωστία ώστε να είναι σε 
θέση να αγοράσει παραδείγματος χάριν 
τις πρώτες ύλες του με ευνοϊκούς όρους 
στο σωστό χρόνο και στον απαραίτητο 
αριθμό.»

Στις περιπτώσεις όπου ζητούμενα είναι η 
σοβαρότητα και  η μακροχρόνια  συνερ-
γασία με το εμπόριο, η μάχη για την χα-
μηλότερη τιμή χάνει όλο και περισσότε-
ρο σε αξιοπιστία. Ποιότητα και απόδοση 
προϋποθέτουν αμοιβαιότητα,  ζητούμε-
νο είναι να «να ζήσεις και να αφήσεις και 
τους άλλους να ζήσουν». Και οι κατανα-
λωτές που ταλανίζονται από τη κρίση 
είναι επαρκώς ενημερωμένοι ώστε να 
αντιδρούν με ιδιαίτερη ευαισθησία όταν 
τα προϊόντα που αγοράζουν δεν ανταπο-
κρίνονται στις απαιτήσεις τους. Όποιος 
πρέπει να κάνει οικονομία ξοδεύει έτσι 
και αλλιώς τα χρήματά του με περισσή 
περίσκεψη. Αυτό διακρίνεται στο μεταξύ 
και στον Έλληνα κα-
ταναλωτή ο οποίος 
μέχρι πριν από λίγο 
ξόδευε απλόχερα. 
Κάτω από αυτό το 
πρίσμα, η όλο και 
αυξανόμενη επικέ-
ντρωση του μάρκε-
τινγκ στα προϊόντα με χαρακτήρα ανω-
τέρας ποιότητας, δε θεωρείται σκόπιμη 
μόνο από τους Έλληνες παραγωγούς , 
καθώς η εγχώρια οικονομία περνάει κρί-
ση και η δυνατότητα ανάπτυξης επί του 
παρόντος περιορίζεται στον εξαγωγικό 
τομέα. Ακόμη και οι αγοραστές στη Γερ-
μανία, διαβλέπουν την ανάγκη να αντι-
σταθμίσουν την αρνητική ανάπτυξη των 
προϊόντων ιδιωτικής ετικέτας στη χώρα 
τους με αντίστοιχες προσφορές σε επώ-
νυμα προϊόντα. Αυτό σαφώς δε σημαίνει 
το τέλος των προϊόντων ιδιωτικής ετικέ-
τας αλλά φαίνεται πώς έχουν ξεπεράσει 
το ζενίθ τους. 
Σε ότι αφορά την έρευνα αυτού του 
Ρεπορτάζ, ιδιαίτερη εντύπωση έκανε 
η ενασχόληση των Ελλήνων στο το-
μέα του Ελαιολάδου που προσμετράται 

στους σημαντικότερους εξαγωγικούς 
κλάδους.
Το Ελληνικό έξτρα παρθένο ελαιόλαδο 
είναι τόσο υψηλής ποιότητας, ώστε όλη 
η υφήλιος, και πρώτη όλων η Ιταλία, 
προμηθεύετε από εδώ κάθε χρόνο μεγά-
λες ποσότητες. Είτε για να τυποποιηθεί 
και να εμπορευματοποιηθεί επικερδώς 
χωρίς καμία τροποποίηση ή για να χρη-
σιμοποιηθεί σε ανάμειξη με κακής ποιό-
τητας λάδια για γευστική βελτίωση.  
Όταν τη περασμένη χρονιά για πρώ-
τη φορά ένα Κρητικό ελαιόλαδο έλαβε 
τον υψηλότερο διεθνή τίτλο και με τον 
τρόπο αυτό κατέκτησε την Παγκόσμια 

κορυφή, ήταν ανέ-
καθεν η μεγαλύτερη 
διεθνή αναγνώριση 
που έλαβε η Ελλά-
δα για το ελαιόλαδό 
της. Παραδόξως το 
γεγονός αυτό όχι 
μόνο δεν αποτέλεσε 
θέμα στα Ελληνικά 

ΜΜΕ αλλά αγνοήθηκε εντελώς. Στο 
εξωτερικό αντίθετα, το προϊόν που τι-
μήθηκε με το «Βραβείο Mario Solinas» 
δοσμένο από την Ισπανία, χαίρει άκρας 
εκτίμησης και οι καταναλωτές στο μετα-
ξύ καταβάλλουν σούπερ – υψηλές τιμές 
για να το αγοράσουν. Στο κατάστημα 
πολυτελείας «Harrods» του Λονδίνου το 
μισό λίτρο έχει περίπου 40 Ευρώ. Αυτό 
φυσικά κάνει ιδιαίτερα χαρούμενο τον 
παραγωγό που βλέπει να ανταμείβονται 
οι σκληροί κόποι των προηγούμενων 
ετών : Κρήτσα – Κρητικός Συνεταιρι-
σμός. 
Αντίθετα στην Ελλάδα μοιάζει εντελώς 
φυσιολογικό το γεγονός να αναμειγνύ-
ονται από μεμονωμένους παραγωγούς 
ελαιόλαδα χαμηλής ποιότητας προς 

όφελος ενός ιδιαίτερα χαμηλού επιπέ-
δου της τιμής εκκίνησης στο ράφι. Τα 
λάδια αυτά μπορούν σε κάθε περίπτωση 
να προέρχονται από παλιά αποθέματα 
του προηγούμενου έτους ή από εισα-
γωγή φθηνών λαδιών από άλλες χώρες. 
Και όχι μόνο. 
Για να εμπορευματοποιήσουν στο κατώ-
τατο επίπεδο τιμών με μέγιστο κέρδος το 
περιζήτητο και ιδιαίτερα υψηλής ποιότη-
τας Έξτρα Παρθένο Κρητικό ελαιόλαδο, 
ορισμένοι μεμονωμένοι παραγωγοί δεν 
δειλιάζουν να καταχραστούν ακόμη και 
διάσημες και κατοχυρωμένες ονομασίες 
προέλευσης: Αναμειγνύουν τα συγκε-
κριμένα ελαιόλαδα απλά με φθηνά αλλά 
μεγάλης οξύτητας εισαγόμενα ώστε να 
μπορούν να τα επισημάνουν με οξύτη-
τα 0,78 %. Γεγονός είναι: σε ολόκληρο 
το μεσογειακό νησί της Κρήτης ο μέσος 
όρος οξύτητας φθάνει το 0,3 έως 0,4%.
Στο σημείο αυτό πρέπει να σημειωθεί 
και η δήλωση ενός διεθνώς Αναγνωρι-
σμένου έμπειρου Χημικού μιας μεγάλης 
εταιρείας με έδρα την Αθήνα στην LZ 
όταν ρωτήθηκε αν έχει νόημα στις μέρες 
μας να διατίθενται στην αγορά ραφιναρι-
σμένα ελαιόλαδα όταν υπάρχουν άφθο-
να Έξτρα παρθένα, μας απήντησε χωρίς 
περιστροφές: «Με κάποιο τρόπο πρέπει 
τα παλαιά και κακής ποιότητας λάδια να 
διατεθούν. Εντούτοις δεν είναι και τόσο 
απλό το να εναποτεθούν ή να παραχω-
θούν κάπου. Αντίθετα μάλιστα μπορούν 
υπέροχα να τυποποιηθούν.» Το δρόμο 
τους μέσα από τη ανθρώπινη πεπτική 
διαδικασία, αντί τις ακριβής αποκομιδής 
τους, βρίσκουν τα ραφιναρισμένα λάδια 
σε πολλές περιπτώσεις μάλιστα με την 
επισήμανση του Light ελαιολάδου. Στις 
Ηνωμένες Πολιτείες δε πωλούνται στην 
ίδια υψηλή τιμή όπως το εξαιρετικό Έξ-
τρα Παρθένο ελαιόλαδο. 
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Οι Έλληνες παραγωγοί τροφίμων κατάφεραν να ανέλθουν σε νέο επίπεδο | Joachim Schalinski 

 «Το να επιχειρεί κανείς με επιτυχία 
προϋποθέτει οικονομική ευρωστία 
και ανταγωνιστικά προϊόντα αρχής 
γενομένης κατά την αγορά των 
πρώτων υλών»
Manfred Heinsch
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Μεσογειακός τρόπος ζωής: Η Ελληνική 

κουζίνα είναι πολύπλευρη. Εν κατακλείδι 

στο επίκεντρο είναι η φυσικότητα. 



Η Σελόντα πρέπει να ρίξει 
τα κόστη 

Αθήνα. Λόγω των «χαμηλών τιμών 
στην αγορά» σε συνδυασμό και με 
την οικονομική κρίση, εξηγεί ο Basil 
Sudborough, η Σελόντα Ιχθυοκαλλι-
έργειες ΑΕ, Αθήνα, αναγκάστηκε να 
επικεντρωθεί φέτος στη μείωση του 
κόστους παραγωγής και να αναβάλλει 
ή και να ακυρώσει προγραμματισμένες 
επενδύσεις. Ο Διευθυντής Μάρκετινγκ 
υπενθυμίζει ότι το 2008 λόγω της τερά-
στιας υπερπαραγωγής τσιπούρας η μέση 
τιμή πώλησης στην αγορά κυρίως της 
τσιπούρας και λιγότερο σε ότι αφορά το 
λαβράκι ιχθυοκαλλιέργειας έπεσε κάτω 
από το κόστος παραγωγής γεγονός που 
οδήγησε σε σημαντικές απώλειες στη 
Βιομηχανία. Μόλις τους τελευταίους έξι 
μήνες διορθώθηκε η σχέση προσφοράς 
και ζήτησης και επέτρεψε να ανέβουν 
οι τιμές πάνω από το κόστος παραγω-
γής. Ο Basil Sodborough πιστεύει ότι 
η παγκοσμίως αυξανόμενη ζήτηση σε 
θαλασσινά θα διαρκέσει και το μερίδιο 
αγοράς της τσιπούρας και του λαβρα-
κιού ιχθυοκαλλιέργειας θα αυξηθεί. 
Μέσο- και μακροπρόθεσμα οι προο-
πτικές για προϊόντα ιχθυοκαλλιέργειας 
υψηλής ποιότητας φαίνονται «ιδιαίτερα 
θετικές». Η Σελόντα πέτυχε το 2008 
ένα κύκλο εργασιών του ομίλου της 
τάξεως των 120 εκατομμυρίων Ευρώ με 
την διάθεση σχεδόν 20000 τόνων ψαρι-
ών καλλιέργειας.  Js/lz 47-09

H Hellenic Fish Farming 
είναι αισιόδοξη 

Αθήνα. Ο Κώστας Παπακαντεράκης , 
Γενικός και Εμπορικός Διευθυντής της 
Ελληνικής επιχείρησης ιχθυοκαλλιέργειας 
Hellenic Fishfarming AE στα Βριλίσσια / 
Αθήνα, ελπίζει ότι οι τιμές της τσιπούρας 
και του λαβρακιού το 2010 θα επανέλθουν 
ξανά στα φυσιολογικά επίπεδα. Από το 
2008 οι τιμές πώλησης βρίσκονται κάτω 
από το «όριο επιβίωσης» των παραγωγών, 
δηλαδή κάτω από το όριο που επιτρέπει 
η οικονομική λογική. Ο κ. Παπακαντε-
ράκης τονίζει «η παραγωγή ενός κιλού 
κοινού ψαριού στοιχίζει 4 ευρώ», και ανα-
φέρει δύο λόγους για την τωρινή μιζέρια: 
ο έντονος ανταγωνισμός με τη Τουρκία 
και την Ισπανία καθώς και η γενική οι-
κονομική κρίση. Παρόλα αυτά η Hellenic 
Fishfarming φαίνεται αισιόδοξη καθώς τα 
μέτρα που έχουν ληφθεί για την σταθερο-
ποίηση απέδωσαν. Μεγάλη υποστήριξη 
προήλθε από τους Γερμανούς εμπορικούς 
συνεργάτες, εδώ οι πωλήσεις το 2009 μά-
λιστα αυξήθηκαν κατά 10 ποσοστιαίες 
μονάδες. Ο Κώστας Παπακαντεράκης κά-
νει έκκληση σε όλους τους παραγωγούς 
διεθνώς να δείξουν υπευθυνότητα αντί να 
συνεχίσουν την μέχρι σήμερα δράση τους.  
Η Hellenic Fishfarming, πρώτος παραγω-
γός με πιστοποίηση της Naturland επω-
νύμου βιολογικού ψαριού ιχθυοκαλλιέρ-
γειας (Bio Andros), προσμετράται στις 
κορυφαίες παραγωγικές επιχειρήσεις με 
ετήσια παραγωγή 10000 τόνων Λαβράκι 
και Τσίπουρα, ποσότητα που αντιπροσω-
πεύει το 10% της συνολικής Ελληνικής 
παραγωγής σε ψάρια ιχθυοκαλλιέργειας. 
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Κολωνία. Για την πλειοψηφία των Ελλή-
νων παραγωγών ειδών διατροφής που 
ήρθαν φέτος στην Anuga της Κολωνίας 
με σκοπό να αποδείξουν την ικανότητα 
τους, η παγκοσμίως μεγαλύτερη έκθε-
ση τροφίμων και ποτών στέφθηκε με 
επιτυχία. 

Η άποψη των Ελλήνων εκθετών τούτη 
τη φορά ήταν ομόφωνη: Όλοι είχαν την 
αίσθηση πώς ήρθαν περισσότεροι αγο-
ραστές παρά ποτέ στη Κολωνία. Και: 
ότι ήταν περισσότερο ανοιχτοί και με 
μεγαλύτερο ενδιαφέρον, έψαχναν για 
εναλλακτικές προτάσεις καθώς και για 
εμπλουτισμό της γκάμας τους ώστε να 
προσελκύσουν νέους καταναλωτές στα 
καταστήματά τους και να πετύχουν 

ικανοποιητικά περιθώρια κέρδους.. 
«Παρά τη κρίση ήταν μια έκθεση με 
μεγάλη επισκεψιμότητα. Γίνεται αισθη-
τό ότι η αγορά βάζει τα δυνατά της να 
ξεπεράσει τη κρίση και ψάχνει για νέα 
προϊόντα που θα δημιουργήσουν νέους 
τζίρους. Κάτι από το οποίο μπορέσαμε 
να κερδίσουμε και εμείς, καθώς η επι-
σκεψιμότητα στα περίπτερα μας ήταν 
περισσότερο από ικανοποιητική σχε-
δόν όλες τις μέρες». Δηλώνει ο Σάββας 
Τριανταφυλλίδης, Διευθύνων Σύμβου-
λος της Trienon ΕΠΕ, από το Αμβούρ-
γο. Εκατό τοις εκατό ευχαριστημένος 
δεν ήταν όμως μόνο αυτός ο Έλληνας 
εισαγωγέας, που έχει πάρα πολλούς πε-
λάτες στο Γερμανικό λιανεμπόριο, αλλά 
και ο Άρης Κεφαλογιάννης, Διευθύνων 
Σύμβουλος της ΓΑΙΑ ΤΡΟΦΙΜΑ ΑΒΕΕ 
στην Αθήνα. «Για εμάς είναι πολύ σημα-
ντική η δυνατότητα να συναντήσουμε 

όλους τους συνεργάτες μας σε διεθνές 
επίπεδο σε ένα σημείο. Αυτή η δυνατό-
τητα μας δίνετε στην Anuga. Κατ’ αυτό 
τον τρόπο είχαμε για όλη τη διάρκεια 
της έκθεσης προκαθορισμένα ραντε-
βού.» Ακριβώς το ίδιο συνέβη και στον 
Manfred Heinsch της Lukullus ΕΠΕ, 
από το Erlensee (Φρανκφούρτη), το 
περίπτερο του οποίου ήταν μεταξύ των 
περιπτέρων που παρουσίασαν τη μεγα-
λύτερη επισκεψιμότητα.
Η θεματολογία όλων σχεδόν των εκθε-
τηρίων ήταν προϊόντα και σπεσιαλιτέ 
της Ελληνικής κουζίνας. Το σύνθημα 
ήταν «Μεσογειακή δίαιτα» και «Κρητι-
κή διατροφή», το «Ατού» όπως το χα-
ρακτήρισε ο Αλέξανδρος Μητρογώγος 
Γενικός Σύμβουλος Α’, Οικονομικών 
και Εμπορικών Υποθέσεων της Ελλη-

νικής Πρεσβείας στο Βερολίνο. Ζήτηση 
υπήρξε για αυθεντικά προϊόντα: αρχής 
γενομένης από τους μεζέδες, των πα-
ραδοσιακών τοπικών ορεκτικών, στα 
ελαιόλαδα και κονσέρβες τουρσιών, 
το αγελαδινό, πρόβειο και κατσικίσιο 
στραγγιστό γιαούρτι με ή χωρίς μέλι, 
τη πρόβεια φέτα, αλλά και επαλείψη-
μα μαλακά καθώς και διάφορα σκληρά 
τυριά, μέχρι και τα θαλασσινά, το μέλι, 
ο μπακλαβάς και άλλα επιδόρπια. Τα 
προϊόντα θα πρέπει να είναι φυσικά 

και υγιεινά αλλά και καινοτόμα, όπως 
αναφέρονται οι παραγωγοί στις ζητή-
σεις από πλευράς των αγοραστών. Η 
έκφραση «χωρίς συντηρητικά» εμφα-
νίστηκε στις περισσότερες των συζη-
τήσεων, ακολουθούμενη όλο και πιο 
συχνά από το ερώτημα αν τα προϊόντα 
πραγματικά είναι μη γενετικά μεταλ-
λαγμένα. Για την επίκαιρη οικονομική 
κρίση πολύ χαρακτηριστικό είναι: Τα 
επώνυμα προϊόντα επανήλθαν πολύ 
έντονα στο επίκεντρο σε σχέση με τα 
προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας. Οι κατα-
ναλωτές, ελέχθη, στρέφονται σήμερα 
ξανά περισσότερο στο επώνυμο προϊόν 
το οποίο τους υπόσχεται ασφάλεια και 
ότι τα χρήματα που ξοδεύουν τους εγ-
γυώνται και καλή ποιότητα. Ένας αγο-
ραστής της Tengelmann  έδωσε καλές 

προοπτικές για τα Ελληνικά προϊόντα 
στην Γερμανία. «Το εύρος της προσφο-
ράς σίγουρα δε σταματά στα ελαιόλα-
δα, το Ούζο και το Μεταξά», ανέφερε 
ο Νταμίρ Κόσσοβιτς, Διευθυντής τμή-
ματος της Kaizer’s Tengelmann AG, 
Viersen. Είναι βέβαιο ότι η Ελλάδα 
έχει να προσφέρει πολύ περισσότερα 
από αυτά που υπάρχουν σήμερα στην 
Γερμανική αγορά. Κάθε τουρίστας που 
επισκέφτηκε την Ελλάδα μπορεί να το 
πιστοποιήσει αυτό. «Αλλά», υπογράμ-
μισε, «είναι ευθύνη των Ελλήνων παρα-
γωγών να προσφέρουν προϊόντα που 
έχουν μοναδικό Ελληνικό χαρακτήρα 
που θα γίνει αντιληπτός και θα εκτιμη-
θεί από τον καταναλωτή.» Επαινέθη-
καν η εμφανώς βελτιωμένη ποιότητα 
των προϊόντων, η ασφάλειά τους και η 
ελκυστικές τους συσκευασίες. 
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Οι Έλληνες εκθέτες με την μεσογειακή και Κρητική διατροφή είχαν κεντρικό θέμα 

ΕΞΑΓΩΓΕΣ ΕΛΛΗΝΙΚΩΝ ΑΓΡΟΤΙΚΩΝ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ, ΤΡΟΦΙΜΩΝ ΚΑΙ ΠΟΤΩΝ ΣΤΗΝ ΓΕΡΜΑΝΙΑ

Αξία σε € 
2008

Μεταβολή 

% 2008-07

ΚΡΕΑΤΑ ΚΑΙ ΠΑΡΑΠΡΟΪΟΝΤΑ ΣΦΑΓΙΩΝ 1032412 -15,90

ΨΑΡΙΑ ΚΑΙ ΜΑΛΑΚΟΣΤΡΑΚΑ 15463212 2,08

ΓΑΛΑ ΚΑΙ ΠΡΟΪΟΝΤΑ ΓΑΛΑΚΤΟΚΟΜΙΑΣ 69483993 21,67

ΑΛΛΑ ΠΡΟΪΟΝΤΑ ΖΩΙΚΗΣ ΠΡΟΕΛΕΥΣΗΣ 111353 -73,50

ΛΑΧΑΝΙΚΑ, ΦΥΤΑ, ΡΙΖΕΣ 62909920 -11,30

ΚΑΡΠΟΙ ΚΑΙ ΦΡΟΥΤΑ ΒΡΩΣΙΜΑ 115331702 12,70

ΚΑΦΕΣ, ΤΣΑΪ, ΜΑΤΕ ΚΑΙ ΜΠΑΧΑΡΙΚΑ 398999 -22,90

ΔΗΜΗΤΡΙΑΚΑ 2664060 1,70

ΠΡΟΪΟΝΤΑ ΑΛΕΥΡΟΠΟΙΙΑΣ 38615 -68,00

ΣΠΕΡΜΑΤΑ ΚΑΙ ΚΑΡΠΟΙ ΕΛΑΙΩΔΕΙΣ 5548461 113,10

ΛΙΠΗ ΚΑΙ ΛΑΔΙΑ ΖΩΙΚΑ Ή ΦΥΤΙΚΑ 16985554 18,40

ΠΑΡΑΣΚΕΥΑΣΜΑΤΑ ΚΡΕΑΤΩΝ, ΨΑΡΙΩΝ Ή ΜΑΛΑΚΟΣΤΡΑΚΩΝ 4800264 25,50

ΖΑΧΑΡΑ ΚΑΙ ΖΑΧΑΡΩΔΗ ΠΑΡΑΣΚΕΥΑΣΜΑΤΑ 2738542 14,40

ΚΑΚΑΟ ΚΑΙ ΠΑΡΑΣΚΕΥΑΣΜΑΤΑ ΑΥΤΟΥ 283830 17,40

ΠΑΡΑΣΚΕΥΑΣΜΑΤΑ ΜΕ ΒΑΣΗ ΤΑ ΔΗΜΗΤΡΙΑΚΑ, ΤΑ ΑΛΕΥΡΙΑ, ΤΑ ΑΜΥΛΑ 36220438 13,60

ΠΑΡΑΣΚΕΥΑΣΜΑΤΑ ΛΑΧΑΝΙΚΩΝ, ΚΑΡΠΩΝ ΚΑΙ ΦΡΟΥΤΩΝ 130054179 0,90

ΔΙΑΦΟΡΑ ΠΑΡΑΣΚΕΥΑΣΜΑΤΑ ΔΙΑΤΡΟΦΗΣ 7594400 -33,80

ΠΟΤΑ, ΑΛΚΟΟΛΟΥΧΑ ΥΓΡΑ ΚΑΙ ΞΙΔΙ 51731046 7,90

ΣΥΝΟΛΑ 523509716 6,00

ΠΗΓΗ : ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΣΤΑΤΙΣΤΙΚΗ ΥΠΗΡΕΣΙΑ ΕΞΑΓΩΓΩΝ ΓΡΑΦΗΜΑ: LZ

Δεν αρκούν οι 
πληροφορίες;

Αλέξανδρος Μητρογώγος Γενικός Σύμβουλος Α’, Οικονο-

μικών και Εμπορικών Υποθέσεων της Ελληνικής Πρεσβεί-

ας στο Βερολίνο

Πώς κρίνετε την φετινή Anuga; Οι 
Έλληνες εκθέτες είναι ικανοποιημέ-
νοι;
Η Anuga παραμένει η σημαντικότερη 

έκθεση για τις Ελληνικές επιχειρήσεις 

παραγωγής ειδών διατροφής. Η Anuga

είναι σημείο συνάντησης επιχειρήσε-

ων από όλο τον κόσμο. Φέτος συμμε-

τείχαν 240 Ελληνικές επιχειρήσεις από 

όλους τους κλάδους της Βιομηχανίας 

τροφίμων και ποτών. Η συμμετοχή 

ήταν επιτυχημένη καθώς αφενός η Βι-

ομηχανία τροφίμων της Γερμανίας και 

άλλων σημαντικών αγορών επλήγη λι-

γότερο από την οικονομική κρίση από 

άλλους τομείς και αφετέρου παρά την 

οικονομική κρίση τα σημαντικότερα 

ελληνικά προϊόντα κατέγραψαν αυξή-

σεις πωλήσεων στην Γερμανία.  

Η Ελλάδα σε 10ετή αναδρομή: έχει 
υπάρξει κάποια σημαντική αλλαγή 
στο τομέα των ειδών διατροφής;
Πολλά πράγματα έχουν αλλάξει σημα-

ντικά. Υψηλότερη ποιότητα και μεγα-

λύτερη ποικιλία, που βασίζεται στην 

επιτυχία γνωστών ελληνικών προϊό-

ντων, προσφέρουν στο καταναλωτή 

μεγαλύτερο εύρος επιλογών. Οι παρα-

γωγοί έχουν αναπτύξει ευρύτερες γκά-

μες που περιλαμβάνουν περισσότερα 

βιολογικά και ΠΟΠ προϊόντα. Μη ξε-

χνάμε ότι η Ελλάδα έχει περισσότερα 

από 100 προϊόντα ΠΟΠ εκ των οποίων 

δεν είναι περισσότερα από δέκα αυτά 

που υπάρχουν στη Γερμανική αγορά. 

Επιπλέον η συσκευασία πολλές φορές 

είναι ένα στοιχείο που τονίζει τις ιδιό-

τητες ενός προϊόντος, όπως για παρά-

δειγμα στη φέτα. Η αγορά εντός της 

Ευρώπης έδωσε στους παραγωγούς 

νέες δυνατότητες καθώς πολλές φο-

ρές προμηθεύουν τους πελάτες τους 

απευθείας. Στο τέλος της αλυσίδας ο 

καταναλωτής απολαμβάνει υψηλότε-

ρη ποιότητα σε χαμηλότερη τιμή.

Προς τα πού οδεύει η οικονομία των 
Τροφίμων;
Τα βιολογικά και ΠΟΠ προϊόντα θα εί-

ναι όλο και πιο σημαντικά. Σε μερικούς 

μήνες η σήμανση των προϊόντων θα 

πρέπει περιέχει περισσότερες πληρο-

φορίες για το περιεχόμενο και την θρε-

πτική αξία τους. Δυστυχώς, εκτός από 

το ελαιόλαδο, η ετικέτα δίνει ελάχιστες 

πληροφορίες για την προέλευση. Αυτό 

πρέπει να αλλάξει. Χώρες όπως η Ελλά-

δα που διαθέτουν υψηλής ποιότητας 

φυσικά προϊόντα έχουν ανάγκη καλύ-

τερα πληροφορημένους καταναλωτές. 

Στο εγγύς μέλλον ο καταναλωτής θα 

πρέπει να είναι σε θέση να γνωρίζει και 

άλλες ιδιότητες του προϊόντος. Από 

πού προέρχεται στη πραγματικότητα 

το προϊόν; Παρήχθη πραγματικά στην 

Ελλάδα ή απλά «με ελληνικό τρόπο»; 

Στα επόμενα δέκα χρόνια θα αποκτή-

σει μεγαλύτερη βαρύτητα η κλιματο-

λογική αλλαγή. Πόσα βλαβερά στοι-

χεία παράγει αυτό που αγοράζω μέχρι 

να φτάσει στη κουζίνα μου; Οι επιχει-

ρήσεις θα το καταλάβουν αυτό. Αυτοί 

που θα παράγουν με μικρότερο «απο-

τύπωμα άνθρακα» θα έχουν προνόμια. 

Οι καταναλωτές θα κατασταλάξουν σε 

προϊόντα που παράγονται σε τοπικό η 

περιφερειακό επίπεδο.

Πόλος έλξης στην έκθεση: 
Με σχεδόν 250 εκθέτες η 

Ελλάδα συγκαταλέγεται στις 

Top-ten Εκθέτριες χώρες της 

Anuga.
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Γαλακτοκομικά 

Οι Ελληνικές γαλακτοβιομηχανίες κερδίζουν 

όλο και περισσότερο από την γενική ανασφά-

λεια που προκαλείται στους καταναλωτές από 

την Παγκοσμιοποίηση και την Οικονομική 

κρίση. Οι καταναλωτές θέλουν όλο και περισ-

σότερο να γνωρίζουν από πού προέρχονται 

τα γαλακτοκομικά και τυροκομικά προϊόντα 

που καταναλώνουν καθημερινά. Επίσης ανα-

ζητά προϊόντα που επιδρούν στη θεμελίωση 

ταυτότητας. Η εντοπιότητα, που προβάλλεται 

με τη στρατηγική μάρκετινγκ αποδεικνύεται 

ως σημαντική βοήθεια προσανατολισμού που 

υπόσχεται μεγάλη επιτυχία, πόσο μάλλον σε 

μια «Ευρώπη των περιοχών». Οι παραγωγοί 

εκμεταλλεύονται λοιπόν πιο έντονα και τα 

πλεονεκτήματα, που τους δίνει η χώρα με τα 

διάφορα στραγγιστά γιαούρτια, τυριά και τις 

παραδοσιακές μεθόδους παραγωγής καθώς 

και την χρήση πρόβειου και κατσικίσιου γάλα-

κτος ως μέσω διαφοροποίησης. 

Λαγκαδάς/Λιμνότοπος Κιλκίς. Η ιδιωτική 
Γαλακτοκομική επιχείρηση ΚΟΛΙΟΣ Α.Ε. 
στο Λαγκαδά προσμετράται στις πλέον σύγ-
χρονες και δυναμικές επιχειρήσεις μεταξύ 
των Ελλήνων παραγωγών ειδών διατροφής 
και στις καλύτερα εξοπλισμένες επιχειρήσεις 
επεξεργασίας γάλακτος στην Ευρώπη. Στην 
Ελλάδα η επιχείρηση κατέχει κορυφαία θέση 
με το Ελληνικό κίτρινο τυρί. Ιδρυθείσα το 
1948, η ΚΟΛΙΟΣ παράγει σήμερα στην πλού-
σια σε παράδοση Γαλακτοβιομηχανία ΑΓΝΟ, 
στο Λαγκαδά Θεσσαλονίκης, εκτός από φρέ-
σκο γάλα και γάλα μακράς διάρκειας, φυσικό 
γιαούρτι και γιαούρτι με φρούτα καθώς και 
ροφήματα γιαουρτιού, κρέμα γάλακτος και 
παγωτά. Στο Λιμνότοπο, κοντά στο Πολύκα-
στρο, στα Έλληνο-Γιουγκοσλαβικά σύνορα, 
βρίσκεται η τυροκομική παραγωγική μονά-
δα. Σύμφωνα με δηλώσεις των ιδίων στην 
εδώ έκταση των 40000 τμ γίνεται σε ετήσια 
βάση επεξεργασία, περίπου 120 εκατομμυ-
ρίων λίτρων γάλακτος, από αυτά περίπου 
40% πρόβειου γάλακτος. Μεγάλο μέρος των 
προϊόντων πωλείται στο εξωτερικό: σε πάνω 
από 40 χώρες. Την οικογενειακή επιχείρηση 
δεν την αγγίζουν προβλήματα πωλήσεων. 
«Ακριβώς λόγω της ποιότητας των προϊό-
ντων μας η θέση μας ακόμη και στην «χρονιά 
της κρίσης» όπως αποκαλείται, ενδυναμωμέ-
νη», εξηγεί ο Φύλλης Κολιός. Παραπέμπει «η 
θετική εξέλιξη των εξαγωγών μας που συνε-
χίστηκε και το 2009» και το αποδίδει κυρίως 

στην «ποιοτική αξιοπιστία» της ΚΟΛΙΟΣ. 
Στο κεντρικό μήνυμα προς το Γερμανικό λι-
ανεμπόριο ο Φύλλης Κολιός υπογραμμίζει 
«τη μεγάλη ποικιλία επικερδών προϊόντων, 
την εξαιρετική, σίγουρη ποιότητα των προ-
ϊόντων και την αξιοπιστία στις παραδώσεις 
και στις συνεργασίες» που προσφέρει η ΚΟ-
ΛΙΟΣ. Πιστοποιημένη κατά ISO 22000, ISO 
2001:1000, BRC Higher Level, καθώς και IFS 
Higher Level. Ο Κύκλος εργασιών το 2008 
έφθασε το προβλεπόμενο στόχο των 180 
εκατομμυρίων Ευρώ, μετά τα 170 εκατομ-
μύρια του 2007. Επίκαιροι αριθμοί δεν είναι 
διαθέσιμοι. js/lz 47-09

Ιωάννινα. Ο μεγαλύτερος  Ελληνικός Γα-
λακτοκομικός συνεταιρισμός, η Δωδώνη ΑΕ 
στα Ιωάννινα (Ήπειρος), είναι παγκοσμίως 
νούμερο ένα στη φέτα ΠΟΠ. Οι εξαγωγές 
και σκληρού τυριού και γιαουρτιού κατευ-
θύνονται σε περισσότερες από 32 χώρες.

Η Γερμανία αποτελεί για τη ΔΩΔΩΝΗ τη 
παλαιότερη αγορά. Η παρουσία των προϊ-
όντων της Γαλακτοκομίας στη Γερμανία, τη 
Φέτα, μετράει περίπου τριάντα χρόνια. Ενώ 
η επιχείρηση, κατά τα λεγόμενα του Γενικού 
Διευθυντή Μάνου Κασσαλιά, παραμένει 
«συνεπείς και χωρίς συμβιβασμούς» στη 
στρατηγική μάρκετινγκ που έχει χαράξει 
και αφορά τη σταθερή υψηλή ποιότητα των 
προϊόντων. «Γνωρίζουμε ότι οι τιμές μας εί-
ναι υψηλές. Υψηλές τιμές για τη Δωδώνη. 
Αυτό όμως σε καμία περίπτωση δε βασίζε-
ται σε υψηλά περιθώρια κέρδους!» εξηγεί ο 
Μάνος Κασσαλιάς «αντίθετα, πληρώνουμε 
στους παραγωγούς μας, της περιοχής της 
Ηπείρου, υψηλές τιμές ώστε να παίρνουμε 
την καλύτερη ποιότητα γάλακτος. Αυτή η 
τιμή δε είναι αποδεδειγμένα 20% υψηλότερη 
από τα επίπεδα τιμών άλλων περιοχών στην 
Ελλάδα.» Η Ήπειρος είναι μια ιδιαίτερα 
όμορφη, στο μεγαλύτερο μέρος της ανέπα-
φη, ορεινή γεωγραφική περιοχή στα βορειο-
δυτικά της χώρας, η οποία επί τω πλείστον 
κατοικείται από κτηνοτρόφους. 
Οι πωλήσεις της Δωδώνη στην Γερμανική 
αγορά παρά την οικονομική κρίση παρέμει-
ναν σταθερές. Ο Γενικός Διευθυντής ομολο-
γεί ότι στις αρχές του έτους ήταν προβλημα-
τισμένος. Όμως οι πωλήσεις των τελευταίων 
εννέα μηνών κινήθηκαν στα ίδια επίπεδα με 
το 2008 και αυτή η χρονιά ήταν γενικά η κα-
λύτερη όλων για την Γαλακτοβιομηχανία. Ο 
Μάνος Κασσαλιάς θεωρεί δεδομένο ότι τε-
λικά η επιχείρηση θα κερδίσει και μεγαλύτε-

ρο μερίδιο αγοράς, καθώς η συνείδηση των 
καταναλωτών σε ότι αφορά τη ποιότητα 
οξύνεται όλο και περισσότερο και ο κόσμος 
ειδικά σε χαλεπούς καιρούς, ξοδεύει με με-
γαλύτερη σύνεση τα χρήματά του. Ενώ τα 
προϊόντα της Δωδώνη είναι τοποθετημένα 
στη Γερμανία κυρίως στη REWE Dortmund 
και σε κάποια καταστήματα της EDEKA, η 
διοίκηση ελπίζει να πετύχει συνεργασίες και 

με άλλες Εμπορικές αλυσίδες. «Πραγματικά 
εργαζόμαστε πολύ σκληρά στο επίπεδο του 
να πείσουμε τους αγοραστές ότι χρειάζεται 
απλά να βάλουν τα προϊόντα μας στα ρά-
φια τους για να δούνε πόσο γρήγορα εδραι-
ώνονται και ότι οι καταναλωτές τα αγο-
ράζουν κατ επανάληψη», εξηγεί ο Μάνος 
Κασσαλιάς. Είναι βέβαιος ότι θα δικαιωθεί 
η πεποίθηση του πώς στο μέλλον πολλοί 
περισσότεροι καταναλωτές θα επιλέξουν τα 
προϊόντα της Δωδώνη αρκεί να έχουν την 
δυνατότητα να τα βρούνε στα ράφια του 

Σούπερ μάρκετ τους. 
Όταν κατά τη διάρκεια της διεξαγωγής 
της Αnuga θίχτηκε το θέμα της ψευδό-φέ-
τας που προσφέρεται από μη Ελληνικές 
Γαλακτοκομικές επιχειρήσεις όπως από 
το  Γαλλικό όμιλο Laktalis, αλλά και από 
Βούλγαρους ή Ρουμάνους παραγωγούς, σε 
κάποιες περιπτώσεις μάλιστα πρόκειται για 
υπερφιλτραρισμένα προϊόντα που παράγο-
νται αποκλειστικά από αγελαδινό γάλα, ο 
Μάνος Κασσαλιάς κάνει σαφές πώς η πα-
ραδοσιακή παραγωγή «φέτας» καθώς και το 
ίδιο το όνομά της έχει κατοχυρωθεί και από 
την Ευρωπαϊκή Ένωση αποκλειστικά στην 
Ελλάδα και με αυτό κάθε άλλη παραγωγή 
και διάθεση αποτελεί παραβίαση της Κοινο-
τικής νομοθεσίας.. 
Η Δωδώνη επεξεργάζεται σε ετήσια βάση 
μεταξύ 80000 και 85000 τόνους πρόβειου 
και αγελαδινού γάλακτος- αποκλειστικά 
προερχόμενο από την Ελλάδα και ειδικό-
τερα από τον ορεινό όγκο της Ηπείρου. Η 
παραγωγή φέτας ανέρχεται σε πάνω από 
12000 τόνους (συνολική δυνατότητα παρα-
γωγής : 15000 τόνους). Συνολικά ο Γαλα-
κτοκομικός συνεταιρισμός αριθμεί περίπου 
9000 παραγωγούς γάλακτος ως συμβεβλη-
μένους προμηθευτές. Για το 2009 αναμένε-
ται τζίρος περίπου 105 – 110 εκατομμύρια 
Ευρώ με καθαρά κέρδη στα ίδια επίπεδα 
του 2008. Σύμφωνα με το Μάνο Κασσαλιά η 
Δωδώνη καταβάλλει στους παραγωγούς 47 
Λεπτά για ένα κιλό αγελαδινό γάλα, η μέση 
τιμή αγελαδινού γάλακτος στην Ελλάδα εί-
ναι 35 Λεπτά, στη Γερμανία μεταξύ 20 και 
22 Λεπτά. «Για ένα κιλό πρόβειου γάλακτος 
καταβάλλουμε 1,05 Ευρώ, οι ανταγωνιστές 
μας αντίθετα, λιγότερο από 1,00 Ευρώ. Στη 
Βουλγαρία, Ρουμανία, Ιταλία και Ισπανία η 
αντίστοιχη τιμή είναι 80 – 85 Λεπτά.»  
Js/lz 47-09

Κορυφαίο προϊόν: Η Π.Ο.Π. Φέτα με προ-

στατευμένη ονομασία προέλευσης.

 Η Δωδώνη πληρώνει στους κτηνοτρόφους της περιοχής της Ηπείρου υψηλές τιμές για το γάλα

Η Μεβγάλ εύχεται το εμπόριο να είχε περισσότερη ποιοτική συνείδηση – δυναμική ανάπτυξη πωλήσεων στη Γερμανία 

«Αγοράστε προϊόντα Δωδώνη 
με κλειστά μάτια, εμπιστευτείτε 
μας!»

Μάνος Κασσαλιάς

Κουφάλια/Θεσσαλονίκη. Σταθερός ο τζίρος 
στην Ελλάδα και μεγάλη αύξηση στην Γερμα-
νία στο τρέχον έτος επιτρέπουν στη Μεβγάλ 
ΑΕ, Κουφάλια/Θεσσαλονίκη αγαλλίαση.

Η Μεβγάλ εύχεται άλλη μια φορά το Γερμα-
νικό εμπόριο να έχει περισσότερη ποιοτική 
παρά τιμολογιακή συνείδηση. Ο Διευθυντής 
Εξαγωγών Βασίλης Βροχίδης υπενθυμίζει ότι 
η ιδιωτική γαλακτοκομική επιχείρηση προ-
μηθεύει τη Γερμανική αγορά από το 1992 και 
έχει τοποθετημένα προϊόντα της στους μεγα-
λύτερους εκπροσώπους του λιανικού εμπορί-
ου, ειδικά όμως τα τελευταία χρόνια γνωρίζει 
ιδιαίτερο ανταγωνισμό. Πολλοί μικροί παρα-
γωγοί φέτας προσπαθούν με πολύ χαμηλές τι-
μές και αμφισβητούμενη ποιότητα μέσω τοπι-

κών εισαγωγέων να διεισδύσουν στην αγορά 
με αποτέλεσμα το εμπόριο να απαιτεί από τη 
Μεβγάλ όλο και χαμηλότερες τιμές.
Η μεσογειακή διατροφή είναι και για τη Με-
βγάλ «ένα πολύ δυνατό εργαλείο» του οποίου 
γίνεται χρήση, αναφέρει ο Διευθυντής Εξα-
γωγών, όπως αποδεικνύεται από το επιτυχη-
μένο ξεκίνημα της σειράς γιαουρτιών «Yolive» 
στην Γερμανική αγορά. Μέσω καινοτόμων πα-
ραγωγών και την εντατική χρήση ιδιωτικών 
ετικετών επίσης επετεύχθη η ενίσχυση των 
επωνύμων προϊόντων και η μείωση των πάγι-
ων εξόδων. Στο μεταξύ τα στοιχεία των περα-
σμένων μηνών αυτού του έτους έδειξαν στα-
θερή ανάπτυξη στην Ελληνική αγορά, ενώ οι 
εξαγωγές δείχνουν σημαντική αύξηση. Ειδικά 
μέσω της Emmi – Γερμανίας κατέστη δυνατό 

να πουληθεί στη Γερμανία μεγάλη ποσότητα 
γιαουρτιού και φέτας. Γεγονός που δίνει την 
βεβαιότητα ότι από κοινού θα επιτευχθούν οι 
στόχοι που τέθηκαν για το 2010. 
Με το βλέμμα στραμμένο στο θέμα της «φθη-
νής φέτας» ο Διευθυντής Εξαγωγών επισημαί-
νει ότι το Αξίωμα Π.Ο.Π. είναι ένα πολύ δυνα-
τό όχημα για το μάρκετινγκ μέσω του οποίου 
το προϊόν της επιχείρησης διαφοροποιείται 
από τα φθηνά αντίγραφα πρόβειου γάλακτος. 
«Είναι στο χέρι μας να εκμεταλλευτούμε αυτό 
το αξίωμα και να μη το καταστρέψουμε με 
φθηνές τιμολογιακές επιχειρηματολογίες.» 
Πιστοποιημένη με ISO, HACCP, IFS, BRC η 
Μεβγάλ πραγματοποίησε σε εξαγωγές το 12 
τοις εκατό του μη προσδιορισμένου τζίρου 
της. Js/lz 47-09

Η Μινέρβα διευρύνει την ανταγωνιστικότητά της ως παραγωγός ειδών διατροφής – Τώρα δραστηριοποιείται και στην 
αγορά των τυριών

Μεταμόρφωση/Αθήνα. Η Μινέρβα θέλει να 
φέρει το διεθνές καταναλωτικό κοινό πιο κο-
ντά στην μεσογειακή διατροφή καθώς και στα 
παραδοσιακά ποιοτικά Ελληνικά προϊόντα. 

Όπως αναφέρει η Αντρέα Τροϋνάνου, Διευθύ-
ντρια του τομέα Εξαγωγών της Μινέρβα ΑΕ 
στη Μεταμόρφωση/Αθήνα, τα προηγούμενα 
τρία χρόνια η επιχείρηση εξελίχθηκε από πα-
ραγωγός λαδιού και μαγειρικών λιπών σε εξέ-
χοντα παραγωγό ειδών διατροφής. Υπό αυτό 
το πρίσμα στο μέλλον θα προωθηθούν εντο-
νότερα στο ευρύτερο διεθνές καταναλωτικό 
κοινό η Μεσογειακή διατροφή καθώς και τα 
ποιοτικά παραδοσιακά Ελληνικά προϊόντα. 
Στο εγχείρημα της διαφοροποίησης της επι-
χείρησης έγιναν μια σειρά από κινήσεις από 
τις οποίες η Μινέρβα αναμένει περεταίρω 
ανάπτυξη και στρατηγικές συμμαχίες. Με 
αυτό το προσανατολισμό η Μινέρβα προέβη 
σε επενδύσεις της τάξεως των 1,5 εκατομμυ-
ρίων Ευρώ για την διεύρυνση της επεξεργασί-
ας και συσκευασίας βουτύρου (σε κομμάτια, 
σε σωληνάρια και σε βάζα), η δυνατότητα πα-
ραγωγής αυτού του τομέα (φρέσκο βούτυρο 
και ρευστό βούτυρο) είναι, όπως δηλώνεται, 
1000 τόνοι ετησίως. Η επέκταση του αντικει-
μένου εργασιών στο τομέα της Φέτας στοί-
χισε στη Μινέρβα 3,1 εκατομμύρια Ευρώ με 

την εξαγορά παραγωγικής μονάδας στα Ιω-
άννινα. Με επιπλέον 1,3 εκατομμύρια Ευρώ 
τελειοποιήθηκαν και οι εγκαταστάσεις του 
χώρου συλλογής γάλακτος στην Ανδραβίδα 
που έχει αναλάβει η εταιρεία μαζί με το εργο-
στάσιο Φέτας. 
Το επόμενο βήμα αφορούσε την διεύρυνση τις 
ανταγωνιστικότητας στο τομέα των βιολογι-
κών προϊόντων όπου το πορτφόλιο περιλαμ-
βάνει ήδη ελαιόλαδο, κίτρινα τυριά, επάλειψη 
μαλακού τυριού, καθώς και ελιές και πάστες 
ελιάς. Πιστοποιημένη με BRC, ISO 22000, ISO 
9001 και ISO 14001, η Μινέρβα είναι ιδιαίτερα 
περήφανη για το Μάνατζμεντ Ολικής Ποιό-
τητας που ακολουθεί (TQM Management) 

καθώς και τους «Κανόνες 
ποιότητας» που έχουν θεσπιστεί και με τους 
οποίους ελέγχεται κάθε στάδιο παραγωγής 
αρχής γενομένης από την αγορά των πρώ-
των υλών. Αναμφισβήτητα η εταιρεία τάσσετε 
υπέρ της πολιτικής GMO’s free, που σημαίνει, 
ότι στη παραγωγική διαδικασία δεν γίνεται 
χρήση γενετικά τροποποιημένων υλών. Σύμ-
φωνα με αναφορές,  υποστήριξης τυγχάνουν 
και οι αρχές του δίκαιου και αλληλέγγυου 
εμπορίου (fair trade), καθώς η επιχείρηση 
συμμετέχει ενεργά και στην παραγωγή βιο-
λογικών προϊόντων. Το 2008 η Μινέρβα είχε 
τζίρο 83,5 εκατομμύρια Ευρώ εκ των οποίων 
ποσοστό 8% ήταν εξαγωγές. Js/lz 47-09

ΣΤΟ ΠΑΡΑΣΚΗΝΙΟ

Η φέτα μπορεί να 
προέρχεται μόνο από την 
Ελλάδα

Αθήνα. Σύμφωνα με την Ευρωπαϊκή νομοθεσία 
η παραγωγή πρόβειου τυριού με την ονομασία 
Φέτα, ως παραδοσιακό προϊόν με προστατευό-
μενη ονομασία προέλευσης, επιτρέπετε να πα-
ραχθεί μόνο στην Ελλάδα και εκεί ακόμη μόνο 
σε συγκεκριμένες περιοχές. Η ρύθμιση βασίζε-
ται στο κανονισμό της ΕΚ 2081/92/ΕΟΚ «για την 
προστασία και αναβάθμιση ειδικών γεωργοκτη-
νοτροφικών παρασκευασμάτων και τροφίμων 
με ονομασία προέλευσης, και ορίστηκε με το 
κανονισμό 1829/2002 τον Οκτώβρη του 2002. 

Σύμφωνα με την Ελληνική προδιαγραφή αυθε-
ντικότητας, η φέτα παράγεται από κατσικίσιο ή 
μείγματος κατσικίσιου και πρόβειου γάλακτος 
στη Μακεδονία, Θράκη, Ήπειρο, Θεσσαλία, Στε-
ρεά Ελλάδα, στη Πελοπόννησο και στη νήσο της 
Μυτιλήνης. Ωριμάζει τουλάχιστον για δύο μή-
νες μέσα σε ξύλινα βαρέλια ή μεταλλικά σκεύη 
σε άλμη. Το χωρίς κρούστα αυτό λευκό τυρί με 
τη συμπαγή δομή φέρει μερικώς ρωγμές και 
μικρές οπές, η γεύση του είναι ευχάριστη, ελα-
φρώς ξινή πολύ πλούσια σε άρωμα. Η μέγιστη 
υγρασία είναι 56% και η ελάχιστη συγκέντρωση 
λίπους επί ξηρού είναι 43%, η δε τιμή του PH 
βρίσκεται μεταξύ 4,4 – 4,6.       jz/lz 47-09

Ξεκάθαρες
γραμμές: Μια 

ματιά στην 

νεοαποκτηθείσα

παραγωγική

μονάδα φέτας 

στα Ιωάννινα 

(‘Ήπειρος).

Αποκλειστικότητα: Η Ελλάδα παράγει σή-

μερα ετησίως περίπου 100 000 τόνους φέτα 

εκ των οποίων 30 000 τόνους για εξαγωγή.

Μη συγκρίσιμα:  Ακόμη και οι πλέον 

βιομηχανοποιημένες επιχειρήσεις δεν 

μπορούν να προσφέρουν στην αγορά Φέτα 

φθηνότερη από αγελαδινό τυρί.  Το κατσι-

κίσιο και πρόβειο γάλα διαφοροποιείται ως 

προς τη τιμή από το αγελαδινό και έχουν 

και υψηλότερο κόστος παραγωγής.
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Φρούτα / Λαχανικά

Βασικό συστατικό της μεσογειακής 
κουζίνας είναι τα φρούτα και τα λα-
χανικά. Η Ελλάδα έχει δικαίωμα να 
συγκαταλέγεται στις περιοχές της 
υφηλίου που από κλιματολογικής και 
εδαφολογικής άποψης μπορούν να 
καλλιεργούνται κορυφαίας ποιότη-
τας προϊόντα. Στις ιδιαιτερότητες της 
προσμετράτε κυρίως η οργανοληπτι-
κή γευστική εικόνα την οποία οφείλει 
κυρίως στην έντονη και μεγάλης δι-
άρκειας ηλιοφάνεια που προσφέρει η 
περιοχή της Μεσογείου. Παρά τα προ-
τερήματά της η Ελλάδα βρίσκεται τις 
περισσότερες φορές στη δεύτερη σει-
ρά σε ότι αφορά την προμήθεια της 
Γερμανικής αγοράς, καθώς η Ισπανία 
είναι ο κύριος προμηθευτής των με-
γάλων εμπορικών αλυσίδων και κατά 
κανόνα προφέρει των όγκο των προϊ-
όντων τις σε πιο συμφέρουσες τιμές.

Αθήνα. Η εταιρείας CHB Αφοί Χριστο-
δούλου στην Αθήνα, είναι μια επιχείρηση 
τυποποίησης φρούτων που ξεκίνησε να 
προμηθεύει πριν από 54 χρόνια τις αγορές 
με φρούτα από την Ελλάδα κυρίως με εσπε-
ριδοειδή. Αργότερα προστέθηκε και η παρα-
γωγή συμπυκνωμένων χυμών εσπεριδοειδών 
και πουρές φρούτων. Κατ’ αυτό τον τρόπο 
επεκτάθηκε η γκάμα σε ροδάκινα, βερίκοκα 
και αχλάδια. Από το 2004 στην επιχείρηση 
ανήκει και η Vintom ΑΕ και ο όμιλος εξε-
λίχθηκε σε συσκευαστή χυμών για τυποποι-
ητές ιδιωτικής ετικέτας καθώς και συν-συ-
σκευαστή για παγκοσμίως γνωστά Brands.  
Ο τζίρος που επιτεύχθηκε για το 2008 από 
τον όμιλο ανήλθε στα 21 εκατομμύρια Ευρώ 
(16 εκατομμύρια Ευρώ το προηγούμενο 
έτος). Περισσότερο από 85% του τζίρου 
πραγματοποιείται από τις εξαγωγές. Κύριες 
χώρες  είναι η Ευρώπη, η Μέση Ανατολή, 
η Ασία, η Νότιος Αμερική, η Αυστραλία, η 
Νέα Ζηλανδία και η Αφρική. ‘Όπως αναφέ-
ρει ο Οικονομικός Διευθυντής του Ομίλου 
Γιώργος Χριστοδούλου, η CHB κατάφερε τα 
τελευταία τρία χρόνια να αναπτύξει σταθε-
ρά τις πωλήσεις της στη Γερμανία χάριν των 
ανταγωνιστικών της τιμών. Με την παρούσα 
κρίση εντούτοις οι πωλήσεις σημείωσαν μεί-
ωση. «Για τη CHB» σύμφωνα με δήλωση της 
εταιρείας, αντιπροσωπευτικά είναι η ποιότη-
τα, η τεχνολογία και η εμπειρία που έχουν 

επιτευχθεί μέσω συνεχών βελτιώσεων και 
καινοτομιών στα 50 χρόνια ύπαρξης της. «Η 
ικανότητα μας έγκειται στην ανακάλυψη και 
σχετική ανάπτυξη καινοτόμων προϊόντων, 
να επιτυγχάνουμε κορυφαία ποιότητα στα 
προϊόντα μας και να προσφέρουμε προϊόντα 
στα μέτρα του πελάτη καθώς και εξαιρετι-
κό σέρβις σε ανταγωνιστικές τιμές. Γεγονός 
που βοήθησε το εμπορικό μας σήμα να δια-
τηρήσει την υψηλή του θέση ακόμη και κατά 
τη διάρκεια της κρίσης.» Με τον τρόπο αυτό 
μπορεί κανείς να βοηθήσει τους πελάτες του, 
να αντιμετωπίσει τις πιέσεις της αγοράς και 
να αποδειχθεί ανταγωνιστικός ακόμη και σε 
ασταθείς περιόδους χωρίς να κάνει τιμολο-
γιακές υποχωρήσεις σε βάρος της ποιότητας. 
Το υψηλού επιπέδου επιστημονικό προσωπι-
κό του τμήματος έρευνας και ανάπτυξης της 
επιχείρησης είναι στη διάθεση των πελατών 
για να βοηθήσει στην εκπόνηση εναλλακτι-
κών και καινοτόμων στόχων. Jz/lz 47-09

Η Συνεργατική ΑΕ έχει εξειδικευτεί στην τυποποίηση εσπεριδοειδών και Αβοκάντο

Πλήρως πιστοποιημένη: Ομιλος CHB, 

που δραστηριοποιήται στο τομέα χυμό 

φρούτων και εργαστηριακά είναι πλήρως 

ενημερωμένος.

Χανιά. Ιδρυθείσα πριν από ακριβώς 20 
χρόνια η Συνεργατική ΑΕ έχτισε το όνομά 
της με τα εσπεριδοειδή καθώς και τα Αβο-
κάντος. Κύριες εμπορικές ονομασίες είναι 
η Creta Star, Creta Top και Olympia Star. 

Στη περίοδο μεταξύ Νοεμβρίου και Μα-
ΐου η Κρητική επιχείρηση εμπορεύεται 
εσπεριδοειδή (ποικιλίες Ναβέλ κατά 80% 
και Βαλέντσια κατά 20%), επίσης Γκρέιπ-
φρουτ (ποικιλίες White Marsh κατά 90% 
και Star Ruby κατά 10%), και μεταξύ Νο-
εμβρίου και Ιουλίου μεγάλες ποσότητες 
Αβοκάντο (ποικιλίες Fuerte κατά 60%, 
Hass κατά 20% και Ettinger κατά 20%). Η 
δραστηριότητα επικεντρώνεται αφ ενός 
στο 4000 τετραγωνικών μέτρων συσκευ-
αστήριο, που διαθέτει περισσότερα από 
300 τετραγωνικά μέτρα ψυχώμενο αποθη-
κευτικό χώρο, και αφ εταίρου στη μονάδα 
Olympia Star ΕΠΕ με χώρους 2500 τμ. και 
ψυχώμενο αποθηκευτικό χώρο πάνω από 

200 τμ. στο Γαστούνη Ηλίας στη Πελο-
πόννησο. 
Η με ISO 9001:2000, ISO 22000:2005 
(TÜV Hellas), HACCP, IFS, BRC και Bio 
(από τη DIO) πιστοποιημένη επιχείρη-
ση διαθέτει το μεγαλύτερο κομμάτι της 
παραγωγής της στο εξωτερικό. Στα πορ-
τοκάλια το ποσοστό ανέρχεται στο 60%. 
Οι κύριες χώρες είναι η Ολλανδία και η 
Δανία, μικρότερες ποσότητας αποστέλ-
λονται στη Γαλλία και Γερμανία. Αλλά και 
χώρες όπως η Πολωνία, Βουλγαρία και 
η Πρώην Γιουγκοσλαβία γνωρίζουν και 
εκτιμούν τα φρούτα της Συνεργατικής. Τα 
αβοκάντος εντούτοις παραμένουν κυρίως 
στην Ελληνική αγορά, μικρές ποσότητες 
βρίσκουν το δρόμο για την Ολλανδία, τη 
Γαλλία και τη Μεγάλη Βρετανία. Συμπερι-
λαμβανομένου και του νέου αντικειμένου 
εργασίας που ξεκίνησε προ τριετίας στο 
χώρο του ελαιόλαδου, η Συνεργατική το 
2008 πραγματοποίησε περίπου 3,8 εκα-
τομμύρια τζίρο. 

Αν ήταν στο χέρι του 60χρονου Διευθύ-
νοντος Συμβούλου της Συνεργατικής, κ. 
Μανώλη Αρχοντάκη, ολόκληρη η Κρήτη 
θα μεταμορφωνόταν στο μεγαλύτερο Βι-
ολογικό νησί της μεσογείου. Σύμφωνα με 
τη δική του θεώρηση, εδώ υπάρχουν οι 
καλύτερες των προϋποθέσεων – τόσο κλι-
ματολογικά και γεωγραφικά όσο και μορ-
φολογικά. Τα φρούτα που καλλιεργούνται 
στο πλούσιο σε Κάλιο Κρητικό κοκκινό-
χωμα, αναφέρει, στη πραγματικότητα δε 
θα χρειαζόταν καν να ψεκαστούν, καθώς 
δεν προσβάλλονται σχεδόν καθόλου από 
αρρώστιες. Και η γεύση, το άρωμα και η 
φυσική περιεκτικότητά τους σε σάκχαρα 
έχουν τόσο ασυνήθιστη ένταση, ώστε να 
πρέπει να κατατάσσονται στα καλύτερα 
παγκοσμίως. 
Παρόλα αυτά η παραγωγή πορτοκαλιού 
στη Κρήτη συρρικνώνεται όλο και περισ-
σότερο: ενώ πριν από δέκα χρόνια η πα-
ραγωγή ήταν 90 000 τόνους, σήμερα είναι 
μόνο περίπου 45 000 τόνοι. Σε άλλα δέκα 
χρόνια υπάρχουν φόβοι πώς δε θα είναι 
καν 25 000 τόνοι. Ο λόγος: «ο κόσμος δεν 
ασχολείται με τη γεωργία . Για μας έχει γί-
νει αδύνατο να ανταγωνιστούμε τις τιμές 
της Νοτίου Αφρικής, δεν αρκούν οι πο-
σότητες μας ώστε να είναι δυνατό». Κατά 
την άποψή του υπάρχει μόνο μια διέξοδος: 
η συνολική παραγωγή της Κρήτης θα πρέ-
πει να γίνει βιολογική. Εν τω μεταξύ αυ-
ξάνεται η παραγωγή Αβοκάντο στο νησί, 
καθώς αυτό το φρούτο δεν απαιτεί πολύ 
εργασία. Επί του παρόντος η παραγωγή 
είναι περίπου 5000 τόνοι, σε δέκα χρόνια 
θα μπορούσαν να είναι 20000 τόνοι.   

  Js/lz 47-09

Η Πρωτοφανούσης κατάφερε τα τελευταία τρία χρόνια να αυξάνει συνεχώς το τζίρο της

Θεσσαλονίκη. Ο τυποποιητής φρούτων 
Πρωτοφανούσης ΑΕ αύξησε το τζίρο της 
το 2008 κατά 20 τοις εκατό σε σύγκρι-
ση με το προηγούμενο έτος. Για το 2009 
αναμένεται ίδιος ή ελαφρώς αυξημένος 
τζίρος, το ίδιο και στη Γερμανία. 

Η ιδρυθείσα το 1928 «Φρούτα Πρωτοφα-
νούση Α.Ε.»  («Πρώτος), στη διάρκεια των 
τριών τελευταίων ετών πέτυχε να αυξάνει 
με συνεχόμενο ρυθμό κατά 10 τοις εκατό 
ετησίως τις πωλήσεις της στην Ελλάδα, 
οι εξαγωγές για το ίδιο χρονικό διάστημα 
αυξήθηκαν κατά 15%. Μόνο στη Γερμανι-
κή αγορά, ο εξαγωγέας φρούτων το 2008 
τριπλασίασε τις πωλήσεις του. Στο τρέχον 
έτος 2009 σταθεροποιούνται οι εξαγωγές 
στη Γερμανία στο επίπεδο του περίπου 1 
εκατομμυρίου Ευρώ. Συνολικά η επιχεί-
ρηση πραγματοποίησε τζίρο 20,2 εκατομ-
μύρια Ευρώ (17,5 το προηγούμενο έτος), 
όπως αναφέρει ο Διευθυντής Εξαγωγών 
Γεώργιος Καλλίτσης.

Σύμφωνα με τα λεγόμενά του οι προ-
μηθευτές αυτό τον καιρό παλεύουν με 
τις δυσκολίες που προκαλεί η πίεση των 
Σούπερ Μάρκετ.  Οι Λιανέμποροι, ως 
σημαντικότεροι πελάτες, αναφέρει, κερ-
δίζουν προνόμια μέσα από αυτή τη κα-
τάσταση. Ταυτόχρονα ανέβηκαν οι τιμές 
των καλλιεργητών «κυρίως λόγω του 
ανταγωνισμού μεταξύ των αγοραστών». 
Κατά το Γεώργιο Καλλίτση «παράδοξο 
φαινόμενο», όπως αποφαίνεται, το οποίο 
στην Ισπανία ή Ιταλία δεν είναι ιδιαίτερα 
ευχερές. Η Πρωτοφανούση ΑΕ, όντας 
ήδη πιστοποιημένη με BRC, IFS, HACCP, 
BIO, GlobalGap και TNC, παρ΄ όλο που 
έχει επενδύσει πολλά, ακόμη εργάζεται 
επί της βελτίωσης της ασφάλειας των 
προϊόντων της. Τα κονδύλια εκρέουν 
κυρίως για νέο εξοπλισμό και σύγχρονο 
Software. Η «Πρώτος» εμπορεύεται κυ-
ρίως Ακτινίδια, Κλεμεντίνες, Φράουλες, 
Κεράσια και Δαμάσκηνα.
Έχοντας υπόψη την κορυφαία ποιότητα 

των φρούτων της, η οικογενειακή επιχεί-
ρηση συνεργάζεται με δικούς της αγρονό-
μους που συμβουλεύουν επί τόπου τους 
καλλιεργητές. Η συνολική σοδιά μεταφέ-
ρεται με ίδια μέσα από τους αγρούς και 
συσκευάζεται σε ιδιόκτητο συσκευαστή-
ριο. Jz/lz 47-09

Η Μητροσίλης βελτιώνει της θέση της ως 
εξαγωγέας φρούτων υπό την επωνυμία 
του.
Ανήφη/Ναύπλιο. Η Μητροσίλης ΑΕ που 
εντάσσει τον εαυτό της στους μεγάλους 
εξαγωγείς φρούτων διατηρείται ως Μάρ-
κα ακόμη και σε περιόδους κρίσης.

Όπως αναφέρει ο Χρήστος Μητροσίλης, 
τα επώνυμα προϊόντα στο κλάδο των 
φρούτων υπό την επιρροή της οικονο-
μικής κρίσης έχουν τεθεί υπό ισχυρή πί-
εση και βρίσκονται σε μεγάλο βαθμό σε 
ύφεση. Η «Μητροσίλης» όμως δεν ανήκει 
σε αυτές. Αντίθετα: «Δεν χάνουμε μερίδα 
αγοράς από τις ιδιωτικές ετικέτες, καθώς 
το όνομά μας είναι συνώνυμο της ποιότη-
τας και της χρηματικής αξίας και οι πελά-
τες μας παρέμειναν πιστοί.» 
Ο Διευθυντής εξαγωγών παρόλα αυτά 
επισημαίνει ότι ο οίκος στη διάρκεια των 
προηγούμενων ετών επένδυσε σημαντι-
κά στον εκσυγχρονισμό και την αύξηση 
της αποδοτικότητας των εγκαταστάσεων 

του και με τον τρόπο αυτό κατόρθωσε να 
βελτιώσει τα κοστολόγια του. Μόνο με 
τον τρόπο αυτό επιτεύχθηκε η διατήρηση 

των τιμών σε χαμηλά επίπεδα και η αύξη-
ση των πωλήσεων στη τρέχουσα δύσκο-
λη κατάσταση οικονομικής κρίσης. Τους 
προηγούμενους μήνες του τρέχοντος 
έτους η Μητροσίλης κατάφερε να αυξή-
σει το τζίρο της σε σύγκριση με τον προ-
ηγούμενο χρόνο κατά 4 έως 5 τοις εκατό, 
η αντίστοιχη ποσότητα αυξήθηκε κατά 20 
τοις εκατό.
Ο από τριακονταετίας ενεργός στις εξα-
γωγέας φρούτων επισημαίνει άλλη μια 
φορά ότι από σεβασμό στον τελικό κατα-
ναλωτή δεν είναι διατεθειμένος να κάνει 
περικοπές στην ασφάλεια και στην ποι-
ότητα των προϊόντων του. Πέραν αυτού 
δεν θα έπρεπε να ξεχνά κανείς ότι: «Κάθε 
προϊόν έχει τη τιμή του». Η ιδρυθείσα 
το 1976 επιχείρηση έχει ειδικευτεί στο 
εμπόριο εσπεριδοειδών, βερίκοκων, και 
άσπορων επιτραπέζιων σταφυλιών. Από 
το 2007, μέσω της νέας επιχείρησης της 
Mediterranean Olive House S.A., η Μη-
τροσίλης δραστηριοποιείται στην αγορά 
και με υψηλής ποιότητας ελαιόλαδο και 
ελιές.    Jz/lz 47-09

Τα καλύτερα 
φρούτα:  Η Κρήτη 
παράγει εξαιρετικές 
ποιότητες , παρόλα 
αυτά το νησί δεν 
μπορεί να συναγω-
νιστεί τις χαμηλές 
τιμές του διεθνούς 
ανταγωνισμού. Το 
αποτέλεσμα: όλο 
και περισσότεροι 
αγρότες εγκαταλεί-
πουν τη γεωργία. Η 
μοναδική διέξοδος 
σύμφωνα με την 
Συνεργατική είναι 
να μετατραπεί ολό-
κληρη η Κρήτη σε 
«βιολογικό νησί». 

Ποιοτική συνείδηση:  Η Πρωτοφανούση 

ΑΕ επιχειρεί πλήρως πιστοποιημένη.

Κερδισμένοι είναι μόνο οι 
Λιανέμποροι;

Γεώργιος Πολυχρονάκης, Ειδικός Σύμ-

βουλος/Εκπρόσωπος της Incofruit-Hellas, 

Σύνδεσμος Ελληνικών Επιχειρήσεων Εξα-

γωγής, Διακίνησης Φρούτων Λαχανικών 

και Χυμών, Αθήνα

Ποια είναι η εξέλιξη του κλάδου σας 
κατά τη διάρκεια των πρώτων εννέα μη-
νών;
Η οικονομική κρίση έπαιξε σημαντικό ρόλο. 
Βέβαια έγινε κατάχρηση της κατάστασης για 
τον εξαναγκασμό επίτευξης χαμηλότερων 
τιμών. Συνολικά οι ποσότητες καταγράφουν 
μικρή οι δε αξίες όμως έντονη μείωση. Ειδι-
κά για τη Γερμανία ισχύει: στα εσπεριδοειδή 
η Ελλάδα κατάφερε να καλύψει την ανάγκη 
για μεγαλύτερα, ποιοτικά καλύτερα φρούτα 
και πέτυχε κατά 10% υψηλότερες τιμές με 
ελαφρά μικρότερο όγκο. Η σοδιά του ακτι-
νίδιου 08/09 είχε μεγαλύτερες αποκλείσεις, 
οι τιμές ήταν κατά 30 με 35% χαμηλότερες. 
Το ίδιο ισχύει και για τα αγγούρια: μείον 15, 
Βερίκοκα: μείον 12, Κεράσια: μείον 25 τοις 
εκατό, όπως και τα υπόλοιπα καλοκαιρινά 
προϊόντα. Δεν εξήχθησαν καθόλου πατάτες, 
η παραγωγή κάλυψε με τα βίας τις εγχώριες 
ανάγκες. Στα καρπούζια η Ελλάδα άργησε 
ένα δεκαήμερο, η Ουγγαρία καθώς και άλ-
λες χώρες προηγήθηκαν κατά δέκα μέρες 
στην αγορά.  Κατά αυτό τον τρόπο στένεψε 
το περιθώριό μας, οι τιμές έπεσαν κατά 15 
τοις εκατό, οι ποσότητες αυξήθηκαν. Παρό-
μοια ισχύουν και για τα σπαράγγια: μείον 40, 
Επιτραπέζια σταφύλια: μείον 25 έως 30, ρο-
δάκινα και νεκταρίνια: μείον 25 τοις εκατό. 

Ποιος είναι ο απολογισμός;
Οι εξαγωγείς μείωσαν τις τιμές, το ίδιο και οι 
παραγωγοί. Μόνο οι λιανέμποροι διατήρη-
σαν τα περιθώρια τους. Σε βάθος δεκαετούς 
αναδρομής οι εξαγώγιμες ποσότητες μας 
παρέμειναν ίδιες, επίσης και η αξία. Ως απο-
τέλεσμα της πτώσης των τιμών του 2009, 
που υπολογίζεται μέχρι στιγμής κατά 20 έως 
25 τοις εκατό σε σχέση με το προηγούμενο 
χρόνο, τα καθαρά κέρδη των παραγωγών 
βρίσκονται σε πολλά προϊόντα κάτω από το 
κόστος. 

Σκέπτεστε αντισταθμιστικά μέτρα από 
την ΕΚ;
Πιστεύω πώς οι Βρυξέλλες πρέπει να πά-
ρουν και στον κλάδο των φρούτων και 
λαχανικών παρόμοια μέτρα όπως και στην 
Γαλακτοβιομηχανία. Οι Έλληνες έμποροι 
νωπών προϊόντων βιώνουν την συνεχώς 
αυξανόμενη δύναμη των Λιανέμπορων, που 
κατέχουν το 69 τοις εκατό της Ευρωπαϊκής 
και το 78% της Γερμανικής αγοράς. Κανένα 
κράτος δεν μπορεί να αντιπαρατεθεί με τέ-
τοιες δυνάμεις.

Τι είναι αυτό που ξεχωρίζει τα Ελληνικά 
φρούτα;
Η υψηλή τους ποιότητα, παράγονται ακόμη 
σε καθαρό περιβάλλον κάτω από τον ήλιο 
της Μεσογείου, έπειτα η υψηλή τους δια-
τροφική αξία και το γεγονός ότι η Ελλάδα με 
πάνω από 12000 παραγωγούς πιστοποιη-
μένους από την Globalgab συγκαταλέγεται 
μεταξύ των παραγωγικών ηγετών παγκο-
σμίως. 

Είστε αισιόδοξοι σε ότι αφορά την νέα 
σοδιά;
Αν ο καιρός παραμείνει ως έχει, τότε ναι. 
Τότε θα έχουμε κατά μέσω όρο παραγω-
γή, στα πορτοκάλια 970 000 τόνους, 92000 
τόνους κλεμεντίνες και 95000 τόνους ακτι-
νίδια. Παρόμοια φυσιολογική σοδιά αναμέ-
νουμε στα αγγούρια και σε άλλα λαχανικά. 
Αυτό που έχουμε επιτακτικά ανάγκη είναι 
τιμές που να καλύπτουν τουλάχιστον το κό-
στος μας.

«Κάθε προϊόν έχει τη δική του τιμή». Χρή-

στος Μητροσίλης 
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ΕΛΑΙΟΛΑΔΟ ΑΠΟ ΤΟ ΝΗΣΙ ΤΗΣ ΚΡΗΤΗΣ
Ελαιόλαδο

Τα Ελληνικά ελαιοτριβεία περνούν 
δύσκολες μέρες. Πολλά έχουν υψηλά 
χρέη, θέλησαν να εκσυγχρονίσουν της 
επιχειρήσεις τους, να ανεγείρουν νέες 
κτηριακές εγκαταστάσεις ώστε να 
μπορέσουν, με υψηλότερα στάνταρτ, 
να παραμείνουν ανταγωνιστικοί. Με 
διεθνή όμως οικονομική κρίση, οι 
τιμές του ελαιόλαδου που βρίσκεται 
προς διάθεση στις δεξαμενές έπεσαν. 
Κατ αυτό τον τρόπο οι υπολογισμοί 
πλέον «δεν βγαίνουν». Πολλοί παρα-
γωγοί είναι αδύνατο να πληρωθούν, 
σε πρώτη προτεραιότητα μπαίνουν 
οι Τράπεζες. Γεγονός που οδηγεί τα 
ελαιοτριβεία να πουλάνε με όποιο 
τρόπο μπορούνε. Δεδομένης αυτής 
μιζέριας οι παραγωγοί χάνουν κάθε 
ενδιαφέρον πλέον στην εκμετάλλευ-
ση των ελαιώνων τους. Αμφίβολο 
είναι αν φέτος θα τρυγήσουν τελικά 
τα δέντρα τους, γεγονός που από την 
άλλη θέτει σε κίνδυνο την υγεία των 
υπόλοιπων δέντρων.

Η Τerra Creta στοχεύει να πληρώνει τους παραγωγούς με την παράδοση της σοδιάς 

ΠΑΡΑΣΚΗΝΙΟ

Κέντρο ερευνών ελαιολάδου

Χανιά. Το Institute for olive tree and 

Subtropical Plants στα Χανιά, δηλαδή 

για ελαιόδεντρα και υποτροπικά φυτά, 

στα Χανιά (Κρήτη) είναι μέρος του Εθνι-

κού Ιδρύματος Αγροτικών Ερευνών 

(ΕΘ.Ι.ΑΓ.Ε.). Το ξεκίνημά του χρονολο-

γείται το 1962. Σήμερα απασχολείται 

εδώ μια πολυμελής ομάδα Ερευνητών, 

Αγρονόμων με PhD, Τεχνολόγων, Δι-

οικητικών και Οικονομικών ειδικών, 

καθώς και Τεχνικών εργαστηρίων. Στο 

ίδρυμα ανήκουν σύγχρονα εξοπλισμέ-

να εργαστήρια αναλύσεων καθώς και 

πειραματικά αγροτεμάχια όπως και 

πλαστικά καθώς και γυάλινα θερμοκή-

πια. Δια τούτου το Αγροκήπιο (Αγρο-

τικό Κέντρο) διαθέτει και τα κατάλλη-

λα μέσα και για την πραγματοποίηση 

Ευρωπαϊκών προγραμμάτων. Όπως 

διευκρινίζει η  Επικεφαλής Δρ. Ευαγ-

γελία Στεφανουδάκη, το κύριο μέλημα 

είναι η ανάπτυξη και πραγματοποίηση 

πιλοτικών σχεδίων, που ασχολούνται 

με τα προβλήματα σε σχέση με την 

βελτίωση και τον εκσυγχρονισμό της 

καλλιέργειας Ελαιόδεντρων, Εσπερι-

δοειδών καθώς και υποτροπικών φυ-

τών που επικρατούν στη νήσο της με-

σογείου. Επιπλέον τομέας καθήκοντος 

είναι η Διαχείριση εδαφικών και υδά-

τινων πόρων. Σε αυτά συμπεριλαμβά-

νονται και προβλήματα συλλογής και 

θέματα τοπικού ενδιαφέροντος, όπως 

για παράδειγμα η αμπελοκαλλιέργεια, 

η παραγωγή λαχανικών φυτωρίου , 

αρωματικά φυτά και η κτηνοτροφία.  

   Js/lz 47-09

Χανιά. Η Terra Creta θέτει νέους κανό-
νες στο κλάδο του ελαιόλαδου. Με τον 
τρόπο αυτό το ιδιωτικό ελαιοτριβείο 
που ξεκίνησε τις εργασίες το 2001 εν-
δυναμώνει τη φιλοδοξία της για απόλυ-
τη πρωτοπορία. 

Το ελαιοτριβείο των Εμμανουήλ Ανα-
γνωστάκη και Δημητρίου Περνιεντάκη 
στη Σούδα Χανίων (δυτική Κρήτη) ξε-
κινά της επόμενες μέρες τη λειτουργία 
των νέων εγκαταστάσεων παραγωγής. 
Θα είναι οι πλέον σύγχρονες στην Ελ-
λάδα και των Βαλκανίων και οι παρα-
γωγοί θα πληρώνονται με τη παράδοση 
της σοδιάς, όπως εξηγεί ο Εμμανουήλ 
Καρπαδάκης, ο βοηθός γενικού διευ-
θυντού. Το ύψος της επένδυσης, όπως 
δηλώνει, ανέρχεται στα 7 εκατομμύρια 
Ευρώ. 
Με τις νέες εγκαταστάσεις η Terra Creta 
θεμελιώνει τη φιλοδοξία της για απόλυτη 
πρωτοπορία στη περιοχή. Κατ’ αυτό τον 
τρόπο αυξάνεται η δυνατότητα παραγω-
γής ταυτόχρονα με τη μείωση κατανά-
λωσης ενέργειας κατά 30% περίπου, κάτι 

που πρόκειται να είναι προς όφελος των 
παραγωγών. Επιπλέον θετικό στοιχείο 
είναι η φιλικότητα προς το περιβάλλον 
με την οποία πρόκειται να λειτουργήσει 
η παραγωγή. Το σημαντικότερο όμως γε-
γονός για τον καταναλωτή, είναι η αισθη-
τά βελτιωμένη ποιότητα του ελαιόλαδου 
που είναι εφικτή με τις εγκαταστάσεις 
επεξεργασίας σε δύο φάσεις, εξηγεί ο Εμ-
μανουήλ «Μανώλης» Καρπαδάκης. Για τη 
πρώτη χρονιά ο στόχος παραγωγής είναι 
500000 Λίτρα. 
Το δυνατότερο σημείο της Terra Creta 
είναι εξ αρχής η ιχνιλασιμότητα ακόμη 
και για το τελικό καταναλωτή. Όποιος 
στείλει με απλό sms το κωδικό παραγω-
γής (lot) που υπάρχει στην ετικέτα π.χ. 
22219 στο τηλέφωνο 00306980363656, 
σε λιγότερο από ένα λεπτό γνωρίζει την 
ημερομηνία παραγωγής 20.01.2009, την 
ημερομηνία εμφιάλωσης 10.08.2009, 
την προέλευση Κολυμβάρι, την οξύτητα 
0,3 και την χώρα προέλευσης Ελλάδα. 
«Για εμάς είναι μονόδρομος» υποστη-
ρίζει ο 45χρονος και αποτείνεται στην 
τεράστια πρόκληση η οποία τίθεται 

στην επιχείρηση για την υποκίνηση και 
εκπαίδευση των καλλιεργητών. «Μόνο 
αν καταφέρουμε να τους προσφέρουμε 
μέλλον θα έχουμε την δυνατότητα να 
αποδειχθούμε επιτυχής στον ανταγωνι-
σμό σε βάθος χρόνου». 
Η Terra Creta βρίσκεται στη πιο φη-
μισμένη περιοχή του κόσμου σε ότι 
αφορά τις ελιές, το Κολυμβάρι (ΠΟΠ). 
Γεγονός που υποχρεώνει όποιον πα-
ράγει σε αυτό τον τόπο να διατηρή-
σει αυτή τη πολιτιστική κληρονομιά. 
Λόγω όμως της οικονομικής κρίσης, 
πολλοί ελαιοπαραγωγοί βρέθηκαν σε 
δεινή οικονομική κατάσταση καθώς οι 
τιμές μειώθηκαν δραστικά και πλέον 
δεν μπορούν όλα τα ελαιοτριβεία να 
πληρώσουν τους παραγωγούς. «Τι θα 
γίνει αν οι ελαιώνες δεν τρυγηθούν, δεν 
κλαδευτούν και περιποιηθούν, αν τα 
δέντρα αρρωστήσουν και τα παράσιτα 
αναπτυχθούν ανεξέλεγκτα;». Η πλή-
ρως πιστοποιημένη με ISO, HACCP, 
IFS, BRC, Terra Creta σχεδιάζει να θέ-
σει στην αγορά και λάδι από την Κρητι-
κή ποικιλία Τσουνάτι. Js/lz 47-09

Ποιον ωφελεί η μελέτη για 
το ελαιόλαδο;

Δρ. Ευαγγελία Στεφανουδάκη, Ινστιτούτο 

για ελαιόδεντρα & υποτροπικά φυτά, 

Χανιά.

Στα πλαίσια ενός Ευρωπαϊκού ερευνη-
τικού προγράμματος μόλις ολοκληρώ-
σατε μια μελέτη για την ποιότητα του 
ελαιόλαδου, τα πτητικά συστατικά του 
και τις οργανοληπτικές διαφορές του. 
Ποια ήταν τα αποτελέσματα;
Το πάτημα της ελιάς αποτελείται από μια 
αλυσίδα σημαντικών υποθεμάτων, αρχής 
γενομένης από το δέντρο μέχρι το τελικό 
εμφιαλωμένο προϊόν. Ακόμη και αν ένας 
μόνον κρίκος αυτής της αλυσίδας δεν λει-
τουργεί, πιθανά το επιθυμητό αποτέλεσμα 
να μην είναι δυνατό να επιτευχθεί. Τα απο-
τελέσματα των ερευνών μας στο σύνολό 
τους, όχι μόνο όσον αφορά την συγκεκρι-
μένη μελέτη, οδηγούν σε συμβουλές , που 
μπορεί να είναι το ίδιο σημαντικές τόσο 
για τους αγρότες όσο και για τους ιδιοκτή-
τες των ελαιοτριβείων, ακόμη-ακόμη και 
για τους ανθρώπους που ασχολούνται με 
τη διανομή και το μάρκετινγκ του ελαιό-
λαδου. Είναι ένα ευρύ πεδίο.

Σκέπτεστε μέτρα για την προστασία 
των φυτών, το σωστό χρόνο του τρύ-
γου, ή τη καλύτερη δυνατή μέθοδος 
συγκομιδής;
Ναι. Όταν θέλετε εξάλλου να βοηθήσετε 
τα ελαιοτριβεία με συγκεκριμένα μέτρα 
σε ότι αφορά μεμονωμένες ποικιλίες ελι-
άς έχοντας υπόψη το HACCP, το σύστημα 
ποιοτικής διαχείρισης ISO, τη σωστή ρύθ-
μιση της θερμοκρασίας η το χρόνο έναρ-
ξης της ζύμωσης του γαλακτικού οξέως. Η 
προσοχή μας στρέφεται και στον έλεγχο 
της διατήρησης συγκεκριμένων προδια-
γραφών στο συσκευασμένο τυποποιημέ-
νο ελαιόλαδο καθώς και στην αντίστοιχη 
αποθήκευση και παρουσίαση στο ράφι 
του εμπορίου. Στόχος είναι να διακρίνο-
νται τα αίτια και οι σχέσεις των διαφορο-
ποιήσεων σε ποιοτικό και οργανοληπτικό 
επίπεδο ώστε μέσω αυτών να δημιουρ-
γούνται νέες αρχές για την καλύτερη δυ-
νατή παραγωγική διαχείριση. Κατ’ αυτόν 
τον τρόπο για παράδειγμα πλέον του 90% 
του συνολικά παραγόμενου ελαιόλαδου 
στη Κρήτη επιτυγχάνει την υψηλότερη 
ποιότητα Extra Παρθένο και πολλές διε-
θνής διακρίσεις. 

Αξιοπιστία: «Οι Γερμανοί αγοραστές μπορούν να είναι απολύτως βέβαιοι ότι από εμάς θα πάρουν πραγματικά έξτρα παρθένο ελαιόλαδο 

της καλύτερης ποιότητας», τονίζει ο Εμμανουήλ Καρπαδάκης. Το πάνω από 2500 ετών ελαιόδεντρο ποικιλίας κορωνέικη  βρίσκεται στις 

Βούβες (Κολυμβάρι). 
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Χανιά. Μόλις πριν από τρία χρόνια ξε-
κίνησαν οι Λυκούργος Αντωνάκης και 
Μανώλης Αρχοντάκης, της εταιρείας Συ-
νεργατική ΑΕ στα Χανιά της Κρήτης, την 
τυποποίηση ελαιόλαδου και βιολογικών 
φρούτων . Μέχρι εκείνη τη στιγμή επι-
χειρούσαν μόνο την εμπορία εσπεριδοει-
δών και αβοκάντο. Αυτό το αντικείμενο 
όμως περιορίζεται εκ φύσεως μόνο σε μία 
σαιζόν, έτσι οι δύο τους θέλησαν να δι-
ευρύνουν τη δραστηριότητα τους σε όλη 
τη διάρκεια του έτους. Στο μεταξύ είναι 
ήδη σε θέση να επιδείξουν μια εξαιρετικά 
εντυπωσιακή εξέλιξη. Πιστοποιημένη με 
ISO 9001:2000, ISO 22000:2005, HACCP, 
IFS, BRC και Bio (DIO), η ιδιωτική επι-
χείρηση εμπορεύεται κυρίως Έξτρα Παρ-
θένο ελαιόλαδο – τόσο τυπικής όσο και 
βιολογικής καλλιέργειας. Φιλοδοξία των 
διευθυνόντων της Συνεργατικής είναι η 
εγγυημένη συνεχής υψηλή ποιότητα που 
αντανακλάται στην χαμηλή οξύτητα του 
0,3. Σχεδόν 70% του τζίρου πραγματο-
ποιείται στο εξωτερικό, ένα μέρος αυτού 
και στην Γερμανία. Το ελαιόλαδο με την 
εμπορική ονομασία «Cretan Mythos» 
(Κρητικός Μύθος) κυκλοφορεί τόσο σε 
φιάλη «Dorica» όσο και σε «Μarascα», σε 
συσκευασία των 350ml, 500ml και 750ml. 
Το λάδι κυκλοφορεί και σε μεταλλικό 
δοχείο του ενός, δύο, τριών και πέντε λί-
τρων όπως είναι σύνηθες στην Ελλάδα. 
Το ξεχωριστό στην Συνεργατική είναι ένα 
ελαιόλαδο από μία αυτόχθονα ποικιλία 
που φύεται στην Κρήτη από την αρχαιό-
τητα, τη Θρούμπα, που έχει μεγαλύτερο 
διαμέτρημα από την πλατιά διαδεδομένη 
στην Κρήτη Κορωνέικη. Για τον Μανώλη 
Αρχοντάκη, τον Διευθύνοντα Σύμβουλο, 
η ποικιλία αυτή δίνει ένα εξαιρετικό λάδι. 
Με την εμπορία Μπαλσάμικου ξυδιού 
ολοκληρώνεται η γκάμα. Jz/lz 47-09

Κολυμβάρι. Το Κτήμα Άστρικας είναι η 
πραγματοποίηση του ονείρου του Γιώρ-
γου Α. Δημητριάδη. Εδώ και 15 χρόνια 
παράγει Βιολογικό ελαιόλαδο – με πα-
νάρχαιο τρόπο: σε πετρόμυλο.
Τουρίστες που αντιλήφθηκαν το ελαι-
οτριβείο, είναι συνεπαρμένοι: Τρεις τε-
ράστιες μυλόπετρες με βάρος 2 τόνων 
η κάθε μία, αλέθουν τις ελιές σε χυλό ο 
οποίος κατόπιν τοποθετείται σε στρώ-

ματα και πιέζεται προσεκτικά. Παρότι 
πιστοποιημένη με ISO και BRC, το Κτή-
μα Άστρικας λειτουργεί στο μικρό τόπο 
της Άστρικας, απόμερα στην ενδοχώρα 
της περιοχής με Προστατευόμενη Ονο-
μασία Προέλευσης του Κολυμβαρίου 
(ΠΟΠ), ακόμη και σήμερα με πλήρη 
συνείδηση με αυτή τη τεχνική. Στις ιδι-
αιτερότητες του συγκαταλέγεται: Ο πε-
τρόμυλος έχει δυνατότητα παραγωγής 
1 τόνο ελιάς. Πέραν αυτού το λάδι πα-
ραμένει εκατό τοις εκατό φυσικό και γι 
αυτό το λόγο ελαφρώς θολό, εδώ λοι-
πόν δε φιλτράρεται. Για να υποχωρήσει 
η θολότητα πρέπει να ηρεμίσει περίπου 
ενάμιση μήνα στις δεξαμενές πριν εμ-

φιαλωθεί. Μόνο τότε τίθεται υπό την 
εμπορική ονομασία «Biolea» στη διά-
θεση της αγοράς. Επί του παρόντος η 
ετήσια παραγωγή του κτήματος Άστι-
κας κυμαίνεται στους 60 τόνους. 
«Σαφώς», λέει ο Γιώργος Α. Δημητρι-
άδης, «τα τελευταία δέκα-δεκαπέντε 
χρόνια η ζήτηση του ελαιόλαδου έχει 
αυξηθεί τόσο πολύ, που συνεχώς παρά-
γονται όλο και μεγαλύτερες ποσότητες 

όλο και φθηνό-
τερα. Αυτό είναι 
εις βάρος της 
ποιότητας. Σήμε-
ρα το ελαιόλαδο 
είναι εμπόρευ-
μα». Στο κτήμα 
της Άστρικας 
παράγεται λάδι 
απ ο κ λ ε ι σ τ ι κ ά 
και μόνο από 
την επεξεργασία 
βιολογικά καλ-
λι εργούμενων 
ελαιών: οργανι-
κό έξτρα παρ-
θένο ελαιόλαδο. 
Το ότι πρέπει 
να πωλείται σε 
υψηλότερη τιμή 

από το κοινώς παραγόμενο, δεν ενοχλεί 
καθόλου το πελατολόγιό του, γι αυτούς 
είναι απολύτως σαφές, δηλώνει ο ιδι-
οκτήτης της επιχείρησης. Αν η παλιά 
αυτή παράδοση βιώνει μια αναγέννη-
ση; «Κατά κάποιο τρόπο ναι. Στην Ιτα-
λία, στις Ηνωμένες Πολιτείες, στη Κα-
λιφόρνια, είναι εμφανές. Θα παραμείνει 
όμως ένας μικρός κλάδος.» Εντούτοις 
ο 55-χρονος, του οποίου η οικογένεια 
ζει στην Άστρικα για έκτη συνεχή γε-
νιά, είναι χαρούμενος καθώς: Εδώ και 
δύο χρόνια για πρώτη φορά ακούει από 
τους Γερμανούς αγοραστές να του λένε: 
«Ξεχάστε τη τιμή, πείτε μου τι ακριβώς 
κάνετε εδώ!»   jz/lz 47-09

Η  Ένωση Αγροτών Ηρακλείου τυποποιεί την σοδιά 20000 μικροκαλλιεργητών ελιάςΚτήμα Άστρικας: Βιολογικό ελαιόλαδο με ΠΟΠ Κολυμβάρι από πετρόμυλο 

Με σκοπό το σταθερό αποτέλεσμα: Ο Γιώργος Α. Δημητριάδης, 

Διευθυντής του Κτήματος Άστρικα της Βιολέα, παραμένει πιστός στις 

παλαιές παραδόσεις. 

Ηράκλειο. Η Ένωση Αγροτών είναι η Ένω-
ση αγροτικών Συνεταιρισμών του Ηρα-
κλείου, η οποία τυποποιεί ετησίως 10000 
τόνους ελαιόλαδου, αλλά και κρασί, Ξύδι 
και επιτραπέζια σταφύλια.

Η Ένωση Αγροτών υφίσταται στη Κρήτη 
από το 1927. Από πίσω της βρίσκονται 
47000 αγρότες, μεταξύ αυτών 15000 – 
20000 μικροκαλλιεργητές ελιάς οι οποίοι 
μόνοι τους δεν θα είχαν απολύτως καμία 
πιθανότητα να αναπτύξουν αξιόλογη Εξα-
γωγική δραστηριότητα, εξηγεί ο Διευθυ-
ντής Εξαγωγών της Ένωσης Αγροτικών 
Συνεταιρισμών Μανώλης Κουτενάκης. Με 
αυτό τον τρόπο όμως οι αγρότες μπορούν 
να παραδίδουν τις ελιές τους στα 80 κατά 
τόπους ελαιοτριβεία με τα οποία είναι συμ-
βεβλημένη η Ένωση Αγροτικών Συνεταιρι-
σμών Ηρακλείου όπου υπάρχει και δυνα-
τότητα αποθήκευσης του ελαιόλαδου. 
Οι μικρές αποστάσεις αποτελούν πλεονέ-
κτημα για τη ποιότητα, τονίζει ο Μανώ-
λης Κουτενάκης: «Το Κρητικό ελαιόλαδο 
έχει σήμερα κατά μέσο όρο οξύτητα 0,35 
έως 0,4.». Η ποσότητα που εμφιαλώνεται 
και τυποποιείται από την Ένωση Αγροτών 

(Τζίρος: περίπου 48,7 εκατομμύρια Ευρώ) 
υπερβαίνει τους 2500 τόνους, πιθανά και 
3000 τόνους όπως λέγεται στο Ηράκλειο. 
Η μεγαλύτερη ποσότητα της τάξεως των 
10000 τόνων παραγωγής συνεχίζει ακόμη 
να διατίθεται χύμα. Κυρίως στην Ιταλία 
που μακράν είναι ο κυριότερος αγοραστής, 
ακολουθούμενη από την Ισπανία, της οποί-
ας οι παραγωγοί / τυποποιητές , σύμφωνα 
με το Μανώλη Κουτενάκη στο παρελθόν 
εξαγόρασαν το μεγαλύτερο μέρος των 
Ιταλών παραγωγών. Η μονάδα παραγωγής 
της Ένωσης Αγροτών που επισκεφτήκαμε 
– λειτούργησε το 2006 – είναι μία από τις 
πλέον σύγχρονες σε όλη τη Κρήτη. Πληρεί 
τους κανόνες του ISO 22000, ΗACCP, IFS, 
BRC και ΒΙΟ. Το χημείο της  συμπεριλαμ-
βάνεται μεταξύ των ελάχιστων που έχουν 
πιστοποίηση EU 17025. Καμία κατανόηση 
δεν έχει ο 48-χρονος  Μανώλης Μιχελινά-
κης χημικός της Ένωσης Αγροτών και Δι-
ευθυντής του εργοστασίου τυποποίησης 
ελαιόλαδου για τους αγοραστές οι οποίοι 
τελικά ενδιαφέρονται μόνο για την τιμή, 
παρά το γεγονός ότι η συγκομιδή απαιτεί 
70-80 τοις εκατό χειρονακτική εργασία. 

Js/lz 47-09

Χωρίς καμία λογι-
κή: «Οι αγοραστές 

τα θέλουν όλα, 

όλες τις πιστοποι-

ήσεις, εξαιρετική 

ποιότητα, κάτι που 

απαιτεί τεράστιες 

επενδύσεις και 

μεγάλα έξοδα 

και κάτι στο 

οποίο ελάχιστες 

επιχειρήσεις αντα-

πεξέρχονται, και 

παρόλα αυτά στο 

τέλος αγοράζουν 

μόνο με βάση τη 

τιμή.» - Μανώλης 

Μιχελινάκης.
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Erlensee/ Σητεία. Όλα ξεκίνησαν το 2001, 
σε ένα σκιερό σημείο, στην μικρή, ηλιό-
λουστη και ήρεμη πόλη της Σητείας, στα 
ανατολικά της Κρήτης. «Το λάδι εδώ εί-
ναι πραγματικά νόστιμο!» διαπίστωσαν ο 
Manfred Heinsch, σημερινός Διευθυντής 
της Lukullus ΕΠΕ, στο Erlensee (περιοχή 
Hanau), την εποχή εκείνη δραστηριο-
ποιείτο κυρίως ως κτηματομεσίτης, και ο 
φίλος του Εμμανουήλ (Μανώλης) Αϊβα-
λιώτης, τέως Τραπεζικός από την Αθήνα, 
καθώς καθόταν χαλαρά ένα βράδυ σε μια 
Κρητική ταβέρνα τρώγοντας.  
Εννοώντας με αυτό, το έξτρα παρθένο 
Ελληνικό ελαιόλαδο, ένα καθαρό ποικιλι-
ακό ελαιόλαδο της ποικιλίας Κορωνέικη, 
που παράγεται στην Προστατευόμενης 
Ονομασίας Προέλευσης (ΠΟΠ) περιοχή 
της Σητείας του Λασιθίου – Κρήτης. 
Η Κορωνέικη ελιά δίνει στο έξτρα παρ-
θένο ελαιόλαδο της Σητείας μια φρέσκια 
άγουρη νότα, κάτι που γίνεται κυρίως 
αισθητό στη φρουτώδη απαλή γεύση 
του λαδιού, που είναι ιδιαίτερα αγαπητή 
στους καταναλωτές της Γερμανίας και 
της Ευρώπης. 

«Αυτό σπάνια το βρίσκεις στη Γερμανία 
να το αγοράσεις», συνέχισαν το σχολι-
ασμό τους οι κύριοι και λίγο αργότερα 
η «φαεινή ιδέα» έγινε πραγματικότητα. 
Από κοινού αποφασίστηκε να διατεθεί 
το Σητειακό ελαιόλαδο στη Γερμανία και 
στην Ευρώπη. Ο Εμμανουήλ (Μανώλης) 
Αϊβαλιώτης γύρισε, μεταξύ άλλων και 
για οικογενειακούς λόγους, τη πλάτη 
στα Τραπεζικά θέματα και στη Αθηναϊκή 
μεγαλούπολη και δρομολόγησε την επι-
στροφή στην ιδιαίτερη πατρίδα του, την 
ειδυλλιακή Σητεία.
Εδώ, ο «θησαυρός» της Κρήτης με τη 
μορφή της ελιάς ήταν τρόπον τινά μπρο-
στά στα πόδια του – ή καλύτερα έξω από 
τα τείχη της Μονής Τοπλού στη Σητεία. 
Με μερικές εκατοντάδες φιάλες και τη 
πρώτη συμμετοχή στην έκθεση Bio-Fach, 
στη Νυρεμβέργη το 2001, έγινε εν τέλει 
η εκκίνηση του κοινού εγχειρήματος. 
Με πολλή διάθεση, αφοσίωση, μεράκι 
και δραστηριότητα, καταπιάστηκαν με 
την ιδέα τους ο Manfred Heinsch και ο 
Μανώλης Αϊβαλιωτης και από χρόνο 
σε χρόνο το έκαναν όλο και περισσότε-
ρο πράξη. Σήμερα η Lukullus ΕΠΕ είναι 
προμηθευτής πλειάδας έξτρα παρθένων 
ελαιόλαδων τα οποία διαθέτει σε όλη την 
Ευρώπη – προερχόμενα όχι μόνο από τα 
δύο σημεία παραγωγής Μονή Τοπλού 
Βιο Σητεία ΑΕ με Διευθύνοντα τον Μα-
νώλη Αϊβαλιώτη και την Ένωση Σητείας 
με Διευθύνοντα τον Εμμανουήλ Χλουβε-
ράκη.
Έκτοτε η Lukullus ανέπτυξε το εύρος των 
αρμοδιοτήτων της και σε Ιταλικά ελαιό-
λαδα καθώς και σε Ευρωπαϊκά μείγματα 
στην κατηγορία της τιμής εκκίνησης. 
Στην σημερινή γκάμα βρίσκει κανείς 
παράλληλα με το Κρητικό ελαιόλαδο 
και κάποιες νέες κατηγορίες προϊόντων 
όπως εν παραδείγματι σπορέλαιο, ελιές, 
ριζογκοφρέτες. Όπου η συνεργασία γί-
νεται με δυνατούς συνεργάτες στην Ευ-
ρώπη. Ο τζίρος του 2009 εκτιμάται από 
τον Mandfred Heinsch στα 43 περίπου 
εκατομμύρια Ευρώ. Js/lz 47-09

Ο Manfred Heinsch: βρήκε στη Μονή Το-

πλού Βιο Σητεία ΑΕ και την Ένωση Σητείας, 

στη Κρήτη, τους σωστούς συνεργάτες.

Η ένωση της Σητείας τυποποιεί ετησίως 10000 εώς 15000 τόνους – Στο νησί υπάρχουν οκτώ περιοχές με ΠΟΠ.

Σητεία. Η Ένω-
ση της Σητείας 
στην ανατο-
λική πλευρά 
της Κρήτης 
ε π ε ξ εργ ά ζ ε -
ται 10000 έως 
15000 τόνους 
λαδιού, ανά-
λογα με τη σο-
διά, εξ αυτών 
όμως μόνο 30 
τοις εκατό εί-
ναι εμφιαλωμένο. 

Στη Κρήτη υπάρχουν σχεδόν 35 εκα-
τομμύρια ελαιόδεντρα, όπως ισχυρίζο-
νται επίσημες στατιστικές, με κατά μέσο 
όρο παραγωγή περίπου 170 000 τόνους 
ελαιόλαδο. Η Πανελλαδική παραγωγή 
ανέρχεται στους περίπου 400000 τόνους. 
Καθώς οι τοποθεσίες, ενίοτε και οι ποικι-
λίες, έχουν μεγάλες διαφορές, όπως και τα 
εδάφη, η ένταση της ηλιοφάνειας, οι δια-
φορές της θερμοκρασίας μεταξύ μέρας και 
νύχτας, εμφανίζονται εξαιρετικά μεγάλες 

διαφορές στο 
χ α ρ α κ τ ή ρ α 
του λαδιού. 
Ξέχωρα από 
το πόσο επη-
ρεάζεται το 
λάδι από τη 
χρονική στιγ-
μή της συ-
γκομιδής και 
το χρόνο που 
περνά μέχρι 
το πάτημα των 

ελιών καθώς και την κατάσταση των ίδιων 
των καρπών.
Ασφαλείς παράμετροι για την ποιοτική 
αξιολόγηση είναι το χρώμα, η αισθητη-
ριακή, η οργανοληπτική και η οξύτητα. 
Και εδώ ισχύει, όπως και στο κρασί παρα-
δείγματος χάριν, το ότι υπάρχουν σαφώς 
συγκεκριμένες περιοχές που προσδίδουν 
πολύ έντονα ξεχωριστή τυπικότητα. Κατ’ 
αυτό τον τρόπο γίνεται χοντρά ένας δια-
χωρισμός μεταξύ ελαιόλαδων προερχόμε-
νων από την Πελοπόννησο, συγκεκριμένα 
από τη Καλαμάτα, των ελαιόλαδων από το 
νησί της Λέσβου και αυτών της μεγαλύτε-

ρης νήσου της Μεσογείου: την Κρήτη. 
Τα κορυφαία λάδια της Κρήτης προέρ-
χονται από τις οκτώ πιστοποιημένες με 
ΠΟΠ (Προστατευόμενης Ονομασίας 
Προέλευσης) καλλιεργητικές περιοχές, 
των οποίων η προστατευόμενη προέλευ-
ση έχει μεγάλη χρηστικότητα κατά την 
εμπορευματοποίηση. Οι όγκοι παραγω-
γής τους έχουν μεγάλες διαφορές. Συνο-
λικά συγκεντρώνουν παραγωγή περίπου 
20000 τόνους, κάτι που αντιστοιχεί κοντά 
στο ένα όγδοο της συνολικής παραγωγής 
του νησιού. Τη μεγαλύτερη επιμέρους πο-
σότητα την έχει η Σητεία, στην ανατολική 
πλευρά της Κρήτης , με περίπου 10000 
τόνους που αντιστοιχεί στο ήμισυ των 
ΠΟΠ ελαιολάδων της Κρήτης. Η περιοχή 
επωφελείται από το γεγονός ότι, οι πε-
ρισσότεροι καλλιεργητές ελιάς αντιπρο-
σωπεύονται στο τομέα της τυποποίησης 
και εμπορευματοποίησης, μέσω της Ένω-
σης Σητείας. Υπό την Ένωση Αγροτικών 
Συνεταιρισμών Σητείας που ιδρύθηκε το 
1933, βρίσκονται σήμερα 45 ελαιοτριβεία, 
30 Συνεταιρισμοί και 9000 καλλιεργητές. 
Αυτή η βαρύτητα απεδείχθη τα τελευταία 
χρόνια ως μεγάλο πλεονέκτημα, καθώς 

κατέστη δυνατό να επι-
τευχθεί όλο και υψηλότερη ποιότητα και 
καθαρότητα των ελαιολάδων. Πολυάριθ-
μες κορυφαίες διακρίσεις – τα τελευταία 
χρόνια μόνο τέσσερα Βραβεία Mario 
Solinas, μεταξύ των οποίων δύο χρυσά, 
συνολικά είναι 24 διακρίσεις – συνέβαλαν 
στο να συγκαταλέγεται η Σητεία παγκο-
σμίως πλέον μεταξύ των παραγωγών κο-
ρυφαίας ποιότητας ελαιολάδου. 
Η Ένωση, πιστοποιημένη με ISO 
9001:2000, ΗΑCCP, και IFS higher level, 
τυποποιεί ετησίως κατά μέσο όρο συνο-
λική παραγωγή 10000 έως 15000 τόνων, 
ανάλογα με τη σοδιά.
Στα προτερήματα του Κρητικού ελαιόλα-
δου συγκαταλέγεται ότι, σε αντίθεση με 
άλλες καλλιεργητικές περιοχές, είναι εκα-
τό τοις εκατό ποικιλιακό ελαιόλαδο απο-
κλειστικά της ποικιλίας Κορωνέικη και 
γενικά έχει οξύτητα κατά μέσο όρο μεταξύ 
0,3 και 0,4. Τα κορυφαία λάδια μάλιστα 
έχουν ακόμη χαμηλότερη. Η Ιταλία αντί-
θετα προσφέρει σχεδόν πάντα μείγματα 
δύο, τριών ή και τεσσάρων ποικιλιών. 
   Js/lz 47-09

Μέσω της Willms η Γαία μπαίνει στην αγορά με προωθητική ενέργεια λίγο πριν από τα Χριστούγεννα – 7,7% η αύξηση του τζίρου στο Γερμανικό Λιανεμπόριο

Αθήνα. Από την είσοδό της στην Γερμανική 
αγορά το 1998 η «Γαία» εδραιώθηκε στο Γερ-
μανικό Λιανεμπόριο όσο καμία άλλη μάρκα. 
Κατά την προ-εορταστική περίοδο των Χρι-
στουγέννων, η Willms/Impuls ξεκινά στο 
εμπόριο μια προωθητική δράση με βιβλίο 
μαγειρικής. 
Για την Προϊόντα Γαία ΑΕ, στην Αθήνα, τα 
τελευταία δέκα χρόνια υπήρξαν πολύ συναρ-
παστικά και έφεραν μαζί τους ετήσια ανά-
πτυξη κατά μέσο όρο περίπου 20%. Η Γαία 
είναι μία από τις δυναμικότερες εξαγωγικές 
ελληνικές επιχειρήσεις και σύμφωνα με τα 
στοιχεία της Nilesen είναι η τρίτη κατά σειρά 
στο κλάδο του ελαιό-
λαδου στην Γερμανία, 
το νούμερο τρία στο 
κλάδο των ελιών στη 
Μεγάλη Βρετανία, 
στη δεύτερη θέση 
στους τομείς ελιάς και 
ελαιόλαδου στην Νορβηγία και πρώτη στο 
τομέα του ελληνικού ελαιόλαδου στη Ρωσία. 
Σύμφωνα με την IRI η Γαία είναι η γρηγορό-
τερα αναπτυσσόμενη επιχείρηση στο κλάδο 
της ελιάς στις Ηνωμένες Πολιτείες. 
Και στην εγχώρια Ελληνική αγορά η Γαία 
καταλαμβάνει ηγετική θέση και σύμφωνα με 
τα στοιχεία της Nielsen είναι η νούμερο ένα 
επιχείρηση στο κλάδο των Βιολογικών ελι-
ών και ελαιόλαδων. Στις εξαγωγές αναλογεί 
ποσοστό 82% επί του συνολικού τζίρου, «η 
Γερμανία είναι η σημαντικότερη αγορά μας 
όπου και κατέχουμε μεγάλο μερίδιο αγοράς 
στο τομέα του ελαιόλαδου.» δηλώνει ο Άρης 

Κεφαλογιάννης. Όπως διευκρινίζει ο Διευ-
θύνων Σύμβουλος της Γαία, αυτό οφείλεται 
κυρίως στην καλή και μακρόχρονη συνεργα-
σία με τo συνεργάτη διανομής, τον Εισαγω-
γικό Οίκο Willms/Impuls, αποκλειστικό ει-
σαγωγέα και διανομέα. «Είμαστε βέβαιοι ότι 
η Γαία αποτελεί πρώτη επιλογή για τους Γερ-
μανούς καταναλωτές όταν προμηθεύονται 
υψηλής ποιότητας ελαιόλαδο. Λαμβάνοντας 
υπόψη αυτό το δεδομένο αναμένουμε και 
περαιτέρω θετική ανάπτυξη της αγοράς για 
τα προϊόντα μας στη Γερμανία.» 
Η «ΓΑΙΑ», πιστοποιημένη από την Ελβετι-
κή «Myclimate» για Ελαιόλαδα με ουδέτερο 

CO2, διαφημίζει με 
τα προϊόντα της την 
Κρητική Δίαιτα, που 
μεταφράζεται σε μια 
ισορροπημένη δια-
τροφή βασισμένη σε 
πολλά λαχανικά, σα-

λάτες, και ελαιόλαδο. Στη προσπάθεια αυτή 
το ελαιόλαδο αποτελεί το μέσο προσέλκυ-
σης ώστε οι καταναλωτές να έρθουν πιο κο-
ντά σε μια υγιεινή διατροφή. Επικοινωνιακά 
προωθείται η ιδέα της υγιεινής διατροφής 
μέσα από καρτελάκια συνταγών επί της συ-
σκευασίας, βιβλία συνταγών και τρόπους 
χρήσης πάνω στη συσκευασία. Άρης Κεφα-
λογιάννης: «Η υγιεινή διατροφή κερδίζει αυ-
ξανόμενη σημασία, για το λόγο αυτό και το 
θέμα «Κρητική διατροφή» είναι πιο επίκαιρο 
παρά ποτέ.»
Η Γαία και η Willms/Impuls είναι απολύτως 
πεπεισμένες πώς το εμπορικό σήμα «Γαία» 

θα συνεχίσει και στο μέλλον τη θετική του 
ανάπτυξη, καθώς οι καταναλωτές σε περιό-
δους κρίσης περιορίζονται περισσότερο και 
προτιμούν να παρέχουν στους εαυτούς τους 
καλύτερες απολαύσεις εντός της οικίας τους, 
και η «Γαία» αντιπροσωπεύει την κορυφαία 
ποιότητα και αυθεντικότητα. 
Ο Άρης Κεφαλογιάννης θεωρεί δεδομένο, 
πως η επιχείρησή του στην Ελλάδα θα πετύ-
χει ανάπτυξη της τάξεως του 9 τοις εκατό. 
Στη γερμανική αγορά, όπου το εμπορικό 
σήμα «Γαία» από την πρώτη είσοδό του στην 
αγορά το 1998, έχει καθιερωθεί «όσο κανένα 
άλλο εμπορικό σήμα» στο γερμανικό Λιανε-
μπόριο, η Γαία αναπτύσσεται σε επίπεδο τζί-
ρου κατά 7,7% ενώ συνολικά ο κλάδος του 
ελαιόλαδου σημειώνει μείωση τζίρου (Πηγή: 

Nielsen Market Track TTD Εβδ. 39.09 vs. VP, 
Κλασσικό Λιανεμπόριο). Η Willms/Impuls 
την προ-εορταστική περίοδο των Χριστου-
γέννων θα προβεί σε προωθητική δράση με 
ένα βιβλίο μαγειρικής («Έξοχα Ελληνικά μα-
γειρέματα») στο εμπόριο, για να αναπτυχθεί 
περαιτέρω η αναγνωρισημότητα του εμπορι-
κού σήματος. Για το σκοπό αυτό οι συσκευα-
σίες του Παρθένου ελαιόλαδου έξτρα από τη 
Κρήτη (500ml) θα φέρουν ένα καρτελάκι, με 
προτάσεις συνταγών και ένα κουπόνι, κρε-
μασμένο στο λαιμό. Οι καταναλωτές που θα 
αποστείλουν το κουπόνι έως την 31.03.2010, 
θα παραλάβουν ένα πολυτελές, μεγάλου 
μεγέθους, βιβλίο συνταγών με 50 συνταγές 
από πέντε Έλληνες κορυφαίους σεφ. Το τι-
ράζ είναι 30000 αντίτυπα.    Jz/lz 47-09

Παραμυθένιοι ελαιώ-
νες: Η Βόρεια ακτή στην 

Ανατολική Κρήτη. Η 

Ένωση Σητείας διαθέτει 

τον πλέον σύγχρονο 

εξοπλισμό, για την 

εξασφάλιση του να δια-

τίθεται στην αγορά μόνο 

ποιότητα. Και μόνο στις 

δεξαμενές που φαίνονται 

εδώ είναι αποθηκευμέ-

νοι περίπου 4000 τόνοι 

Εξτρα Παρθένο ελαιό-

λαδο ΠΟΠ, η ποσότητα 

που αντιστοιχεί σε έναν 

από τους μεγαλύτερους 

πελάτες της Ένωσης. Η 

διαφορά θερμοκρασίας 

κατά τη διάρκεια του 

24-ώρου (μέρας και 

νύχτας) που είναι πολύ 

βασική για την ανάπτυ-

ξη, την ωρίμανση και με 

τον τρόπο αυτό για τη 

γεύση και το χρώμα του 

ελαιολάδου, στη Κρήτη 

είναι μόλις 4-6 βαθμοί 

κελσίου, σε άλλες περι-

οχές της Ελλάδας αυτή η 

διαφορά είναι εμφανώς 

μεγαλύτερη.

«Οι UPSs (μοναδικές πωλησιακές 
προτάσεις) μας είναι η κορυφαία 
ποιότητα, η αυθεντικότητα και η 
καινοτομία.»
Άρης Κεφαλογιάννης
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ΠΑΡΑΣΚΗΝΙΟ

Το νησί του ελαιόλαδου με 
τις περισσότερες ΠΟΠ

Σητεία. Το μεγαλύτερο νησί της Μεσογεί-
ου χαρακτηρίζεται από ένα πολύ μεγάλο 
πλεονέκτημα.  Στη Κρήτη η κρίσιμη δι-
αφορά θερμοκρασίας κατά τη διάρκεια 
του 24-ώρου (μέρας και νύχτας) που εί-
ναι πολύ βασική για την ανάπτυξη, την 
ωρίμανση και με τον τρόπο αυτό για τη 
γεύση και το χρώμα του ελαιόλαδου, εί-
ναι μόλις 4-6 βαθμοί κελσίου, σε άλλες 
περιοχές της Ελλάδας αυτή η διαφορά 
είναι εμφανώς μεγαλύτερη. Τα κορυ-
φαίας ποιότητας Κρητικά ελαιόλαδα 
προέρχονται κυρίως από τις οκτώ πιστο-
ποιημένες με ΠΟΠ (Προστατευόμενης 
Ονομασίας Προέλευσης) καλλιεργητικές 
περιοχές, των οποίων η προστατευό-
μενη ονομασία προέλευσης βρίσκει τη 
χρηστικότητα της στην εμπορευματο-
ποίηση. Η περιοχή με τη μεγαλύτερη 
ποσότητα Έξτρα Παρθένου Ελαιόλαδου 
ΠΟΠ, είναι η Σητεία στην ανατολική 
πλευρά του νησιού, με ετήσια παραγω-
γή περίπου 10000 τόνους. Οι άλλες επτά 
περιοχές είναι το Κολυμβάρι (Χανιά) με 
3000 τόνους, ο Μυλοπόταμος (Ρέθυμνο) 
με 100 τόνους, ο Αποκόρωνας (Χανιά)
με 500 τόνους, το Θραψανό (Ηράκλειο) 
με 200 τόνους, ο Βιάννος (Ηράκλειο) με 
200 τόνους, τα Πεζά (Ηράκλειο) με 2500 
τόνους και οι Αρχάνες (Ηράκλειο) με 500 
τόνους, πέραν αυτών υπάρχουν άλλες 
πέντε περιοχές με ΠΟΠ στην Πελοπόν-
νησο: η Φοινίκη (Καλαμάτα) με 300 τό-
νους, το Λιγουριό (Κόρινθος) με 500 τό-
νους, οι Κροκεές Λακωνίας (Καλαμάτα) 
με 500 τόνους, τα Πέτρινα (Καλαμάτα) 
με 500 τόνους, το Κρανίδι (Κόρινθος) 
με 500 τόνους και η ίδια η Καλαμάτα με 
700 τόνους. Ο συνολικός όγκος των πι-
στοποιημένων με ΠΟΠ ελαιόλαδων στην 
Ελλάδα ανέρχεται σε περίπου 20000 τό-
νους σύμφωνα με την Agrocert Ελλάς.   
   Js/lz 47-09

H Κρίτσα, με το Έξτρα Παρθένο Ελαιόλαδό της, κατέκτησε την παγκόσμια κορυφή.

Κριτσά/Λασίθι. Μέσα σε λίγα χρόνια, ο 
Αγροτικός Συνεταιρισμός Κριτσάς κατά-
φερε να αναρριχηθεί στην κορυφή των 
παγκοσμίως καλύτερων ελαιόλαδων, με 
το Έξτρα Παρθένο ελαιόλαδό του.

Για το κλάδο του ελαιόλαδου είναι εντυ-
πωσιακό: Δύο φορές ήδη η Ένωση Αγρο-
τικών Συνεταιρισμών Κριτσάς, στο νησί 
της Κρήτης, έχει διακριθεί στο Διεθνή 

Ποιοτικό Διαγωνισμό της Μαδρίτης 
“Mario Solinas” International Quality 
Contest of Extra Virgin Olive Oil: το 
2006 το Έξτρα Παρθένο Ελαιόλαδο του 
Συνεταιρισμού πήρε το βραβείο της τρί-
της θέσης και το 2008 το πρώτο βραβείο. 
Αυτή τη χρονιά, 2009, εντάχθηκε στη 
πολυπόθητη λίστα των καλύτερων ελαι-
όλαδων διεθνώς του περιοδικού «Der 
Feinschmecker».
Παραδόξως η περιοχή της Κριτσάς (Λα-
σίθι) δεν κατάφερε, ίσως και να το πα-
ραμέλησε, να αναγνωριστεί από την ΕΚ 
για την επεξεργασία και τη παραγωγή 
ενός προϊόντος, που παράγεται σε μια 
συγκεκριμένη γεωγραφική περιοχή με 

αναγνωρισμένη και καθορισμένη διαδι-
κασία. Επομένως το συγκεκριμένο ελαι-
όλαδο συνεχίζει να μην έχει το δικαίωμα, 
των ενταγμένων στον εκλεκτό κύκλο 
των περιοχών της Κρήτης με ΠΟΠ (Προ-
στατευόμενη Ονομασία Προέλευσης), 
της χρήσης της Ευρωπαϊκής Σφραγίδας 
ΠΟΠ όπως παραδείγματος χάριν το Κο-
λυμβάρι ή η Σητεία.   
Παρά ταύτα οι ελαιοπαραγωγοί της Κρι-

τσάς θέτουν εξαιρετικά υψηλά στάνταρτ 
στη ποιότητα των ελιών τους και εγγυ-
ώνται πώς κάθε σταγόνα λαδιού παρά-
γεται σε πιεστήρια ψυχρής έκθλιψης των 
ελιών εντός μόνο τριών ωρών από την 
συγκομιδή τους. Με τον τρόπο αυτό δι-
ατηρούνται όλες οι θρεπτικές αξίες και 
το λάδι αποκτά μια εξαιρετικά ισορροπη-
μένη φρουτώδη γεύση. Το χαμηλής οξύ-
τητας λάδι – με οξύτητα στα χαμηλότερα 
παγκοσμίως επίπεδα της τάξεως του 0,16 
– διακρίνεται για την ιδιαίτερα αρμονική 
και απαλή γεύση του. Επίσης παραμένει 
αφιλτράριστο. Το ίδιο το πιεστήριο – πα-
ράγει 585 τόνους – λειτουργεί χωρίς πλα-
στικούς σωλήνες . 

Η διάθεση του παραγόμενου, από την 
ποικιλία κορωνέικη, ελαιόλαδου, γίνεται 
μέσω της Κριτσά Γαία ΑΕ, στην Αθήνα. 
Μέσω αυτής καταλήγει και στην αγορά 
της Γερμανίας: μέσω της Willms/Impuls 
στο Walluf. Εδώ το ελαιόλαδο Γαία Κρι-
τσά προσφέρεται σε συσκευασία φιάλης 
500ml στη τιμή των 9,59 € (προτεινόμενη 
τιμή πώλησης). Αντίθετα στην Μεγάλη 
Βρετανία βρίσκει κανείς το βραβευμένο 
με «Mario Solinas» ελαιόλαδο χωρίς την 

ένδειξη του παραγωγού ως «ελληνικό», 
σε καμία περίπτωση Κρητικό, προϊόν, με 
την εμπορική ονομασία «Λάμδα» στο 
Λονδρέζικο Πολυκατάστημα πολυτελεί-
ας Harrods. Η τιμή της φιάλης των 500ml 
ανέρχεται στις 34,95 £ (Στερλίνες), όπως 
επιβεβαίωσε σε τηλεφωνική επικοινωνία 
η εμπορική επιχείρηση. Που μεταφράζε-
ται σε «γεμάτα» 39,00 €. Σε τοπικό επίπε-
δο – αποκλειστικά και μόνο εκεί διατίθε-
ται στην Ελλάδα ούτως η άλλως, κατά τα 
άλλα η συνολική παραγωγή προορίζεται 
για το εξωτερικό – το δοχείο των 5 λίτρων 
στοιχίζει μεταξύ 22 και 24 Ευρώ. 
   Jz/lz 47-09

Αθήνα. Οι αγοραστές αναρωτιούνται συ-
νεχώς, κατά πόσο ειδικά σήματα όπως το 
“g.g.A”, που σημαίνει Προστατευόμενη Γε-
ωγραφική Ένδειξη – στην Ελλάδα επιση-
μαίνεται με το Αγγλικό ακρωνύμιο P.G.I. 
(Protected Geographical Indication) - ή το 
«g.U.» για την Προστατευόμενη Ονομασία 
Προέλευσης – οι Έλληνες μιλάνε για PDO 
(Protected Designation of Origin) – δημι-
ουργούν απλά σύγχυση ή από την άποψη 
τεχνικών Μάρκετινγκ έχουν νόημα. Αυτό 
τουλάχιστον διαπιστώνουν οι Έλληνες πα-
ραγωγοί που δεν θέλουν να παραιτηθούν 
από τέτοιου είδους βοηθήματα προσα-
νατολισμού του καταναλωτή. Σε εποχές 
διατροφικών σκανδάλων, δηλώνουν, οι 
καταναλωτές νιώθουν αυξημένη ανασφά-
λεια και αναζητούν κατά την αγορά των 
προϊόντων βοήθεια προσανατολισμού. Με 
αυτό τον τρόπο τα Ευρωπαϊκά Πιστοποιη-
τικά συγκαταλέγονται στους σημαντικούς 
«οδοδείκτες». Η Προστατευόμενη Ονομα-
σία Προέλευσης, στα αγγλικά Protected 
Designation of Origin (PDO), στα γαλλικά 
Appelation d’ Origine Protégée (AOP), στα 
ιταλικά Denominazione d’ Origine Protetta  
(DOP), στα ισπανικά Denominación de 
Origen Prodegida (DOP), δηλώνει πώς η 
παραγωγή και επεξεργασία ενός προϊό-
ντος λαμβάνει χώρα σε μία συγκεκριμένη 
γεωγραφική περιοχή με αναγνωρισμένο 
και καθορισμένη διαδικασία. Για την Προ-
στατευόμενη Γεωγραφική Ένδειξη  (g.g.A), 
αγγλικά Protected Geographical Indication 
(PGI), γαλλικά Indication Géographique 
Protégée (IGP), ιταλικά Indicazione 
Geografica Protetta (IGP), ισπανικά 
Indicación Geográfica Protegida (IGP), αρ-
κεί μία φάση της παραγωγικής διαδικασίας 
(καλλιέργεια, παραγωγή, επεξεργασία) να 
έχει λάβει χώρα σε μια συγκεκριμένη περι-
οχή προέλευσης.   Js/lz 47-09

Άψογο: Ο Νίκος Ζαχα-

ριάδης, Πρόεδρος της 

Ένωσης Αγροτικών 

Συνεταιρισμών της 

Κρίτσας, απαιτεί από 

τους ελαιοπαραγω-

γούς την τήρηση των 

σαφώς καθορισμένων 

όρων παραγωγής. 

Κατ’ αυτό το τρόπο 

για παράδειγμα η 

σοδιά επιτρέπεται να 

παραδίδεται μόνο σε 

σακιά από λινάτσα. 

Το πλαστικό αποτελεί 

ακόμη και για το ελαι-

οτριβείο ταμπού.
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Σητεία. Η εταιρεία παραγωγής ελαιόλαδου 
Bio-Σητεία ΑΕ Μονή Τοπλού στη Σητεία (Ανα-
τολική Κρήτη) υπό την διοίκηση του Ηγούμε-
νου Φιλόθεου είναι γνωστή από δεκαετίας για 
το Βιολογικό-Έξτρα παρθένο ελαιόλαδό της. 
Η ποσότητα Βιολογικού ελαιόλαδου (με και 
χωρίς ΠΟΠ) που τυποποιείται ετησίως ανέρ-
χεται στους 400 έως 550 τόνους. Εδώ και ένα 
χρόνο η επιχείρηση παράγει, κατά περίπτωση, 
εμφιαλώνει και 800 έως 1000 τόνους συμβατι-
κό ελαιόλαδο, με και χωρίς την ΠΟΠ Σητείας. 
Όπως αναφέρει ο Διευθυντής της επιχείρη-
σης Εμμανουήλ (Μανώλης) Αϊβαλιώτης, η 
ποσότητα του κοινού ελαιόλαδου υπερβαίνει 

μακράν στο μεταξύ αυτής της Βιολογικής ποι-
ότητας. Επιπλέον τζίρο υπόσχεται τώρα η επι-
χείρηση από την τοποθέτηση στην αγορά δύο 
νέων Εξαιρετικών Προϊόντων Ελαιόλαδου με 
συσκευασίες τεχνικής Sleeve. Με αυτή τη κί-
νηση για πρώτη φορά δύο κρητικά ελαιόλαδα 
βγαίνουν στην αγορά με «Full-Body-Sleeve-
Ετικέτα» (θερμοσυρρικνούμενη πλήρους κά-
λυψης ετικέτα ) – με τις εμπορικές ονομασίες 
«Μονή Τοπλού» και «Eckart Witzigmann». Η 
Μονή Τοπλού εντούτοις δε φαίνεται να επη-
ρεάζεται από την οικονομική κρίση: «Οι πω-
λήσεις μας συνολικά δείχνουν αύξηση της τά-
ξεως του 30 τοις εκατό, αυτό ισχύει κυρίως και 
για τις χώρες της Γερμανίας και Αυστρίας.». 
Παρά ταύτα,  ο Μανώλης Αϊβαλιώτης παρα-
δέχεται, μια τέτοιας διάστασης εξέλιξη ακόμη 
και για ένα τόσο υψηλής ποιότητας προϊόν 
όπως το ΠΟΠ Σητεία Έξτρα Παρθένο Ελαιό-
λαδο δεν θα ήταν εφικτή χωρίς έναν σοβαρό 
και με μεγάλο επαγγελματισμό διανομέα. Εν-
νοώντας την Lukullus GmbH. Αυτή τη στιγμή 
η επιχείρηση επεκτείνει, σε οικόπεδο 1500 m2, 
την αποθηκευτική της δυνατότητα κατά 1000 
τόνους. Η το 1999 ιδρυθείσα επιχείρηση είναι 
πιστοποιημένη με Bio Hellas, ISO, IFS higher 
level και HACCP.   Js/lz 47-09

Η Trienon απευθύνεται στοχευμένα στους Βόρειοευρωπαίους με τη μεσογειακή κουζίνα  - Οι πωλήσεις τριπλασιάστηκαν. 

Αμβούργο. Η καλή εξέλιξη των εργασιών 
τους πρώτους εννέα μήνες του τρέχοντος 
έτους δίνουν στην Trienon GmbH, στο 
Αμβούργο την δυνατότητα να ατενίζει το 
μέλλον με αισιοδοξία.
Η το 1996 στο Αμβούργο ιδρυθείσα 
Trienon GmbH, τα πρώτα τρία τρίμηνα 
του τρέχοντος έτους κατάφερε να διατηρή-
σει τις πωλήσεις της στα περσινά επίπεδα, 
εντούτοις το λειτουργικό αποτέλεσμα της 
επιχείρησης αυξήθηκε χάριν των αυξημέ-
νων πωλήσεων των επωνύμων προϊόντων 
κατά 12,5 %, όπως αναφέρει ο Διευθύνων 
Σύμβουλος Σάββας Τριανταφυλλίδης. 
Μια ματιά στη γκάμα δείχνει: η επιχείρη-
ση εμπορεύεται επιλεγμένα, υψηλής ποι-
ότητας παραδοσιακά προϊόντα τα οποία 
αφενός είναι ασύγκριτα και αφετέρου «εν-
σαρκώνουν» ένα τρόπο ζωής που βασίζε-
ται στην μεσογειακή διατροφή, στην οποία 
στηρίζει το λόγο της ύπαρξής της η μεσαί-
ου μεγέθους επιχείρηση.  
Σάββας Τριανταφυλλίδης:  «Η προσφο-
ρά μας, είμαστε απολύτως πεπεισμένοι, 
απευθύνεται κυρίως στους Βόρειοευρω-
παίους, που αντιλαμβάνονται τη μεσογει-
ακή διατροφή ως εμπλουτισμό του τρόπου 
ζωής τους και τη γνώρισαν ήδη μέσα από 
πολλαπλές εμπειρίες μέσω των διακοπών 
τους.» 
Αποκρινόμενος στο θέμα της αναπτυξια-
κής δυναμικής, ο εισαγωγέας θυμίζει τους 
Ολυμπιακούς Αγώνες της Αθήνας το 2004, 
των οποίων η επίδραση στο μάρκετινγκ 
των ελληνικών προϊόντων ήταν πολύ θε-
τική. «Κατά τη διάρκεια των αγώνων η 
Ελλάδα βρισκόταν στο επίκεντρο της προ-
σοχής σχεδόν ολόκληρου του κόσμου και 
βεβαίως αυτό υπήρξε πολύ θετικό εργαλείο 
μάρκετινγκ για τους Λιανεμπόρους.» Κατ’ 
αυτό τον τρόπο προέκυψαν στο εμπόριο, 
τόσο στο Discount όσο και στο κλασσικό 
Λιανεμπόριο, οι Ελληνικές Εβδομάδες, στο 
σχεδιασμό των οποίων ενίοτε συμμετείχε 
και η Trienon. Ιδιαίτερα αναφέρονται τα 
παστέλια ξηρών καρπών, επαλείψημα τυ-
ριά, ρολά ζύμης, μέλι με καρύδια, κύβοι φέ-
τας σε όλες τις παραλλαγές και πολλά πε-
ρισσότερα. «Εν ολίγοις, ήταν η χρονιά των 
Ελλήνων οπότε και ξεκίνησαν τα ελληνικά 
προϊόντα να θεωρούνται στο Λιανεμπόριο 
ως νέος τρόπος επίτευξης τζίρου» , συνο-
ψίζει την εξέλιξη ο Σάββας Τριανταφυλλί-
δης. Έκτοτε ειδικά η Trienon ασχολήθηκε 
εντατικά με τα προϊόντα ονομασίας προ-
έλευσης, παρουσιάζοντας τα επανειλημ-
μένα με την Ευρωπαϊκή πιστοποίηση τους 
και διαθέτοντάς τα στην αγορά. 
Στο μεταξύ η πρώτη εντύπωση έχει ήδη 
επιβεβαιωθεί για τον επιχειρηματία: η 
Φέτα ως προϊόν ΠΟΠ, τα ελαιόλαδα από 
τη Κρήτη και τη Πελοπόννησο καθώς 

και επιλεγμένα είδη τυριών όπως εν πα-
ραδείγματι το κεφαλοτύρι, το κασέρι ή η 
γραβιέρα, αποτελούν προϊόντα των οποί-
ων η ζήτηση αυξάνεται συνεχώς από το 
καταναλωτικό κοινό.   Αυτολεξεί ο κ. Τρι-
ανταφυλλίδης: «Είναι καιρός το Γερμανικό 
Λιανεμπόριο να τους δώσει μεγαλύτερη 
προσοχή.» Ευχαρίστως ο εισαγωγέας μας 
ενημερώνει για το πόση «Μελωδία» κρύβει 
πραγματικά μέσα του αυτό το αντικείμενο: 
«Οι πωλήσεις μας όσον αφορά τα Ελληνι-
κά προϊόντα στη διάρκεια της τελευταίας 
δεκαετίας τριπλασιάστηκαν.»  Ως κύριους 
παράγοντες για τούτη την θετική εξέλιξη 
κατονομάζει την ποιότητα των προϊόντων, 
τις υψηλότερες ποσοτικές δυνατότητες 
και πλέον όλων τη σύγχρονη διοίκηση της 
επιχείρησης. 
Η δυναμική εντοπίζεται για την Trienon, 
σύμφωνα με ίδιες δηλώσεις, σαφώς στην 

εξειδίκευση σε ειδικά προϊόντα μεσογεια-
κής προέλευσης «καθώς δημιουργούν νέ-
ους τζίρους στο Λιανικό εμπόριο, λαμβάνο-
ντας υπόψη ότι ο καταναλωτής βρίσκεται 
στη συνεχή αναζήτηση του ξεχωριστού, 
ασύγκριτου προϊόντος». Στις προωθητικές 
δράσεις, γευστικές δοκιμές ή και διαφημί-
σεις αναγνωρίζει η μεσαίου μεγέθους ει-
σαγωγική επιχείρηση, τα μέσα με τα οποία 
αυτού του είδους τα προϊόντα μπορούν 
να γίνουν γνωστά. Σάββας Τριανταφυλ-
λίδης: «Συμμετέχουμε.» Συμπληρώνοντας 
ενημερώνει εν συντομία πώς η Trienon 
διεύρυνε φέτος περαιτέρω την γκάμα των 
πολύτιμων ελληνικών προϊόντων της με το 
εμπορικό σήμα «Νότος». Νέα, πολύ ενδι-
αφέροντα και υψηλής ποιότητας προϊόντα 
έχουν προστεθεί στη γκάμα τα οποία θα 
παρουσιαστούν στο εμπόριο τον επόμενο 
χρόνο 2010.   js/lz 47-09

Η Παπαδημητρίου διακρίνει πολύ καλές προοπτικές για βιολογικό Βαλσάμικο 
ξύδι μέσω της KHS

Καλαμάτα. Η παραγωγός Βαλσαμι-
κού ξυδιού ΠΑΠΑΔΗΜΗΤΡΙΟΥ Χ.Κ. 
ΑΒΕΤ, στη Καλαμάτα (Πελοπόννησος) 
ενισχύει όλο και περισσότερο την ηγε-
τική της θέση.

Η Εταιρεία Παπαδημητρίου με το προ-
ϊόν της «Βαλσάμικο ξύδι Καλαμάτας 
Παπαδημητρίου» είναι από δεκαετί-
ας ηγέτης της αγοράς στην Ελλάδα. 
Στηριζόμενη σε δυναμικές καμπάνιες 
μάρκετινγκ με τη σαφή δήλωση «χωρίς 
χρωστικά – χωρίς συντηρητικά» και την 
διεύρυνση της γκάμας των προϊόντων 
της με Βιολογικό Βαλσαμικό, λευκό 
Βαλσαμικό καθώς και Βαλσαμικό από 
σύκα και σπρέι Βαλσαμικού, η επιχείρη-
ση κατάφερε τα τελευταία δύο χρόνια 
να αναπτύξει ακόμη περισσότερο το 
μερίδιο αγοράς της. «Κατέχουμε τώρα 
το 25 τοις εκατό σε αξία και πάνω από 
το 30 τοις εκατό ποσοτικά», δηλώνει 
χαρούμενος ο Διευθυντής Πωλήσεων 
Χρήστος Παπαδημητρίου επικαλούμε-
νος τα στοιχεία της IRI. Το Βαλσανικό
ξύδι της Παπαδημητρίου είναι ιδιαίτερα 
πλούσιο σε αντιοξειδωτικά χάριν της 
Κορινθιακής σταφίδας που χρησιμο-
ποιείται ως πρώτη ύλη. Αυτό επιβεβαι-
ώνεται από το Αμερικανικό Εργαστή-

ριο Αναλύσεων Brunswick Laboratories 
(στο Νόρτον της Μασαχουσέτης),που 
είναι εξειδικευμένο στα αντιοξειδωτικά.  
Όχι χωρίς περηφάνια στη Καλαμάτα 
επισημαίνουν ότι δεν γίνεται ούτε μία 
φορά χρήση θείου για το Βαλσαμικό 
ξύδι, όσο για Ε 150d και άλλων τεχνι-
τών χρωστικών μέσων ή αντίστοιχων 
συντηρητικών ούτε λόγος. Εντούτοις 
υφίστανται στην αγορά άλλα «Βιολο-
γικά» Βαλσαμικά ξύδια που περιέχουν 
θείο και πληθώρα άλλων συντηρητικών 
και χρωστικών. Η παραίτηση από τέτοι-
ου είδους βοηθητικά μέσα, όπως λέει ο 
Χρήστος Παπαδημητρίου, είναι δυνατή 
μόνο επειδή γίνεται πάγια χρήση μόνο 
υψηλής ποιότητας πρώτων υλών και η 
παραγωγική διαδικασία παρακολουθεί-
ται στενά. Με αυτά τα δεδομένα η πλή-
ρως πιστοποιημένη, (ISO 22000, BRC, 
IFS, HACCCP, TÜV Nord και Bio Hel-
las) οικογενειακή επιχείρηση, διαβλέπει 
στην Γερμανία μεγάλες δυνατότητες 
πωλήσεων για το «Βio Καλαμάτα Βαλ-
σάμικο Ξύδι Παπαδημητρίου», όπου η 
διάθεση γίνεται μέσω της KHS Food 
GmbH, στο Niederkassel. Η Παπα-
δημητρίου ΑΕ διαθέτει περίπου 80 τις 
εκατό της παραγωγής της στο εξωτερι-
κό σε συνολικά 27 χώρες. Js/lz 47-09

Μεσογειακή προέλευση 
αντί για επικέντρωση στη 
τιμή;

Σάββας Τριανταφυλλίδης, Διευθύνων Σύμ-

βουλος της Trienon GmbH στο Αμβούργο

Οι Ελληνικές επιχειρήσεις σε πολλές των 
περιπτώσεων δεν διαθέτουν τις προϋ-
ποθέσεις ώστε να μπορούν να προμη-
θεύσουν το Γερμανικό Λιανεμπόριο. Η 
Trienon με ένα ευρύ φάσμα παροχών τα 
κατάφερε. Ποιο είναι το κλειδί;
Ήδη για περισσότερα από 14 χρόνια είμα-
στε ενεργοί στην Γερμανική αγορά ως δι-
ανομείς ελληνικών προϊόντων. Είναι ένας 
καλός χρόνος ώστε να γνωρίσει κανείς 
την αγορά και τις ανάγκες της καθώς και 
τον ανταγωνισμό σε βάθος. Ξεκινήσαμε 
για πρώτη φορά την ενεργή δράση μας, 
τρεις μήνες από την ίδρυση της επιχεί-
ρησης, το Φλεβάρη του 1996, με την Aldi
Nord. Πήραμε το συμβόλαιο για περίπου 
500 τόνους Φέτα. Η Aldi διαμόρφωσε κατά 
πολύ την νέα μας επιχείρηση και μας με-
τέδωσε μέσα από την ακριβή και αυστηρή 
του δομή εικόνες, για το πώς μπορεί κανείς 
στις πραγματικές συνθήκες της αγοράς να 
διαθέτει προϊόντα μέσω ενός σκληρού 
Discounter. Ένα πολύ αποδοτικό Logistic, 
μια καλή διασφάλιση ποιότητας, μια πολύ 
καλή ουσιαστική βάση απαιτήσεων καθώς 
και ο έλεγχος των παραγωγικών μονάδων 
ήταν και παραμένουν για εμάς το μέτρο 
για την συνέχιση της ύπαρξής μας στην 
αγορά. Έχουμε αναπτύξει στο μεταξύ ένα 
πανευρωπαϊκό Logistic που μας επιτρέπει 
εντός 36 ωρών να προωθήσουμε ακόμη 
και μία μεμονωμένη παλέτα στην Ιρλαν-
δία. Ανά πάσα στιγμή έχουμε τη δυνατότη-
τα να γνωρίζουμε, που ακριβώς βρίσκεται 
το εμπόρευμά μας και σε πόσο χρόνο θα 
παραδοθεί στο πελάτη. Το σύστημα δια-
χείρισης των προϊόντων μας καθώς και η 
ηλεκτρονική ανταλλαγή δεδομένων μας 
(EDI) το κάνουν εφικτό, και απλοποιούν τις 
καθημερινές διαδικασίες στη διανομή των 
προϊόντων.

Με ποια κριτήρια επιλέγετε τους προ-
μηθευτές σας;
Τα κριτήρια μας είναι τα καινοτόμα προϊό-
ντα παραδοσιακού χαρακτήρα, η ποιότη-
τα, οι Πιστοποιήσεις, το μέγεθος και η ευε-
λιξία. Το Γερμανικό Λιανεμπόριο δίνει πολύ 
μεγάλη σημασία στο καλό σέρβις σε όλα 
τα επίπεδα που θεωρεί σημαντικά όπως η 
καινοτομία, η ποιότητα, η καλή σχέση τι-
μής – ποιότητας και το πολύ καλό Logistic. 
Εκπληρώνουμε όλα αυτά τα κριτήρια και 
αυτό είναι ευχάριστο και αποδεκτό από το 
Λιανεμπόριο.

Τι σας κάνει εντύπωση στους Γερμανούς 
αγοραστές;
Σαφώς δραστηριοποιούμαστε σε μία αγο-
ρά, που από ιστορικής πλευράς εφηύρε το 
σκληρό Discount. Αυτός έθεσε τους κανό-
νες στην αγορά και διαμόρφωσε την αγο-
ραστική συμπεριφορά των καταναλωτών. 
Η επικέντρωση στη τιμή δυστυχώς αποτε-
λεί πάντα τη βάση στην οποία γίνονται οι 
συζητήσεις με τους κεντρικούς αγοραστές 
όλων των Γερμανικών επιχειρήσεων λιανε-
μπορίου. Η ποιότητα και το σέρβις σχεδόν 
σε όλους αποτελούν δευτερεύοντα θέμα-
τα, μακροχρόνια αυτό δεν μπορεί να έχει 
καλή έκβαση, καθώς οι χαμηλές τιμές ανα-
γκαστικά οδηγούν σε χαμηλότερες ποιότη-
τες προϊόντων. Πιστεύω, πώς είναι καιρός ο 
Γερμανός καταναλωτής να λαμβάνει υψη-
λότερου επιπέδου είδη διατροφής από ότι 
συμβαίνει σήμερα. Έχουμε στο πορτφόλιό 
μας επιλεγμένα, υψηλής ποιότητας παρα-
δοσιακά προϊόντα, τα οποία αφενός είναι 
ασύγκριτα και αφετέρου μυούν τον Βόρει-
οευρωπαίο σε ένα τρόπο ζωής, αυτών της 
Μεσογειακής διατροφής, στην οποία εμείς 
βλέπουμε το λόγο της ύπαρξής μας. 

Καινούρια μονοπάτια: Ο Ηγούμενος 

Φιλόθεος της Μονής Τοπλού 

Εκθεσιακή
εμφάνιση:
Στην Anuga η 

Trienon πήρε 

μέρος με το 

συγκεκριμένο

περίπτερο.

Η Γαία συνεργάζεται με τον Οργανισμό προστασίας περιβάλλοντος Myclimate

Αθήνα. Η Γαία ΑΕ ανταποκρίνεται στην 
ευθύνη της για την προστασία του περι-
βάλλοντος και την μελλοντική διατήρη-
ση και θέτει στην αγορά τα πρώτα Έξτρα 
παρθένα - CO2 - ουδέτερα ελαιόλαδα.

Μέσω της συνεργασίας της με τον Ελβε-
τικό Οργανισμό Προστασίας Περιβάλλο-
ντος “Myclimate” η Γαία σήμερα είναι ο 
πρώτος παραγωγός παγκοσμίως που έχει 
την δυνατότητα να προσφέρει Έξτρα παρ-
θένα - CO2 - ουδέτερα ελαιόλαδα. Ο Αθη-
ναίος ειδικός εδώδιμων προϊόντων προω-
θεί κατά αυτό τον τρόπο διεθνή projects 
για την μείωση των εκπομπών διοξειδίου 
του άνθρακα στις αναπτυσσόμενες και 
υπό ανάπτυξη χώρες, όπως π.χ. τον εκ-

συγχρονισμό σταθμού υδροηλεκτρικής 
ενέργειας στη Σουμάτρα η την παραγωγή 
ενέργειας από Βιομάζα στις Ινδίες. 
Προηγουμένως η επιχείρηση σε συνεργα-
σία με την “Myclimate” ανέλυσε τις διαδι-
κασίες παραγωγής της, τις εκπομπές CO2 
προκύπτουν κατά την παραγωγή ελαιό-
λαδου, αρχής γενομένης της καλλιέργει-
ας και της μεταφοράς της σοδιάς , στην 
επεξεργασία και εμφιάλωση μέχρι και την 
διάθεση στο εμπόριο. Οι επιμέρους εκπο-
μπές CO2 που αναλογούν σε κάθε φάση 
παραγωγής και διάθεση προστέθηκαν 
ώστε να υπολογιστεί η συνολική εκπομπή 
CO2 που αντιστοιχεί σε κάθε λίτρο ελαιό-
λαδου και να ληφθούν μέτρα για την μεί-
ωση τους.   Js/lz 47-09
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Κίσσαμος. Η ελαιοπαραγωγική επιχεί-
ρηση Ε. Ρενιέρης Ε.Ε.Ε. που εδρεύει στο 
Κίσσαμο, στα βορειοδυτικά της Κρήτης 
στην περιοχή Σφακοπηγάδι, οδικώς μία 
γεμάτη ώρα διαδρομή δυτικά των Χανί-
ων, είναι καθαρά εξαγωγική. Στους ση-
μαντικότερους πελάτες της επιχείρησης 
ανήκουν (Τζίρος 2008: 2,8 εκ. Ευρώ, προ-
ηγούμενο έτος σχεδόν 3 εκ. Ευρώ) μαζί με 
τη Γερμανία κυρίως η Αυστραλία, οι Ηνω-
μένες Πολιτείες, η Βραζιλία, η Πολωνία, η 
Ιαπωνία, ο Καναδάς, η Μεγάλη Βρετανία, 
και η Γαλλία. Όπως αναφέρει ο Διευθύνο-
ντας Σύμβουλος Ελευθέριος Ρενιέρης, οι 
πεσμένες τιμές του ελαιόλαδου έδωσαν 
την δυνατότητα να προσεγγιστούν νέες 
αγορές. Για το λόγο αυτό το 2009 υπήρ-
ξε πολύ σημαντική χρονιά για την οικο-
γενειακή επιχείρηση, ιδιαίτερα εφόσον 
στην αρχή της χρονιάς ολοκληρώθηκαν 
όλες οι νέες εγκαταστάσεις συμπεριλαμ-
βανομένων και των πιστοποιήσεων ISO 
22000:2005, 9001:2000 και IFS. «Γεγονός 
που επέτρεψε εκπληκτική αύξηση των 
πωλήσεων μας παγκοσμίως». Ειδικά στην 
Γερμανική αγορά , όπου η Ρενιέρης ΕΕΕ 
εκπροσωπείται από δεκαετίας. Εκεί, όπως 
λέει ο 48-χρονος, οι πωλήσεις το τελευ-
ταίο εννεάμηνο εκτοξεύτηκαν στα ύψη 
καταγράφοντας αύξηση της τάξεως των 
«478 ποσοστιαίων μονάδων». Κάνοντας 
εμφανές ότι οι προωθητικές ενέργειες 
που έκανε η επιχείρηση απέδωσαν – όχι 
μόνο στο εμπόριο αλλά στους κατανα-
λωτές, που σε εποχή κρίσης επέλεξαν τα 
προϊόντα της Ρενιέρης ΕΕΕ. Η επιχείρηση 
σύμφωνα με τα υπάρχοντα στοιχεία προ-
μηθεύει τόσο την Metro με τα Real, την 
Kaufhof και Μetro Cash & Carry, καθώς 
και την EDEKA στην Βόρεια Βαυαρία, 
όπως επίσης και τα καταναλωτικά μάρκετ, 
ονομαστικά τη Norma. «Ναι, καταφέραμε 
να μειώσουμε τα κόστη παραγωγής, χω-
ρίς αυτό να έχει αρνητικές επιπτώσεις στη 
ποιότητα», εξηγεί ο Ελευθέριος Ρενιέρης 
αναφερόμενος στις «επιθυμίες των Γερ-
μανών αγοραστών». Ως ιδιοκτήτης ελαι-
ώνων και εξοπλισμένη με δύο μύλους και 
μια γραμμή εμφιάλωσης καθώς επίσης και 
ιδιόκτητου σύγχρονου χημικού εργαστη-
ρίου, η επιχείρηση θεωρεί τον εαυτό της 
απολύτως ικανή να ελέγχει την ποιότητα 
και τα κόστη παραγωγής. Ως κύρια προϊ-
όντα αναφέρονται Έξτρα Παρθένο ελαιό-
λαδο και Bio (οργανικό) Έξτρα Παρθένο 
ελαιόλαδο. Συμπληρωματικά αναφέρεται 
πώς όλα τα προϊόντα είναι πιστοποιημέ-
να ΠΓΕ και ΠΟΠ – κατά την άποψη της 
Ρενιέρης ΕΕΕ «ο καλύτερος τρόπος για 
την εξασφάλιση τόσο της προέλευσης 
όσο και της ποιότητας των προϊόντων.» 
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Η Nutria θέτει ψηλά το πήχη – Ήδη κατά την αγορά του ελαιόλαδου γίνεται αυστηρή επιλογή

Άγιος Κωνσταντίνος. Η Nutria ΑΕ 
διαφέρει σε πολλά επίπεδα από τον 
ανταγωνισμό. Μεταξύ αυτών και η αυ-
στηρή επιλογή κατά την αγορά ελαιό-
λαδου και η τεράστια φιλοδοξία. 

Ιδρυθείσα πριν από 16 χρόνια, η 
Nutria ξεκίνησε πριν από τέσσερα 
χρόνια – σχεδόν ταυτόχρονα με την 
εγκατάσταση τεσσάρων απολύτως 
αυτοματοποιημένων εμφιαλωτικών 
γραμμών σε νέα παραγωγική μονάδα 
καθώς και την τοποθέτηση μιας νέας 
εγκατάστασης ραφιναρίσματος συνο-
λικού κόστους περίπου 15 εκ. Ευρώ 
– να εντατικοποιεί συστηματικά την 
εξαγωγική της δραστηριότητα. Έκτο-
τε ο τζίρος της εταιρείας τετραπλασι-
άστηκε: από 10 εκ. Ευρώ σε πάνω από 
40 εκ. Ευρώ το 2008. Οι πωλήσεις αυ-
ξήθηκαν φθάνοντας τους 6000 τόνους 
περίπου.
Πεπεισμένοι για τις δυνατότητες της 
επιχείρησης που διοικείται από τη δεύ-
τερη γενιά των αδελφών Νίκος Ζαβά-
κος (Διευθυντής Εξαγωγών) και Γιάν-

νης Ζαβάκος (Οικονομικό τμήμα) εδώ 
και δύο χρόνια συμμετέχει με ποσοστό 
34% η οικογένεια Παπαστράτος (πρώ-
ην Καπνοβιομήχανοι) – Πρόεδρος εί-
ναι ο θείος Γεώργιος Μαντζαβίνος. Πε-
ριφερειακά της έδρας της επιχείρησης 
στον Άγιο Κωνσταντίνο Φθιώτιδας, 
στην ενδοχώρα κοντά στις Θερμοπύ-
λες, υπάρχουν οι περισσότερες Ελιές 
Καλαμάτας και Άμφισσας σε όλη τη 
χώρα. Πέραν αυτών η Nutria προμη-
θεύεται μεγάλες ποσότητες ελαιόλα-
δου και από άλλες περιοχές της Ελλά-
δος, ειδικά της ποικιλίας Κωρονέικη, 
που είναι η πλέον διαδεδομένη στη 
Κρήτη. Προς αποφυγή οξείδωσης όλα 
τα λάδια της Nutria αποθηκεύονται 
υπό κενό αζώτου.
Ιδιόκτητοι ελαιώνες χρησιμεύουν για 
πειραματισμούς. Ακόμη και εισαγόμε-
να ελαιόδεντρα δοκιμάζονται για την 
αντοχή τους στα Ελληνικά δεδομένα 
– τόσο συμβατικής όσο και βιολογικής 
καλλιέργειας. Στη μονάδα ανήκει και 
ιδιόκτητο ελαιοτριβείο. «Μόνο έτσι 
μπορεί κανείς να προσφέρει πειστικές 
αποδείξεις στους παραγωγούς τι συμ-

φέρει ποιοτικά, όταν διαφοροποιείται 
ο τρόπος από αυτόν που έχουν συνη-
θίσει», εξηγεί ο Νίκος Ζερβάκης σχετι-
κά με την επένδυση.
Ο Διευθυντής εξαγωγών χαρακτηρίζει 
την εξέλιξη των πωλήσεων παρά την 
οικονομική κρίση ως καλή. Το ύψος 
των πωλήσεων βρίσκεται σύμφωνα 
με τις δηλώσεις στα περσινά επίπε-
δα αυτό όμως είναι αποτέλεσμα των 
χαμηλότερων τιμών του ελαιόλαδου 
φέτος. Λόγω νέων πελατών αυξήθη-
καν οι ποσότητες. Ο κ. Νίκος Ζαβά-
κος είναι πεπεισμένος ότι προσφέρει 
στο Γερμανικό Λιανεμπόριο τη δυ-
νατότητα καλύτερων συνεργασιών. 
Τόσο η σχέση ποιότητας/τιμής είναι 
εξαιρετική όσο και η εξυπηρέτηση 
και η ευελιξία της πιστοποιημένης με 
ISO 22000:2005, ISO 9001:2008, IFS 
Version 6, BRC Version 5 και Bio, 
επιχείρησης, η οποία εμφιαλώνει και 
πιστοποιημένο ΠΟΠ Σητειακό, Κο-
λυμβάρι Κρήτης, Κροκεών Λακωνίας 
και Καλαματιανό ελαιόλαδο. Το 65% 
των πωλήσεων πραγματοποιείται στο 
εξωτερικό. Js/lz 47-09

Ν.Φάληρο/Αθήνα. Η Ελαϊς – Unilever 
Ελλάς ΑΕ, με έδρα το Νέο Φάληρο 
(Αθήνα) χαρακτηρίζει, λαμβάνοντας 
υπόψη τη διεθνή υποχώρηση, το 2009 
ως μία πολύ δύσκολη χρονιά για όλες 
τις επιχειρήσεις. Παρά ταύτα η Ελλη-
νική θυγατρική της Unilever κατόρ-
θωσε να διατηρήσει τα μερίδια αγοράς 
της τόσο στην εγχώρια αγορά όσο και 
στη Γερμανία. Για να διατηρήσει υψη-
λό το καταναλωτικό ενδιαφέρον, η 
επιχείρηση συνέχισε τις προωθητικές 
ενέργειες της με πολλαπλές δράσεις. 
Σε αυτό το πλαίσιο διοργανώθηκε για 
παράδειγμα και μια γευστική δοκιμή 
για τους εκπροσώπους του τύπου στην 
Ελλάδα ώστε να ενημερωθούν για τα 
πλεονεκτήματα του ελαιόλαδου. «Και 
στη Γερμανία», λέει ο Γεώργιος Αφε-
ντούλης, «προβάλλαμε με προωθήσεις 
σε διάφορα κεντρικά σημεία τα θετικά 
στοιχεία των προϊόντων μας.» Κατά τη 
δική του άποψη η Ελαϊς σε αυτό το το-
μέα «έχει να αντιμετωπίσει έναν αρκε-
τά δύσκολο συνδυασμό»: η Γερμανική 
αγορά έχει εξελιχθεί κατά πολύ σε ότι 
αφορά την ποιοτική συνείδηση των 
καταναλωτών παράλληλα όμως οι κα-
ταναλωτές παραμένουν πολύ ευαίσθη-
τοι σε ότι αφορά τις τιμές. Εντούτοις 

επιτεύχθηκε, ως Νούμερο ένα μάρκα 
στην Ελλάδα να διατηρηθεί η προτί-
μηση των Γερμανών για τα εξέχουσας 
ποιότητας προϊόντα της εταιρείας. Το 
Ελληνικό ελαιόλαδο, τονίζει ο Διευθυ-
ντής Εξαγωγών και Λειτουργίας  Γεώρ-
γιος Αφεντούλης, είναι το καλύτερο 
ελαιόλαδο παγκοσμίως και «η κλασσι-
κή επιλογή για τους συνειδητούς κατα-
ναλωτές όπως είναι οι Γερμανοί». Επί 
τη ευκαιρία υπογραμμίζει και τα χα-
ρακτηριστικά, που επιβεβαιώνουν το 
ελαιόλαδο ως την υγιέστερη επιλογή 
μεταξύ όλων των φυτικών λιπών, όπως 
η συμβολή του σε μια ισορροπημένη 
διατροφή, η πλούσια  περιεκτικότητα 
του σε πολύτιμα μονοακόρεστα λιπαρά 
οξέα η ακόμη και ως φυσική πηγή αντι-
οξειδωτικών. Η Ελαϊς – Unilever Ελλάς 
(με κύριο εμπορικό σήμα το «Άλτις») 
που απασχολεί 750 άτομα προσωπικό, 
σύμφωνα με τα λεγόμενα του Γεωργί-
ου Αφεντούλη έχει θέσει στόχο για το 
2010 να ενισχύσει την παρουσία της 
στο Γερμανικό Λιανεμπόριο. Στοιχεία 
για τους τζίρους δεν κοινοποιούνται. 
   Js/lz 47-09

Πειραματικός ελαιώ-
νας: Για να δείξει στους 

παραγωγούς πώς μπο-

ρούν να καλλιεργούν με 

μεγαλύτερη αποδοτικό-

τητα και παραγωγικότη-

τα, η Nutria επενδύει σε 

ιδιόκτητους ελαιώνες. 

Στην φωτογραφία (από 

αριστερά) ο Πρόεδρος 

της Nutria Γεώργιος 

Μαντζαβίνος και οι 

αδελφοί Νίκος Ζαβάκος, 

Διευθυντής Εξαγωγών 

και Γιάννης Ζαβάκος, 

Οικονομικό τμήμα.

Αυστηρότητα: Στα 

στάνταρτ της Nutria 

συγκαταλέγεται ο υπερ-

σύγχρονος εξοπλισμός. 

Υπό αυτό το πρίσμα και 

αυτοί οι διαχωριστές. 

Για να εξασφαλιστεί ότι 

η ποιότητα των αγορα-

σμένων ελαιόλαδων 

ανταποκρίνεται στα 

ποιοτικά στάνταρτ, κάθε 

φορτίο ελέγχεται. Για το 

σκοπό αυτό είναι δια-

θέσιμη δεξαμενή προ-

σωρινής αποθήκευσης 

χωρητικότητας 3000 

τόνων. Περισσότερες 

από τις μισές παραδό-

σεις επιστρέφονται. 

«Το Ελληνικό ελαιόλαδο είναι το 
καλύτερο του κόσμου.»
Γεώργιος Αφεντούλης
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Φρανκφούρτη. Οι ιδιωτικές ετικέτες στο 
γερμανικό λιανεμπόριο τα τελευταία χρόνια 
έχουν καταγράψει συνολικά αύξηση: σε ποσο-
στό περίπου 3,5 % το 2006 και περίπου 4,3% 
το 2008. Αν κοιτάξει κανείς το πρώτο εξάμηνο 
του 2009 παρατηρεί μια ελαφρά υποχώρηση 
της τάξεως του 1,1%. Αν συγκριθούν τα πο-
σοστά των αυξήσεων που καταγράφηκαν τα 
προηγούμενα χρόνια με τα τρέχοντα, θα μπο-
ρούσε κανείς να σχηματίσει την άποψη, ότι οι 
εποχές της έξαρσης των ιδιωτικών ετικετών 
έχουν παρέλθει. Αυτή η παρατήρηση υπο-
στηρίζεται από την ελαφρά υποχώρηση των 
μεριδίων αγοράς των Discounters, που είναι 
οι πρωταθλητές στις ιδιωτικές ετικέτες, από 
44 τοις εκατό σε 43 τοις εκατό το 2008. Και 
το 2009 σύμφωνα με επίκαιρες εκτιμήσεις οι 
Discounters χάνουν μερίδια αγοράς. Εντού-
τοις δε πρέπει να ξεχνάει κανείς, το επίπεδο 
των μεριδίων αγοράς που κατέχουν στην 
Γερμανία τα Discount. Σε επιλεγμένες κατη-
γορίες προϊόντων όπως εν παραδείγματι στα 
χαρτιά υγιεινής, γαλακτοκομικά προϊόντα ή 
κονσέρβες το μερίδιο των ιδιωτικών ετικετών 
ξεπερνά το ποσοστό του 50 τοις εκατό. Από 
την άλλη θα αποτελούσε όλεθρο το να μη 
προφέρονται εναλλακτικές επιλογές έναντι 
των κλασσικών επώνυμων προϊόντων στον 
καταναλωτή. Το σούπερ μάρκετ πρέπει να 
καταφέρει να προσφέρει στον καταναλωτή, 
παράλληλα σε ένα ελκυστικό ευρύ φάσμα 
προϊόντων ιδιωτικής ετικέτας σε διάφορες 
ποιοτικές και τιμολογιακές διαβαθμίσεις και 
μια ευρεία γκάμα επωνύμων προϊόντων.

Js/lz 47-09

Η Τσαγκαρόπουλος παράγει αποκλειστικά κονσέρβες τουρσιών – Ένας Λαγός συμβολίζει το επίπεδο 
των απαιτήσεων

Θεσσαλονίκη. Ούτε λόγος δε γίνεται από το 
Γιάννη Τσαγκαρόπουλο για ποιοτικούς συμ-
βιβασμούς προς όφελος της τιμής. Κατεβάζει 
το ακουστικό χωρίς δεύτερη κουβέντα όταν 
ένας Γερμανός αγοραστής θέλει να μάθει 
μόνο τη τιμή.

Ένας λαγός που τρώει ένα καρότο είναι 
το σήμα κατατεθέν της κονσερβοποιίας 
τουρσιών στην Βόρειο Ελλάδα Ιορδάνης 
Τσαγκαρόπουλος ΑΕ, Εισαγωγές – Εξα-
γωγές αγροτικών προϊόντων, που παρά-
γει στην Θεσσαλονίκη υπό το εμπορικό 
σήμα «Freshland» με το σλόγκαν «Γευτεί-
τε την φύση», ψητές πιπεριές Φλωρίνης, 
μπάμιες, παντζάρια, ανάμεικτα τουρσιά, 
αγγουράκια, μελιτζάνες καθώς και λια-
στές τομάτες σε λάδι. Η το 1992 ιδρυθεί-
σα επιχείρηση στις πρότυπες επιχειρήσεις 
της Ελλάδας. Οι επισκέπτες καθώς και 
οι εμπορικοί συνεργάτες επιβεβαιώνουν: 
«Αυτή η επιχείρηση θέτει ποιοτικά πρό-
τυπα.»
Πιστοποιημένη με ISO 22000:2005 και 
IFS, η επιχείρηση λειτουργεί υπό την δι-
οίκηση του Διευθύνοντος Συμβούλου και 
Προέδρου Ιωάννη Τσαγκαρόπουλου, και 
παράγει εκ πεποιθήσεως χωρίς συντη-
ρητικά, χρωστικές ουσίες και ενισχυτικά 
γεύσης. Σε αυτό το σημείο οι διοικούντες 
και μέτοχοι της επιχείρησης παραμένουν 
πιστοί στα ιδανικά και τις αξίες των προ-
γόνων τους: «Θέλουμε να προσφέρουμε 
σε κάθε καταναλωτή εγχώρια, αγνά, υγιή 
και θρεπτικά επώνυμα προϊόντα που να 
είναι πρακτικά και δεν περιέχουν χημικά 

πρόσθετα και συντηρητικά που μαστί-
ζουν την εποχή μας.» 
Στους πελάτες της επιχείρησης – που δι-
ακινεί σχεδόν την συνολική παραγωγή 
της στο εξωτερικό – συγκαταλέγονται 
μεταξύ άλλων η Trienon Handels GmbH 
στο Αμβούργο και μέσω της Fontana μια 
Σουηδική αλυσίδα σούπερ μάρκετ. Τα 
δύο τρίτα (66 τοις εκατό) των εξαγωγών, 
εξηγεί ο Ιωάννης Τσαγκαρόπουλος, εξά-
γονται σε χώρες της Ευρωπαϊκής Κοινό-
τητας, 26 τοις εκατό εκτός Ευρώπης όπως 
στη Σαουδική Αραβία, στο Κουβέιτ, την 
Αυστραλία  και την Αμερική. Στην Ελλά-
δα διατίθεται μόνο ένα μικρό μέρος, της 
τάξεως του 8% περίπου, της ετήσιας πα-
ραγωγής, η οποία όμως δέχεται περαιτέ-

ρω επεξεργασία από άλλους προμηθευτές 
και προορίζεται για το εξωτερικό. 
Με στόχο την ενίσχυση της θέσης της στις 
διεθνείς αγορές, η επιχείρηση σύμφωνα 
μα δηλώσεις της δεν πρόκειται να προ-
βεί σε αυξήσεις τιμών μέσα στο επόμενο 
διάστημα. Ακόμη και όταν την προηγού-
μενη χρόνια, λόγω καιρικών συνθηκών, 
μεγάλο μέρος των αγροτικών καλλιερ-
γειών καταστράφηκε με αποτέλεσμα την 
αύξηση των τιμών των πρώτων υλών, η 
Τσαγκαρόπουλος ΑΕ δεν μετακύλησε την 
αύξηση αυτή στους πελάτες της. 
Εν τω μεταξύ τρέχουν οι προετοιμασίες 
για την επέκταση της μονάδας και η προ-
μήθεια νέων μηχανημάτων, το επενδυτικό 

σχέδιο ύψους 1,5 εκ. Ευρώ έχει ήδη εγκρι-
θεί. Η ετήσια παραγωγή για το έτος 2008 
ανήλθε στους 3200 τόνους με τζίρο 2,25 
εκ. Ευρώ γεγονός που αντιστοιχεί σε αύ-
ξηση έναντι του προηγούμενου έτους σε 
ποσοστό 4 τοις εκατό. 
   Js/lz 47-09

Monheim. Ο γεννημένος στη Κρήτη 
Νικόλαος Σκαμάγας της Ν. Σκαμάγας 
Εισαγωγές Οίνων και Εδώδιμων, στο 
Monheim, πραγματοποιεί «αξιοζήλευ-
τη εξέλιξη» στα Κρητικά ελαιόλαδα της 
Συνεργατικής Θραψανό από την ομώνυ-
μη περιοχή.  Τα δύο παρθένα ελαιόλαδα 
έξτρα «Λύχνος» και «Αμβροσία ΠΟΠ» 
αποτελούν στο μεταξύ τα κυριότερα είδη 
της γκάμας του. Ο Σκαμάγας συνδέεται 
με την Συνεργατική μέσω μιας μακρό-
χρονης συνεργασίας. Ο Πρόεδρος Σταύ-
ρος Χαρουλάκης, διατηρεί τα αυστηρά 
πρότυπα του Συνεταιρισμού και με αυτό 
τον τρόπο εξασφαλίζει την διαρκή υψη-
λή ποιότητα. «Το ότι το ελαιόλαδο του 
Θραψανό παράγεται με απόλυτη τάξη 
αποδεικνύεται από την χαμηλή οξύτητά 
του της τάξεως του 0,23 τοις εκατό», επι-
σημαίνει ο εισαγωγέας από το Monheim 
αναφερόμενος στη τελευταία σοδιά 
2008/2009. Εν τω μεταξύ ο Νικόλαος 
Σκαμάγας χαίρεται ιδιαίτερα για την εξέ-
λιξη των πωλήσεων του στην Γερμανική 
αγορά. Πριν από μία δεκαετία, αναφέρει, 
το εμπόριο ακόμη διστακτικά πουλούσε 
συσκευασίες των 250ml, αντίθετα σήμε-
ρα υπάρχει ενδιαφέρουσα ζήτηση για τη 
συσκευασία της φιάλης 1 Λίτρου. Αυτό 
για τον εισαγωγέα είναι αποτέλεσμα της 
αυξημένης αποδοχής του στην Γερμανι-
κή αγορά. «Σε αυτό το ζήτημα η θρυλική 
‘Κρητική διατροφή’ έχει συμβάλει τα μέ-
γιστα.»    js/lz 47-09

Φλωρίνης:

Κόκκινες πιπεριές 

Φλωρίνης επιλεγ-

μένης ποιότητας 

επεξεργάζονται 

δια χειρός αμέσως 

μετά το ψήσιμό 

τους.

Έλληνες χωρίς 
προοπτικές;

Ντάμιρ Κόσοβιτς, Διευθυντής Αγορών 

και Ανάπτυξης ιδιωτικής ετικέτας KTAG. 

Kaizer’s Tengelmann AG, στο Viersen

Ποια εικόνα σχηματίζετε, αναφορικά 
στα ελληνικά προϊόντα, συγκεκριμένα 
το ελαιόλαδο, αλλά και όχι μόνο; Έχουν 
πραγματικά κάποια πιθανότητα έναντι 
των άλλων χωρών όπως για παράδειγ-
μα η Ιταλία ή η Ισπανία;
Το δίχως άλλο τα ελληνικά προϊόντα έχουν 

υψηλή θέση στην προτίμηση του Γερμα-

νού καταναλωτή, η μόδα της μεσογειακής 

διατροφής συμβάλλει αρκετά σε αυτό. 

Ειδικά τα ελληνικά ελαιόλαδα, για τους 

γνώστες, θεωρούνται τα καλύτερα που 

έχει να προσφέρει ή προσφέρει η αγορά 

του ελαιόλαδου. Μεγάλες προοπτικές δι-

αβλέπω στις κατηγορίες των προϊόντων 

που αναμφισβήτητα χαρακτηρίζονται 

ελληνικά ή εντάσσονται στο μεσογειακό 

κόνσεπτ. Παράλληλα με το ελαιόλαδο 

δηλαδή για παράδειγμα τα αλίπαστα, τα 

τουρσιά, τα βότανα, τα κρασιά και τα οι-

νοπνευματώδη. 

Ποιες προϋποθέσεις πρέπει να πλη-
ρούν οι Έλληνες;
Για να ανοίξουν οι προοπτικές στην γερ-

μανική αγορά, οι Έλληνες πρέπει να κα-

ταβάλλουν προσπάθεια για κάθε πελάτη. 

Από πλευράς μου θεωρώ ότι οι Έλληνες 

δραστηριοποιούνται πολύ διστακτικά 

στην αγορά. Για να «βάλουν ουσιαστικά 

το πόδι τους» στην αγορά, είναι αναγκαίο 

να κάνουν διαρκώς χρήση των αντίστοι-

χων μέσων εμπορευματοποίησης. Όπως 

ίσως για παράδειγμα: στο κλάδο του 

ελαιόλαδου η γκάμα της τιμής εκκίνη-

σης κυριαρχείται από τους Ιταλούς. Στο 

επιχειρηματικό πνεύμα των Ιταλών προ-

μηθευτών είναι η συγκέντρωση μεγάλων 

χύμα ποσοτήτων από διάφορες χώρες 

και η περαιτέρω επεξεργασία τους στην 

Ιταλία. Αυτή η αγορά έχει διαφύγει από 

Έλληνες παραγωγούς. Για ποιο λόγο συ-

νέβη αυτό, δυστυχώς είναι ένα ερώτημα 

που δεν μπορώ να το απαντήσω. Είναι 

καθήκον των Ελλήνων παραγωγών, να 

προσφέρουν προϊόντα που να έχουν αυ-

τόνομη Ελληνική USP (μοναδική πρόταση 

πωλήσεων) που θα γίνει αντιληπτή και θα 

εκτιμηθεί από τον καταναλωτή.

Ποια είναι συγκεκριμένα για εσάς τα κα-
θοριστικά κριτήρια που αποτελούν για 
εσάς ως αγοραστή αδιαπραγμάτευτες 
προϋποθέσεις έναντι ενός Έλληνα πα-
ραγωγού ή προμηθευτή; Θα αναφέρω 
μερικά στοιχεία: Ασφάλεια, εγγυήσεις, 
ιχνιλασιμότητα, εξυπηρέτηση, δυνατό-
τητα παραδόσεων, χρήση υπαρχόντων 
δομών, «όλα από μία πηγή», διαφορο-
ποιημένο εύρος επιλογών, ενδιαφέρο-
ντα προϊόντα, καλές ποιότητες, ή απλά 
και μόνο η τιμή;
Στη πραγματικότητα όλα τα στοιχεία που 

απαριθμήσατε είναι αδιαπραγμάτευτα. 

Δεν έχει καμία αξία η χαμηλή τιμή, αν κα-

νείς ως αγοραστής δεν γνωρίζει από πού 

προέρχονται τα προϊόντα, με ποιο τρόπο 

γίνεται η επεξεργασία και η παραγωγή ή 

σε τι βαθμό είναι ανεπτυγμένη η ιχνιλα-

σιμότητα. Ούτε λόγος για τη ποιότητα. 

Καμία εμπορική επιχείρηση δεν μπορεί να 

παραβλέψει τόσο σημαντικά στοιχεία. Πε-

ρισσότερο από ποτέ είμαστε υπό το βλέμ-

μα του καταναλωτή, που απαιτεί ασφαλή 

τρόφιμα και μεγάλο εύρος επιλογών υψη-

λής και εξαιρετικής ποιότητας. 
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Diez. Η Feinkost Dittmann ΕΠΕ, στο 
Diez, στοχεύει για το τρέχον 2009 σε αύ-
ξηση πωλήσεων της τάξεως του 10%. Ο 
Διευθυντής, Thorsten Reichold, μιλά για 
«αρκετά υψηλό στόχο» και διευκρινίζει 
τη δήλωση του με την υπόδειξη «ανά-
λογα με την κατάσταση των τιμών της 
επόμενης σοδιάς». Ελπίζει σε επιπλέον 
τοποθετήσεις. Η Κρίση, σύμφωνα με τον 
εισαγωγέα εδωδίμων, δεν είχε επιπτώ-
σεις στην ανάπτυξη των πωλήσεων του 
ελαιόλαδου «Olyssos». «Τούτη τη χρο-
νιά, σαφώς και λόγω της πτώσεως των 
τιμών, καταφέραμε μάλιστα να αυξήσου-
με λίγο τις πωλήσεις», εξηγεί ο Thorsten 
Reichold. Γενικά όμως αντιλαμβάνεται 
κανείς στο σύνολο, ότι οι ιδιωτικές ετι-
κέτες κερδίζουν όλο και περισσότερο. Για 
το λόγο αυτό πλήθυναν οι ζητήσεις για 
ελαιόλαδο στη τιμή εκκίνησης. Σύμφω-
να με τη Dittmann όμως στο μέλλον τα 
ελαιόλαδα με ΠΟΠ θα είναι αυτά που θα 
είναι δυναμικότερα, οι πελάτες όλο και 
περισσότερο γνωρίζουν τη χρήση τους. 
Γενικά όμως οι πωλήσεις επί του παρό-
ντος κινούνται σε εμφανώς χαμηλότερα 
επίπεδα από το έξτρα παρθένο ελαιόλα-
δο, κάτι που εξηγείται και από πλευράς 
τιμών. Ο Thorsten Reichold παρά ταύτα 
παραμένει βέβαιος: «η ποιότητα περ-
νά όλο και περισσότερο στο προσκήνιο 
των καταναλωτών». Σε κάθε περίπτωση 
η τιμή παραμένει καθοριστικός παράγο-
ντας για την επιλογή. Αυτό ισχύει ιδι-
αίτερα στο χώρο του ελαιόλαδου, όπου 
ο καταναλωτής έχει γίνει όλο και πιο 
ευαίσθητος σε ότι αφορά την ποιότητα. 
Ειδικά το ελληνικό ελαιόλαδο αντιπρο-
σωπεύει την καλή ποιότητα. Αυτό γίνε-
ται εμφανές για παράδειγμα από το γε-
γονός ότι η Aldi έχει διαφοροποιήσει το 
μεσογειακό της μείγμα και χρησιμοποιεί 
κατά 70 τοις εκατό ελληνικό ελαιόλα-
δο. Η διαπραγμάτευση των τιμών παρά 
ταύτα είναι ιδιαίτερα έντονη. Το επώνυ-
μο ελαιόλαδο «Olyssos» που διατίθεται 
από την Feinkost Dittmann ΕΠΕ, όπως 
γίνεται γνωστό στην έδρα της επιχείρη-
σης στο Diez, «ήταν ένα από τα ελληνικά 
ελαιόλαδα στην γερμανική αγορά». Η 
γκάμα της Dittmann περιλαμβάνει ένα 
έξτρα παρθένο ελαιόλαδο, ένα βιολογι-
κό ελαιόλαδο  και ένα ΠΟΠ ελαιόλαδο 
της περιοχής των Πεζών. Τα ελαιόλαδα 
είναι βραβευμένα από την DLG με αση-
μένια και χρυσά μετάλλια. Το «Cretan 
Prince» μάλιστα χαρακτηρίστηκε από το 
«Feinschmecker» ως «ένα από τα 50 κα-
λύτερα ελαιόλαδα», δηλώνει χαρούμενος 
ο Thorsten Reichold.  Js/lz 47-09

Η R&D Rila-Δεληγιάννης στην Χαλκιδική ποντάρει στην πρώτη ποιότητα και σε σωστό διαμέτρημα 
Νέα Τρίγλια/Χαλκιδική. Κρίση στις επι-
τραπέζιες ελίες; Ο Διευθύνων Σύμβου-
λος της R&D Rila Δεληγιάννης Εισαγω-
γές – Εξαγωγές ΑΕ (Ι. Δεληγιάννης & 
Υιός) στην Νέα Τριγλία της Χαλκιδικής 
δεν μπορεί να ισχυριστεί κάτι τέτοιο.

Το πελατολόγιο της R&D Rila Δεληγι-
άννης Εισαγωγές – Εξαγωγές ΑΕ εξυ-
πηρετεί αγορές, στις οποίες τα προϊό-
ντα της Δεληγιάννης διατηρούν υψηλά 
επίπεδα ζήτησης. Εξειδικευμένοι στις 
ελιές και τις πιπεριές η γκάμα περιλαμ-
βάνει πράσινες ελιές από την Χαλκιδι-
κή, μαύρες από την Καλαμάτα καθώς 
και πράσινες πιπεριές από την Βόρειο 
Ελλάδα και την Πελοπόννησο. 
«Οι πελάτες μας εκτιμούν ιδιαίτερα το 
γεγονός», λέει ο Ιωάννης Δεληγιάννης, 

«ότι θέτουμε στην αγορά μόνο προϊό-
ντα φυσικής ωρίμανσης.» Δεν χρησι-
μοποιούνται τεχνητά μέσα ωρίμανσης, 
συντηρητικά ούτε λόγος δε για οποι-
αδήποτε χρωστικά όπως το Σιδηρικό 
οξείδιο, γλυκονικό σίδηρο ή γαλακτικό 

σίδηρο, με τα οποία η πράσινες άγου-
ρες ελιές μπορούν να βαφτούν τεχνητά 
μαύρες. 
«Σαφώς υπάρχουν στην αγορά ελιές 
που έχουν υποστεί επιτάχυνση ωρί-
μανσης, οι οποίες όμως ωριμάσαν με 
απαγορευμένα μέσα» εξηγεί ο έμπει-
ρος διευθυντής. Με τον τρόπο αυτό 
«ο φυσιολογικός χρόνος ωρίμανσης 
των 5 έως 6 μηνών μπορεί να μειωθεί 
στις 3 έως 4 εβδομάδες». Γεγονός που 
αποτελεί μεγάλη οικονομία χρόνου και 

χρήματος, για τον ίδιο όμως δεν υφί-
στανται κανενός είδους συμβιβασμοί 
«χρειαζόμαστε πρώτη ποιότητα».
Επιπροσθέτως πρέπει να υπάρχει και 
σωστό διαμέτρημα των ελιών. Ξεκινά 
στα 300 τεμάχια ανά κιλό και σταμα-

τά στα 70 έως 80 τεμάχια. Ανάλογα με 
το μέγεθος γίνεται λόγος για  μαμούθ, 
σούπερ μαμούθ,  σούπερ κολοσσιαί-
ες, κολοσσιαίες, γιγάντιες κ.λ.π. Ως 
ολόκληρους καρπούς αλλά και χωρίς 
κουκούτσι και γεμιστές, η Δελιγιάννης 
διαθέτει ένα μέρος στην Γερμανία στην 
Rila – Feinkost στο Stemwede – Lavern. 
Το μεγαλύτερο όμως μέρος πωλείται 
χύμα στην Ιταλία, όπου χρησιμοποιεί-
ται στην Παρασκευή ιταλικών Αντιπά-
στι.     Js/lz 47-09

Η Rila Hellas παράγει αποκλειστικά για το εξωτερικό.

Φιλιατρά. Η Ρίλα Ελλάς ΕΠΕ, στα Φι-
λιατρά, έχει απόλυτη εξειδίκευση στον 
εξευγενισμό και την συσκευασία ελ-
ληνικών σπεσιαλιτέ σε συσκευασίες με 
αποσχιζόμενο καπάκι και βάζα και είναι 
απολύτως προσανατολισμένη στις εξα-
γωγές. 

Η Ρίλα Ελλάς ΕΠΕ, θυγατρική της Rila 
Feinkost Importe GmbH & Co KG στο 
Stemwede – Levern, είναι πιστοποιημέ-
νη τόσο με Bio όσο και με ISO 22000. Η 
προ δεκαεξαετίας ιδρυθείσα παραγωγι-
κή μονάδα βρίσκεται στα Φιλιατρά (Δυ-
τική Πελοπόννησος), μια ώρα οδικής δι-
αδρομής βορειοδυτικά της Καλαμάτας. 
Προ τριετίας μεταφέρθηκε σε νεόδμη-
τη εγκατάσταση εμβαδού 4500 m2 και 
υπερσύγχρονου εξοπλισμού σε οικόπε-

δο 13000 m2 και  εν μέσω ενός ελαιώνα 
κοντά στην παραλία. Εκεί παρασκευά-
ζονται ελληνικοί μεζέδες χωρίς συντη-
ρητικά: επιτραπέζιες ελιές των σημα-
ντικότερων ελληνικών ποικιλιών και 
περιοχών, ολόκληρες, χωρίς κουκούτσι ή 
γεμιστές, σαλάτες, πιπεριές σε διάφορες 
παραλλαγές, και γεμιστές, γλυκές και 
καυτερές, καθώς και ψητές μελιτζάνες 
και λιαστές τομάτες σε λάδι. Σύμφωνα 
με τον Διευθύνοντα Σύμβουλο, κ. Αθα-
νάσιο Κοροβίλλα, η επιχείρηση δουλεύ-
ει αποκλειστικά για το εξωτερικό. Ένα 
μεγάλος μέρος προορίζεται για το πρό-
γραμμα «Λιακάδα» της Ρίλα Γερμανίας. 
Άλλοι αγοραστές είναι κυρίως η Ιταλία 
και η Ελβετία. Η γραμμή συσκευασίας 
βάζων έχει δυναμικότητα παραγωγής 
της τάξεως των 30000 τεμαχίων ημερη-
σίως.    Js/lz 47-09

Φυσική ωρίμανση: Ο Γιάννης Δεληγιάννης κά-

νει παραδοσιακή ζύμωση ελιών. Στη Χαλκιδική, 

όπου οι ελιές κατά 70% μεγαλώνουν πολύ, η 

σοδιά φθάνει τους 80 000 έως 90 000 τόνους.

Stemwede-Levern. Η Ελλάδα αποτελεί για την 
Rila Feinkost-Importe GmbH & Co. KG,  που 
εδρεύει στην Ανατολική Βεστφαλία και συγκε-
κριμένα στο Stemwede – Levern, το σημαντικό-
τερο μέρος των 11 πλέον σαφώς διαχωρισμένων 
κατηγοριών χωρικών προϊόντων με περισσότερα 
από 800 προϊόντα. Υπό το εμπορικό σήμα «Li-
akada» (Λιακάδα) προσφέρονται περίπου 70 αυ-
θεντικά Ελληνικά προϊόντα. Μια πλήρης γκάμα, 
η οποία επί το πλείστον παράγεται στην προ 16 
ετών ιδρυθείσα παραγωγική μονάδα στα Φιλια-
τρά της Πελοποννήσου Ρίλα Ελλάς ΕΠΕ. Από 
εκεί προέρχονται και οι στρογγυλές συσκευασί-
ες με αποσχιζόμενο καπάκι σε δύο μεγέθη που 
δημιουργήθηκαν ήδη προ 30 ετών από την Rila 
για ελληνικές ελιές και πιπεριές. Στη γκάμα της 
«Λιακάδας» εντάσσονται τρία παρθένα ελαιόλα-
δα έξτρα από τρεις διαφορετικές καλλιεργητικές 
περιοχές: Χαλκιδική, Καλαμάτα και Κρήτη. Τα 
δύο λάδια που προέρχονται από την Κρήτη και 
την Καλαμάτα αντίστοιχα, φέρουν το Ευρωπα-
ϊκό σήμα ΠΟΠ (Ονομασία προέλευσης) καθώς 
και ένα καρτελάκι με συνταγές. Πρόσφατα εντά-
χθηκαν στη γκάμα ένα παρθένο ελαιόλαδο με 

λεμόνι, το οποία στην Ελλάδα χρησιμοποιείται  
για κλασσικά πιάτα με ψάρι, και ένα ελληνικό 
Βαλσαμικό ξύδι από την περιοχή της Καλαμά-
τας. Ως συνεργάτης του κλασικού Λιανεμπορίου 
η Rila φροντίζει για ένα δυνατό προφίλ έναντι 
του Discount το οποίο δεν προμηθεύει. Για την 
εξασφάλιση της κατάλληλης εξυπηρέτησης των 
πελατών, λειτουργεί δίκτυο συνεχώς εκπαιδευ-
όμενων αντιπροσώπων που κινείται σε όλη την 
επικράτεια της Γερμανίας και βρίσκεται επί τό-
που, λειτουργώντας ως άμεσος συνεργάτης για 
την εκτέλεση προωθητικών δράσεων σε συγκε-
κριμένες αγορές. 
Η μεσαίου μεγέθους οικογενειακή επιχείρηση 
που μετρά περίπου 250 άτομα προσωπικό, της 
οποίας το ξεκίνημα έγινε πριν από ακριβώς 40 
χρόνια (1969), όταν η Ούρσουλα και ο Χέλμουτ 
Ρίχτερ με τη μικρή τους μεταφορική εταιρεία 
έστηναν την πρώτη γραμμή προς την Ελλάδα 
και έγιναν οι ίδιοι εισαγωγείς, μεταφέροντας 
στην Ελλάδα μηχανήματα και ως φορτίο επι-
στροφής μετέφεραν στη Γερμανία ελιές, πιπεριές 
και πρόβειο τυρί, διοικείται σήμερα από τους Δι-
ευθύνοντες μετόχους Χέλμουτ Ρίχτερ και το γιό 
του Μπέρντ.     Js/lz 47-09

Υποδειγματική: Οι επισκέπτες αποδίδουν 

στη RILA Hellas τις υψηλότερες βαθμολογί-

ες. Εδώ γεμίζονται πιπεριές με πρόβειο τυρί 

και μπαίνουν σε βάζα.

«Τα επώνυμα εδώδιμα προϊόντα μας 
προερχόμενα από συγκεκριμένες 
χώρες, προσφέρουν στο εμπόριο 
καθαρό περιθώριο κέρδους μεγαλύ-
τερο του μέσου όρου»
Bernd Richter

LZ 47 20 Νοεμβρίου 2009 59 Lebensmittel ZeitungΕ Λ Λ Α Δ Α



Ζαχαρώδη

Η Ελληνική αγορά για αρτοσκευά-
σματα, Ζαχαρώδη, γλυκά και σνάκ 
έχει ένα πολύ δύσκολα προσδιο-
ριζόμενο όγκο. Γεγονός είναι ότι οι 
Έλληνες καταναλώνουν περισσότε-
ρα γλυκά από τους Γερμανούς, αυτό 
προκύπτει τουλάχιστον αν κανείς 
παρατηρήσει τις διατροφικές συ-
νήθειες στο σπίτι, στη δουλειά, στα 
δημόσια καφέ, μπάρ και εστιατό-
ρια. Ακόμη και οι μερίδες είναι στην 
Ελλάδα εμφανώς μεγαλύτερες. Το 
γλυκό απλά είναι μέρος της μεσογει-
ακής διατροφής. Οι παραγωγοί που 
έχουν εξαγωγικό προσανατολισμό 
πρέπει να λαμβάνουν υπόψη τις δι-
ατροφικές συνήθειες των εκάστοτε 
χωρών που αποτελούν αγορές-στό-
χους αν έχουν σκοπό τα προϊόντα 
τους να γίνουν προϊόντα «γρήγορης 
επαναληπτικής αγοράς». Έμπειροι 
παραγωγοί γνωρίζουν: 70 ή 80γρ, 
ίσως ακόμη και 125γρ, αντιστοιχούν 
περίπου στην ποσότητα που κατα-
ναλώνει ο Έλληνας: 150 γρ.

Ηράκλειο. Η Candia Nuts ΑΕ, που ιδρύ-
θηκε το 1992 και εδρεύει στο Ηράκλειο 
της Κρήτης εξειδικεύεται στην παραγωγή 
παστελιών ξηρών καρπών, αποξηραμένα 
φρούτα σε μέλι, Παστέλια σησαμιού, κα-
θώς και νουγκάτ και μελιού. Τα προϊόντα 
παράγονται υπό αυστηρότατες συνθή-
κες υγιεινής στην 1900 m2 παραγωγική 
μονάδα που κατέχει όλες τις βασικές πι-
στοποιήσεις: ISO, HACCP, IFS και BIO. 
Όπως αναφέρει ο Διευθύνων Σύμβουλος 
Μιχάλης Μαραγκάκης, η επιχείρηση το 
πρώτο εννεάμηνο του 2009 κατάφερε 
παρά τη διεθνή οικονομική κρίση, όχι 
μόνο να διατηρήσει το ύψος των πωλή-
σεων του αλλά και να το αυξήσει σημα-
ντικά. Εξαγωγές κατευθύνονται κυρίως 
στη Γερμανία, την Ολλανδία, τη Γαλλία, 
τη Δημοκρατία της Τσεχίας, το Βέλγιο, 
την Αυστρία και τη Σουηδία (με αυτή τη 
σειρά). Οι μεγάλες ποιοτικές απαιτήσεις 
του Μιχάλη Μαραγκάκη επιβεβαιώνο-
νται από τους αριθμούς. Έτσι κατάφερε 
η Candia Nuts φέτος να αυξήσει το τζί-
ρο της στη Γερμανία κατά 35 τοις εκατό, 
στην εγχώρια ελληνική αγορά κατά 23 
τοις εκατό. Ο κύκλος εργασιών της επι-
χείρησης το 2008 κατέγραψε αύξηση της 
τάξεως του 14% έναντι του προηγούμε-
νου έτους. Η Candia Nuts επενδύει συνε-
χώς σημαντικά ποσά σε καινοτομίες και 
νέες τεχνολογίες. «Με τον τρόπο αυτό», 
αποφαίνεται ο 43χρονος «εξασφαλίζου-
με το να είμαστε συνεχώς ενήμεροι σε 
θέματα όπως, ασφάλεια, νέα προϊόντα, 
καλύτερες συσκευασίες, φρέσκες ιδέες 
και πρότυπες αποδόσεις.» Η επιχείρηση 
δείχνει ικανοποιημένη από την Anuga. 
Η εταιρεία δεν διακρίνει καμία αναγκαι-
ότητα  για αυξήσεις τιμών εντός του τρέ-
χοντος έτους 2009. Η Candia Nuts απα-
σχολεί 19 συνεργάτες. Js/lz 47-09

Η Αττική – Πίττας έχει καταφέρει σε περισσότερα από 80 χρόνια να χτίσει παγκόσμια φήμη με τις 
σπεσιαλιτέ της

Αθήνα. Ο παλαιότερος και σημαντικό-
τερος ειδικός στο μέλι, η Αττική Με-
λισσοκομική Εταιρεία - Αλέξανδρος 
Πίττας Α.Ε.Β.Ε, που ιδρύθηκε το 1928  
στο Περιστέρι (Αθήνα), χαίρει διεθνούς 
εκτίμησης ως προμηθευτής σταθερής 
εξέχουσας ποιότητας. 

Η κυρία Αλεξάνδρα Πίττα-Χασάπη 
γνωρίζει πολύ καλά γιατί το μέλι της 
αποτελεί μια ξεχωριστή σπεσιαλιτέ και 
δικαιούται την τιμή του. Η οικογενειακή 
της επιχείρηση τυποποιεί αποκλειστικά 
ελληνικό μέλι από συγκεκριμένες περι-
οχές της χώρας καθώς και από κάποια 
νησιά, κυρίως τη Κρήτη. Εντελώς νέο 
στο πρόγραμμα είναι για πρώτη φορά 
ένα μέλι ελάτης. 
Από τους 20000 περίπου μελισσοκόμους 
που υπάρχουν στην Ελλάδα, η Μελισ-
σοκομική Αττική έχει επιλέξει περίπου 
1500 που πληρούν τις απαιτήσεις της. 
Λόγω της πλούσιας μεσογειακής χλω-

ρίδας, έχει κανείς εδώ τη δυνατότητα 
με την αντίστοιχη προσεκτική εργασία 
να παράγει μοναδικά ποικιλιακά μέλια, 
τα οποία εξέχουν μακράν τόσο για τα 
γεμάτα αρώματά τους όπως και για την 
ιδιαίτερη γεύση τους έναντι των άλλων 
προελεύσεων. Έτσι λοιπόν το ελληνικό 
Θυμαρίσιο μέλι, το μέλι από Φασκόμη-
λο, το Πευκόμελο και το μέλη Ελάτης 
συγκαταλέγονται στα εκλεκτότερα μέ-
λια. 
Η Αλεξάνδρα Πίττα-Χασάπη ξοδεύει 
αρκετά για την γνησιότητα των προϊό-
ντων της: περίπου 100 000 € ξοδεύονται 
μόνο για αναλύσεις, οι οποίες γίνονται 
στη Γερμανία και συγκεκριμένα στη 
Βρέμη, στο διάσημο εξειδικευμένο για 
μέλι εργαστήριο του Δρ. Λύμαν, QSI – 
Quality Services International GmbH. 
Το ότι η παραγωγική μονάδα της Με-
λισσοκομικής Αττική διαθέτει άριστο 
εξοπλισμό και πληρεί υψηλότατες 
απαιτήσεις είναι αυτονόητο για την Δι-
ευθύνουσα Σύμβουλο και Πρόεδρο του 
Εμποροβιομηχανικού Επιμελητηρίου 
Αθηνών καθώς και Γενική Γραμματέα 
του Συνδέσμου Ελλήνων Εξαγωγέων.
Προειδοποιεί και για τη πληθώρα των 

«ψεύτο-μελιών», που προσφέρονται 
εκτός της οργανωμένης αγοράς και πω-
λούνται μόνο για την χαμηλή τους τιμή. 
Τα μέλια αυτά είναι κυρίως μείξη δια-
φόρων ποικιλιών και αντίθετα σε όλες 
τους ισχυρισμούς σε καμία περίπτωση 
«Ελληνικό» μέλι, αλλά μείξεις από δι-
άφορα ξένα μέλια ή ακόμη και καθαρή 
γλυκόζη και ζάχαρη. 
Η διαφορά τιμής είναι μεταξύ 13 € για 

το πρώτο επώνυμο μέλι και 4 € για το 
φθηνό προϊόν. Τα μέλια της Μελισσο-
κομικής Αττική, από χρόνια βραβεύ-
ονται με τις μεγαλύτερες διεθνής δια-
κρίσεις, πρόσφατα το βραβείο τριών 
αστέρων του Διεθνούς Ινστιτούτου 
Ποιότητας και Γεύσης των Βρυξελλών
(iTQi) για το 2008 και το βραβείο δύο 
αστέρων για το 2009.
Η ετήσια ποσότητα που τυποποιείται 
από τον ειδικό αποκλειστικά και μόνο 
υπό την δική του εμπορική ονομασία 
ανέρχεται στους περίπου 2000 τόνους. 
Όπως αναφέρει στο βιβλίο του «Φαι-
νόμενο μέλισσα παραγωγής μελιού» ο 
διάσημος ερευνητής μελισσών Καθηγη-
τής Δρ. Juergen Tautz, του Πανεπιστη-
μίου Wuerzburg Julius-Maximilians και 
προϊστάμενος της Beegroup, μία μέλισ-
σα μπορεί κατά μια έξοδό της να μετα-
φέρει μεταξύ 20 και 40 mg Νέκταρ. Με 
τρεις έως δέκα ημερήσιες εξόδους που 
πραγματοποιεί, αυτό όμως μόνο για 
μια περίοδο δέκα έως είκοσι ημερών, 
η δυνατότητα συλλογής μιας αποικίας 
(περίπου 100 000 έως 200 000 μέλισσες 
συλλογής) στη διάρκεια ενός καλοκαι-
ριού σε ακραίες περιπτώσεις βρίσκεται 
μεταξύ 60 και 1600 Kg νέκταρ. Με την 
συμπύκνωση όμως παραμένει μόνο το 
ήμισυ της ποσότητας μελιού, που μετα-
φράζεται σε 30 έως 800 kg ανά πληθυ-
σμό. Σύμφωνα με τον καθηγητή Tautz 
μια αποικία μελισσών σε μία σαιζόν 
μπορεί να παράγει έως και 300 kg μέλι, 
εκ της οποίας εντούτοις το μεγαλύτερο 
μέρος καταναλώνεται ως θερμαντικό 
μέσο – το καλοκαίρι για την θέρμανση 
του εκκολαπτηρίου, το χειμώνα για τη 
θέρμανση του πληθυσμού που συγκε-
ντρώνεται σε μορφή τσαμπιού. «Μια 
μέλισσα επιδόσεων ρεκόρ», ανακάλυ-
ψε ο ερευνητής, «μπορεί σε μία ιδανι-
κή μέρα να επισκεφτεί μέχρι και 3000 
άνθη.»    js/lz 47-09

Το εργαστήριο της Βρέμης QSI ελέγχει προϊόντα διατροφής και non food

Δυνατό προφίλ: Το Ελληνικό μέλι συγκαταλέγεται στα καλύτερα παγκοσμίως. Είναι 

παχύρευστο και μοναδικό σε ότι αφορά το άρωμα και τη γεύση. Αυτό επηρεάζεται από... 

...την πληθώρα των 

ανθών, βότανα και 

δένδρα, των οποίων 

τα χαρακτηριστικά στη 

πολυμορφία των εδα-

φών επηρεασμένα από 

το μεσογειακό κλίμα 

μεταξύ βουνών και θά-

λασσας και παράλληλα 

έντονης ηλιοφάνειας 

αναπτύσσονται πολύ 

εντονότερα από 

οπουδήποτε αλλού. Η 

κύρια ενασχόληση της 

Μελισσοκομικής Αττική 

είναι οι εξαγωγές. 

Μεγαλύτεροι πελάτες 

είναι η Ευρωπαϊκή 

κοινότητα, η Μέση 

Ανατολή, οι ΗΠΑ, ο 

Καναδάς, η Ιαπωνία 

και η Σιγκαπούρη. 

Στους αποκλειστικούς 

πελάτες συγκαταλέγο-

νται πολυκαταστήματα 

πολυτελείας όπως τα 

Harrod’s  και Fortnum 

& Mason στο Λονδίνο 

και τα Zabar’s της Νέας 

Υόρκης.

Βρέμη. Κατά πόσο είναι ασφαλή τα τρόφι-
μα, μπορεί αντικειμενικά και αξιόπιστα να 
ελεγχθεί  μόνο από αντιστοίχως εξοπλισμέ-
να εργαστήρια. Το εργαστήριο QSI έχει χτί-
σει διεθνή φήμη. Και στο τομέα του μελιού.

Το εργαστήριο ελέγχου της Βρέμης QSI 
Quality Services International, ιδρύθηκε το 
1954 ως ινστιτούτο για αναλύσεις μελιού, 
είναι σήμερα μεταξύ των κορυφαίων στο 
τομέα του ποιοτικού ελέγχου προϊόντων 
διατροφής και μη. Διεκπεραιώνει σε ετήσια 
βάσει για λογαριασμό του εγχώριου και 
διεθνούς πελατολογίου του περισσότερες 
από 80 000 αναλύσεις. Η παροχή υπηρεσι-
ών της ομάδας πλέον των 50 συνεργατών, 
εξοπλισμένη με υπερσύγχρονη και καινο-
τόμα τεχνική αναλύσεων, εκτείνεται τόσο 
στο τομέα του μελιού όσο και σε άλλες κα-
τηγορίες τροφίμων και ποτών, παιχνιδιών, 

προϊόντων φαρμακευτικής, κοσμετολογίας 
καθώς και φάρμακα. Το κόστος για μια βα-
σική ανάλυση μελιού ανέρχεται σύμφωνα 
με τον Δρ. Κορτ Λύλλμαν, Διευθύνοντος 
Συμβούλου και Διευθυντή ελέγχων του 
QSI, ανάλογα με το είδος και την έκταση 
μεταξύ 50 και 1000 Ευρώ. Σε αυτή τη πε-
ρίπτωση ελέγχεται αν το προϊόν πληρεί τις 
προϋποθέσεις του κανονισμού για το μέλι, 
εν παραδείγματι σε ότι αφορά τη περιεκτι-
κότητα σε νερό, τη περιεκτικότητα σε  ΗΜF 
(υδροξυμεθυλοφουρφουράλης), τον αριθ-
μό της διάστασης, το βαθμός οξύτητας, το 
φάσμα των σακχάρων ή την αισθητηριακή. 
Μέσω αυτών των ελέγχων διαπιστώνεται 
αν πρόκειται πραγματικά για μέλι. Σε εξάρ-
τηση από αυτούς τους ελέγχους μπορούν 
να γίνουν περεταίρω, μολονότι κατά πολύ 
δαπανηρότερες, αναλύσεις για υπολείμμα-
τα.    Js/lz 47-09

Υπολείμματα στο μέλι;

Δρ. Κόρτ Λύλλμανν, Διευθύνων Σύμβου-

λος και Υπεύθυνος ελέγχου QSI – Quality 

Services International GmbH, Βρέμη

Τι πρέπει να προσέχουν ιδιαίτερα οι 
αγοραστές του λιανεμπορίου όταν 
αγοράζουν μέλι;
Οι αγοραστές θα πρέπει πάντοτε να προ-

σέχουν το μέλι να πληρεί την νομοθεσία 

για το μέλι και τις προϋποθέσεις των Ευ-

ρωπαϊκών οδηγιών.

Τι εξετάζετε στο μέλι;
Ως ζωικό προϊόν το μέλι υπάγεται σε 

πολύ αυστηρούς ελέγχους και κανονι-

σμούς της νομοθεσίας τροφίμων της Ευ-

ρωπαϊκής Κοινότητας. Μόνο χώρες που 

υποβάλλουν το προβλεπόμενο σχέδιο 

ελέγχου από την Ευρωπαϊκή Κοινότητα 

έχουν το δικαίωμα να εξάγουν μέλι στην 

ΕΚ. Οι ίδιες αυστηρές διατάξεις ισχύουν 

και για το παραγόμενο μέλι εντός των 

χωρών της ΕΚ. Η εγγύηση ποιότητας των 

πελατών μας αποφασίζει για το εύρος 

και τον αριθμό των αναλύσεων. Βαρύτη-

τα δίδεται στο τομέα της ανάλυσης για 

υπολείμματα, κυρίως για τις θεραπείες 

με αντιβιοτικά που δεν επιτρέπονται από 

την ΕΚ αλλά και οι μέγιστες τιμές ακαρε-

οκτόνα που χρησιμοποιούνται κατά των 

ακάρεων Varroa πρέπει να τηρούνται 

αυστηρά. Ένα επιπλέον βαρύνον  σημείο 

είναι η ανάλυση καθαρότητας και φυσι-

κότητας. Στην λέξη-κλειδί «ιχνιλασιμό-

τητα» εντάσσεται η Ανάλυση  Γύρης, που 

σημαίνει η ανάλυση της βοτανικής και 

γεωγραφικής προέλευσης του  μελιού, το 

σημαντικότερο μέσο για την διάγνωση 

πιθανών προσμείξεων μη καθορισμένης 

προέλευσης ή για να χαρακτηριστεί ένα 

μέλι ως ποικιλιακό. 

Υπάρχει κάτι ασυνήθιστο στα φθηνά 
μέλια αντίστοιχων συγκεκριμένων πε-
ριοχών ή χωρών προέλευσης;
Η τιμή του μελιού συνδέεται σαφώς από 

την προσφορά και την ζήτηση, εξαρτάται 

δηλαδή όπως όλες οι πρώτες ύλες από τις 

παγκόσμιες αγοραστικές τιμές. Μικρές 

σοδιές λόγω κλιματικών προβλημάτων η 

απώλεια ολόκληρων μελισσιών μπορούν 

να δημιουργήσουν αύξηση τιμών. Στο 

εμπόριο διακρίνει κανείς τα φθηνότερα 

μέλια που προέρχονται από μείξη από 

εκείνα τα ακριβότερα ποικιλιακά. Ποιοτι-

κά δε δεν διαφέρουν μεταξύ τους αυτά. 

Ακόμη και σε μεγάλες συσκευαστικές 

ποσότητες δίδεται μεγάλη προσοχή στη 

ποιότητα καθώς το λιανεμπόριο θέτει 

κατά κανόνα υψηλές απαιτήσεις. Δεν θα 

μπορούσε κατά τον τρόπο αυτό να πει 

κανείς γενικευμένα  ότι το φθηνό μέλι 

του λιανεμπορίου είναι και υποδεέστε-

ρης ποιότητας. Τα ποικιλιακά μέλια είναι 

ακριβότερα, καθώς δεν υπάρχουν διαθέ-

σιμα σε μεγάλες ποσότητες όπως τα μέ-

λια διαφόρων ανθέων. Σύμφωνα με την 

Ευρωπαϊκή νομοθεσία, ένα μέλι μπορεί 

να ονομαστεί ποικιλιακό μόνο όταν προ-

έρχεται αποκλειστικά ή κατά το μέγιστο 

από ένα συγκεκριμένο άνθος ή φυτό. Η 

ζήτηση συγκεκριμένων ειδών είναι αυτή 

που καθορίζει σε αυτή τη περίπτωση 

τη τιμή. Και τα τοπικά ειδικά μέλια είναι 

ακριβότερα από τις μείξεις μελιών προ-

ερχόμενα από διάφορες χώρες. Τα διά-

φορα μέλια που βρίσκονται με αυτό τον 

τρόπο στην προσφορά δεν μπορούν να 

εκτιμηθούν ποιοτικά, άλλωστε πρόκειται 

και για ένα θέμα καθαρής γευστικής προ-

τίμησης. 
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ΠΑΡΑΣΚΗΝΙΟ

Στους Έλληνες αρέσουν τα 
γλυκά αρτοσκευάσματα

Αθήνα. Πρέπει να είναι γλυκό, το να εί-
ναι και λιπαρό ή κολλώδες δεν αποτελεί 
μειονέκτημα: οι Έλληνες καταναλώνουν 
ευχάριστα γλυκά σκευάσματα. Τόσο 
το κανταΐφι όσο και ο μπακλαβάς είναι 
πραγματικές θερμιδικές βόμβες, που 
στάζουν κυριολεκτικά λάδι και σιρόπι. 
Εντούτοις ανήκουν στα κλασσικά ελ-
ληνικά γλυκά και καταναλώνονται με 
ευχαρίστηση ως επιδόρπιο ή ακόμη και 
με το καφέ. Το κανταΐφι είναι χρυσοκά-
στανα ψημένες φωλιές ινών ζύμης γεμι-
σμένες με ψιλοκομμένα καρύδια, αλε-
σμένη φρυγανιά, κανέλα και γαρίφαλα, 
που μετά το ψήσιμο πρέπει να σταθούν 
για αρκετή ώρα σε γλυκό σιρόπι προ-
τού καταναλωθούν πασπαλισμένα για 
διακοσμητικούς λόγους με αλεσμένα 
φιστίκια Αιγίνης. Μπακλαβάς λέγεται 
μία σπεσιαλιτέ πολλαπλών στρώσεων 
λεπτών φύλλων ζύμης, κάθε μια από 
τις οποίες αλείφεται με λάδι η μείγμα 
βουτύρου και λαδιού και πασπαλίζεται 
με μια λεπτή στρώση από αλεσμένα κα-
ρύδια, αμύγδαλα και μυρωδικά. Μετά το 
ψήσιμο το γλυκό «κολυμπάει» για αρκε-
τή ώρα, ενίοτε και μερικές ώρες, σε ένα 
σιρόπι από μέλι, ζάχαρη ή/και γλυκόζη, 
βανίλια, νερό και χυμό λεμονιού μέχρις 
ότου διπλασιαστεί το αρχικό του βάρος. 

Js/lz 47-09

Η Καλαμπόκης ΑΕ ψήνει σύμφωνα με τη Κρητική παράδοση με ελαιόλαδο

Σητεία. Η το 1930 ιδρυθείσα στη Σητεία 
(ανατολική Κρήτη) Άλευρο- και Άρτο-
σκευασματοβιομηχανία Καλαμπόκης ΑΕ, 
διοικείται σήμερα από την τρίτη γενιά, τους 
αδελφούς Άλκη και Χριστόφορο Καλα-
μπόκη. Συντονισμένοι στην διατήρηση της 
παλαιάς κρητικής παράδοσης η παραγωγι-
κή μονάδα τους με σύγχρονο εξοπλισμό, 
εντούτοις με πολύ χειρονακτική εργασία, 
παράγει μια ολόκληρη παλέτα αυθεντικά 
κρητικά αρτοσκευάσματα, στο μεταξύ και 
μπισκότα και κουλουράκια. Κατά κύριο 

λόγο μπισκότα με σταφίδες, φουντούκια, 
αμύγδαλα, μαστίχα, πορτοκάλι, μανταρίνι, 
σύκο, ούζο, λεμόνι και βασιλικό καθώς και 
ρίγανη, αλλά και κρίθινα παξιμάδια. Αυ-
τονόητη είναι η χρήση υψηλής ποιότητας 
έξτρα παρθένου ΠΟΠ ελαιολάδου. 
Η βιομηχανία είναι πιστοποιημένη με ISO 
22000 και IFS version 5 και πληρεί με αυτά 
τις διεθνής απαιτήσεις. Οι αδελφοί Καλα-
μπόκη θεωρούν τα αρτοσκευάσματά τους 
απολύτως ενταγμένα στην παράδοση της 
Κρητικής διατροφής και για το λόγο αυτό 
«δε διατίθενται σε καμία περίπτωση», 
όπως τονίζει ο Άλκης Καλαμπόκης, να πα-
ραιτηθούν από την χρήση του ακριβού και 
κορυφαίας ποιότητας Σητειακό ελαιόλαδο, 
ούτε κουβέντα βέβαια για το να το αντι-

καταστήσουν με φθηνότερα αλλά υποδεέ-
στερης ποιότητας λίπη. Το ότι αυτό συνε-
πάγεται τα αρτοσκευάσματα τους να είναι 
ακριβότερα σαφώς και το έχουν υπόψη. 
Για να προσεγγιστούν νέες καταναλωτικές 
ομάδες, κυρίως νεότερα άτομα και οικογέ-
νειες, συγκεκριμένα γυναίκες και παιδιά, η 
Καλαμπόκης τους επόμενους μήνες θέλει 
να θέσει σε λειτουργία δύο νέες γραμμές 
παραγωγής, μεταξύ αυτών μία μόνο για 
Βιολογικά αρτοσκευάσματα. 

Με νέα συσκευασία παρουσιάζονται και 
τα υπάρχοντα προϊόντα, μοντέρνα συ-
σκευασμένα σε σακουλάκια των 200 γρ. 
Στη διάρκεια των τελευταίων δέκα ετών 
ο Άλκης Καλαμπόκης, που εκτελεί και τα 
καθήκοντα του Προέδρου του Συνδέσμου 
Εξαγωγέων Κρήτης, έχει διαπιστώσει πολ-
λές αλλαγές από πλευράς παραγωγών: νέα 
προϊόντα, νέες γεύσεις καθώς και νέες συ-
σκευασίες. Ακόμη και ο αριθμός των παρα-
γωγών έχει αυξηθεί, τόσο ώστε ο επαγγελ-
ματισμός τους δεν μπορεί πλέον σε τίποτα 
να συγκριθεί με τα προηγούμενα χρόνια. 
Και οι εξαγωγές του νησιού που μετρά πε-
ρίπου 600 000 κατοίκους έχουν αυξηθεί. 
Λόγω της τουριστικής επισκεψιμότητας 
του νησιού που μετρά περίπου 2,5 εκατομ-
μύρια τουρίστες ετησίως, ο  Πρόεδρος του 
Επιμελητηρίου κατατάσσει την αναγνωρι-
σιμότητα των Κρητικών ειδών διατροφής 
στα υψηλότερα επίπεδα. Js/lz 47-09

Η Βρεττός αναμένει ευνοϊκές προοπτικές ανάπτυξης των εξαγωγών με τη συσκευασία 
αυτοεξυπηρέτησης – και στη Γερμανία
Καβαλάρι. Σιροπιαστά ονομάζονται τα νό-
στιμα γλυκά ταψιού που παρασκευάζει μέ-
χρι και σήμερα σύμφωνα με την παλιά ελλη-
νική παράδοση η οικογενειακή επιχείρηση 
Βρεττός στο Καβαλάρι. 

Οι εγκαταστάσεις του ειδικού στο μπακλα-
βά Βρεττός στο Καβαλάρι (στη διαδρομή 
Θεσσαλονίκης – Καβάλας, κοντά στο Λα-
γκαδά) είναι έτσι σχεδιασμένες ώστε να 
παράγουν ανά βάρδια περίπου 3 τόνους. Με 
δύο βάρδιες τη διπλάσια ποσότητα. Ο ετή-
σιος παραγόμενος όγκος επί του παρόντος 
είναι σύμφωνα με την ιδιοκτήτρια Μαρία 
Βρεττού 250 έως 300 τόνοι. Αυτό όμως δεν 
είναι τίποτα ακόμη, λέει η ίδια. Οι προοπτι-
κές ανοίγονται σιγά – σιγά και εμφανίζονται 
όλο και περισσότεροι ενδιαφερόμενοι, αυτό 
στην Sial στο Παρίσι και μόλις πριν από λίγο 
καιρό στην Anuga της Κολωνίας.
Η επιχείρηση εγκαταστάθηκε μόλις πριν από 
6 χρόνια στη νεόδμητη μονάδα 2000 τμ στο 
Καβαλάρι και είναι πιστοποιημένη με ISO 
22000 και  IFS. Πριν από αυτό η παραγωγή 
γινόταν σε πολύ μικρότερη κλίμακα στην 
Θεσσαλονίκη. Από ορθολογισμό η Βρεττός 
σήμερα χρησιμοποιεί προπαρασκευασμένο 
φύλλο το οποίο προμηθεύεται κατεψυγμέ-
νο. Για τις γυναίκες στην παραγωγή όμως 
υπάρχει ακόμη πολύ χειρονακτική εργασία, 
καθώς τα παραδοσιακά παραγόμενα ελλη-
νικά γλυκά ταψιού όπως ο μπακλαβάς, κα-
νταΐφι, το σαραγλί ή τα ροξάκια, προφανώς 

δεν επιτρέπουν την απόλυτα αυτοματοποιη-
μένη μηχανική παραγωγή. Η διαδικασία του 
ψησίματος είναι πολυδάπανη και χρονοβό-
ρα, ώστε να δικαιολογήσει τουλάχιστον τη 
παρούσα στιγμή – λαμβάνοντας υπόψη το 
κόστος και τον όγκο των πωλήσεων – μια 
εγκατάσταση υψηλής τεχνολογίας. Η πελα-
τεία της Βρεττός ξέρει να εκτιμά αυτές τις 
συνθήκες, σύμφωνα με την διευθύντρια της 
επιχείρησης. «Όλα είναι φρέσκα, φαίνονται 

και μυρίζουν σπιτικά». Από καιρό πλέον 
δεν προμηθεύονται αποκλειστικά ζαχαρο-
πλαστεία, ο χώρος των καφενείων, καφέ και 
μπαρ. Αλλά και ελληνικά σούπερ μάρκετ σε 

όλη την Ελλάδα έχουν στο μεταξύ τη δια-
νομή των προϊόντων. Και καθώς η οικογε-
νειακή επιχείρηση ειδικά μέσω αυτού του 
καναλιού διανομής ελπίζει στο μέλλον για 
ακόμη μεγαλύτερες προοπτικές πωλήσεων, 
κυρίως στον εξαγωγικό τομέα, όπου ήδη 
πωλείται ένα αξιόλογο μέρος, ήδη περνάνε 
οι πρώτες συσκευασίες αυτοεξυπηρέτησης 
από τη γραμμή παραγωγής. 

Αφού πολύ γρήγορα διαπιστώθηκε ότι ο μέ-
σος όρος της ποσότητας κατανάλωσης ενός 
Έλληνα δεν είναι απαραίτητο να ταυτίζεται 
με τις διατροφικές συνήθειες άλλων εθνικο-

τήτων, οι μονάδες συσκευασίας προσαρμό-
στηκαν ανάλογα με την χώρα και την κα-
ταναλωτική αγορά στην οποία στοχεύεται. 
Κατ αυτό τον τρόπο η συσκευασία αυτοε-
ξυπηρέτησης (self service) για την εγχώρια 
αγορά παραμένει στα 100 με 130γρ, κάτι το 
οποίο εδώ αντιπροσωπεύει μια «μπουκιά» 
(η οικογενειακή συσκευασία είναι 750γρ), 
για το εξωτερικό παράγονται συσκευασίες 
των 70 έως 80γρ, ενίοτε και 60 έως 70γρ. 
Αυτή τη στιγμή η επιχείρηση που απασχολεί 
21 συνεργάτες πραγματοποιεί το ένα τρίτο 
του τζίρο της στο εξωτερικό. Οι κυριότερες 
χώρες αποδοχής είναι οι Ευρωπαϊκές Χώρες 
όπως η Ιταλία, η Μεγάλη Βρετανία, η Γερμα-
νία, η Ελβετία, η Σουηδία και η Κύπρος. 
   Js/lz 47-09

Κρητικά Ντάκος: Είτε πρόκειται για μπισκό-

τα, κουλουράκια η παξιμάδια, η Καλαμπό-

κης ΑΕ θεωρεί τα προϊόντα της παράδοση 

της Μινωικής προϊστορίας. 

Κανταΐφι: αυτό το ελληνικό γλυκό από 

ψημένες ίνες ζύμης με μια γέμιση από ψι-

λοκομμένα καρύδια, κανέλα και γαρίφαλα 

και μοσχοκάρυδο ζυγίζει μετά το σιρόπια-

σμα το διπλάσιο. 

Αριστερά: Ροξάκια 
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Κρασί

Η εξέλιξη των Ελληνικών προϊόντων 
είχε κατά την διάρκεια των τελευταί-
ων δέκα ετών πολύ μεγάλες διαφο-
ρές. Στο τομέα του κρασιού το 2004, 
λόγω των Ολυμπιακών αγώνων, 
καταγράφηκε σημαντική αύξηση 
τζίρου. Από το γεγονός αυτό κερδι-
σμένα ήταν μέχρι και σήμερα κυρί-
ως τα κρασιά αυτοχθόνων προκοι-
λιών. Στο μεταξύ όμως τα νούμερα 
είναι και πάλι σε πτώση. Η συνολική 
αγορά των Ελληνικών κρασιών μει-
ώθηκε το 2008 κατά 1 τοις εκατό και 
αντανακλά την πίεση των εισαγόμε-
νων κρασιών από το Νέο Κόσμο, ιδι-
αίτερα της Χιλής. Συγκριτικά λοιπόν 
ενώ πωλούνται λιγότερα Ελληνικά 
κρασιά στην αγορά της Γερμανίας η 
ποιότητα καταγράφει σαφή αύξηση. 
Σύμφωνα με τους εισαγωγείς εν τω 
μεταξύ τα ακριβά κρασιά καταγρά-
φουν πολύ καλύτερες πωλήσεις από 
ότι πριν από έξι χρόνια. 

Ο Ευάγγελος Τσάνταλης επικεντρώνεται στα ιδιόκτητα αμπέλια – Σταθερή ανάπτυξη πωλήσεων

Άγιος Παύλος. «Το μέλλον μας είναι τα επώ-
νυμα προϊόντα με χαρακτήρα προέλευσης, 
επώνυμα προϊόντα με εξέχουσα μοναδικό-
τητα όπως οι Αμπελώνες του όρους Άθω, 
Όλυμπος Ραψάνη, Χαλκιδική και Μαρώνεια 
Θράκης», πεποίθηση του Δρ. Γεώργιου Τσά-
νταλη.

Η το 1890 ιδρυθείσα Οινοποιία – Αποσταγ-
ματοποιία Ευάγγελος Τσάνταλης ΑΕ στον 
Άγιο Παύλο, στη χερσόνησο της Χαλκιδι-
κής, η μεγαλύτερη οινοποιία της Βορείου 
Ελλάδος , χαρακτηρίζει τις πωλήσεις της 
στην Ελλάδα το τελευταίο δεκάμηνο του 
2009 (συγκριτικά με το αντίστοιχο διάστημα 
του προηγούμενου έτους) γενικά ως σταθε-
ρές. Μόνο στο χώρο της μαζικής εστίασης η 
ανάπτυξη καταγράφει ελαφρά υποχώρηση, 
της τάξεως του περίπου -2 τοις εκατό.
Στη Γερμανία, κατά δήλωση του Διευθύνο-
ντος Συμβούλου και Διευθυντού Εξαγωγών 
Δρ. Γεωργίου Τσάνταλη της Οινοποιίας-
Αποσταγματοποιίας, η ανάπτυξη των πωλή-
σεων στο αντίστοιχο χρονικό διάστημα ανά 
κανάλι διανομής ήταν: ο κλάδος της μαζικής 
εστίασης (40 τοπικοί εισαγωγείς, που συνο-
λικά συγκεντρώνουν το 65% των εξαγωγών 
της Τσάνταλης ΑΕ στην Γερμανία) κατέ-
γραψε αύξηση 3%. Στο εξειδικευμένο κλά-
δο του εμπορίου ΒΙΟ (Riegel) η πωλήσεις 
αυξήθηκαν κατά 18 τοις εκατό, στον κλάδο 
των ταχυδρομικών (Hawesko) μάλιστα η 
αύξηση ήταν της τάξεως του 25 τοις εκατό. 
Υποχώρηση σημείωσαν οι πωλήσεις στο λια-
νικό εμπόριο. Για τον Δρ. Γεώργιο Τσάνταλη 
καθόλου περίεργο: «Στο λιανικό εμπόριο 
δεν διακρίνουμε καμία διαφοροποίηση στη 
ζήτηση. Οι ζητήσεις αφορούν μόνο βασικά 
κρασιά όπως ο Ημίγλυκος και η Ρετσίνα, 
όπου αυτό που έχει τη μεγαλύτερη βαρύ-

τητα είναι η τιμή.» Ο Διευθύνων του Οινο-
ποιείου που διαθέτει μακρόχρονη εμπειρία 
στην συνεργασία με το Γερμανικό εμπόριο 
δε κρύβει ούτε τούτο το φθινόπωρο την δι-
αρκή δυσαρέσκειά του: «Οι αγοραστές του 
λιανεμπορίου δεν έχουν το σθένος να υιοθε-
τήσουν ένα επιπλέον κρασί, παραδείγματος 

χάριν υψηλότερης ποιότητας με μια γοητευ-
τική ιστορία, που θα μπορούσε να είναι και 
κατά τι ακριβότερο.» Άλλα κανάλια διανο-
μής έχουν ήδη αποδείξει πώς κρασιά από 
την Ελλάδα με ενδιαφέροντα κόνσεπτς, που 
τιμολογιακά κινούνται γύρο στα δέκα Ευρώ 
(λιανική τιμή), γίνονται πρωταγωνιστές πω-
λήσεων, όπως συμβαίνει αποδεδειγμένα για 
παράδειγμα στην Hawesko, τη Riegel , την 
Mövenpick και σε άλλες. Η πρότασή του για 
το λιανικό εμπόριο θα ήταν για παράδειγμα 
το «Όλυμπος Ραψάνη», ένας ερυθρός οίνος 
με προστατευόμενη ονομασία προέλευσης 
του οποίου η λιανική τιμή θα ήταν μεταξύ 
4,49 και 4,99 €.
Καθώς με τη παρούσα οικονομική κρίση εί-
ναι «ακόμη πιο απίθανο» να δημιουργηθεί 
κάτι νέο και επιτυχές στην αγορά, χρειάζο-
νται θαρραλέοι αγοραστές στο λιανεμπόριο, 
που σε συνεργασία με τους παραγωγούς θα 
αναπτύξουν νέες επιτυχημένες ιδέες. Η πι-
στοποιημένη με IFS οινοποιία συνεχίζει να 
επικεντρώνεται σύμφωνα με τα λεγόμενα 
του Δρ. Γεωργίου Τσάνταλη στα ιδιόκτητα 
αμπέλια της με την πεποίθηση ότι με κρασιά 
σύγχρονης οινοποίησης και μια πολύ καλή 
σχέση τιμής / ποιότητας, μπορεί να προσφέ-
ρει και στις δύο πλευρές ένα ικανοποιητικό 
περιθώριο. Βέβαιοι σε ότι αφορά στο μέλ-
λον, μπορεί κανείς να είναι μόνο στο ειδικό 
εμπόριο Bio και στις ταχυδρομικές πωλήσεις 
καθώς και στο χώρο της μαζικής εστίασης 
με ελληνική κουζίνα. Σαφής τοποθέτηση ως 
προς το κανάλι διανομής που θα χρησιμο-
ποιούνταν με ευχαρίστηση και με μεγαλύ-
τερη ένταση: «Οι πωλήσεις στο γερμανικό 
λιανεμπόριο είναι δουλειές με απώλειες. Στα 
λιανεμπόρια άλλων χωρών καταφέρνουμε 
τιμές που καλύπτουν τα κόστη». 
   Js/lz 47-09

Αθήνα. Το θέμα «Τιμή», κάτι που γνωρί-
ζουν οι Έλληνες οινοποιοί από ίδια πείρα, 
είναι στο Γερμανικό Λιανεμπόριο πολύ 
ενοχλητικό. Επανειλημμένως προσπα-
θούν να βρουν λίγη κατανόηση για την 
ειδική κατάστασή τους, που οδηγεί σε 
τελείως διαφορετικά κόστη παραγωγής 
και χρειάζεται και ειδικό υπολογισμό. Στα 
επιχειρήματα που αναφέρονται τακτικά 
από τους Έλληνες Οινοπαραγωγούς και 
τα οποία κατά την άποψή τους πρέπει να 
ληφθούν υπόψη κατά τον υπολογισμό της 
τιμής είναι εν παραδείγματι η μορφολογία 
των ελληνικών αμπελιών. Καθώς αυτή εί-
ναι που καθορίζει «αναγκαστικά», όπως 
ισχυρίζονται, την ακριβότερη τιμή των 
ελληνικών κρασιών σε σύγκριση με αυτά 
άλλων χωρών αφού τα αμπέλια καλλι-
εργούνται σε απόκρημνα, μικρά τεμάχια. 
Ως εκ τούτου δεν υπάρχει βεβαίως δυνα-
τότητα μηχανικής συλλογής της σοδιάς: 
πρέπει να τρυγηθεί με το χέρι και αυτό 
σαφώς ανεβάζει αναπόφευκτα το κόστος 
στα ύψη. Δεν τίθεται λοιπόν ζήτημα σύ-
γκρισης με κρασιά προερχόμενα π.χ. από 
την Ισπανία ή Ιταλία. Οι Ελληνικές οινο-
ποιίες, που ακολουθούν παγκοσμίως μια 
σοβαρή εμπορική και τιμολογιακή πολιτι-
κή και εκτιμώνται ιδιαίτερα για αυτό όχι 
μόνο στην παραδοσιακή εγχώρια αγορά, 
σε συσχετισμό με αυτό το ζήτημα υπενθυ-
μίζουν σε κάθε περίπτωση, πώς πάντοτε 
θα υπάρχει κάποιος που θα μπορούσε να 
είναι φθηνότερος. «Παρόλα αυτά», προ-
ειδοποιούν την ίδια στιγμή , «θα έπρεπε 
και το εμπόριο από ένα σημείο και μετά 
να αναλύσει, τι έχει νόημα από πλευράς 
επιχειρηματικής οικονομίας». Σε άλλες 
αγορές του εξωτερικού όπως για παρά-
δειγμα τις ΗΠΑ, δίδεται πολύ μεγαλύτερη 
βαρύτητα στη πραγματική σχέση τιμής/
ποιότητας.   Js/lz 47-09

Νεμέα. Η Οινοποιία Λαφαζάνης ΑΕ, της 
οποίας η διοίκηση έχει αναληφθεί από τη 
δεύτερη γενιά, το Σπύρο Λαφαζάνη, το 
1985, εδρεύει στην διάσημη και μεγαλύτερη 
άμπελο-καλλιεργητική περιοχή της Ελλά-
δος με Προστατευόμενη Ονομασία Προ-
έλευσης, τη Νεμέα. Ο τόπος ονομάζεται 
Αρχαίες Κλεωνές και βρίσκεται κοντά στα 
αρχαία ερείπια του Ηράκλειου ναού. Στο 
1200 μ2 υπόγειο κελάρι αποθηκεύονται σε 
ολοκαίνουργια Γαλλικά δρύινα βαρέλια τα 
καλύτερα κρασιά του οίκου. Στα αμπέλια 
που απλώνονται πέριξ του οινοποιείου, σε 
υψόμετρο 300 έως 450 μέτρων, καλλιερ-
γείται κυρίως η ποικιλία Αγριοργίτικο. Ο 
«πολυδύναμος χαρακτηρισμός Ο.Π.Α.Π» 
- ΟΠΑΠ είναι η Ονομασία για κρασιά Ανώ-
τερης Ποιότητας από συγκεκριμένη προ-
στατευόμενη τοποθεσία – επιτρέπει την 
παραγωγή κρασιών με πολλαπλά χαρακτη-
ριστικά. Αναμεμειγμένα με ευγενείς γαλ-
λικές ποικιλίες όπως Cabernet Sauvignon, 
κάποια κόκκινα κρασιά της Λαφαζάνης ΑΕ 
αποτελούν σήμα κατατεθέν της περιοχής. 
Για τα λευκά της κρασιά η οινοποιία χρη-
σιμοποιεί τις γνωστές ελληνικές ποικιλίες 
Μοσχοφίλερο, Ροδίτης, Σαββατιανό και 
Μοσχάτο, που δίνουν όμορφα, φρέσκα και 

φρουτώδη κρασιά. Στο ρεπερτόριο συμπε-
ριλαμβάνεται και το Cardonnay. Όπως ανα-
φέρει ο οινολόγος και ιδιοκτήτης, Σπύρος 
Λαφαζάνης, η επιχείρηση πραγματοποιεί 
ετήσια παραγωγή της τάξεως των 5000 τό-
νων που αντιστοιχεί σε φιάλες περίπου τα 
9 εκατομμύρια. Βέβαια η Λαφαζάνης ΑΕ 
δεν τυποποιεί μόνο εμφιαλωμένα κρασιά, 
ένα μεγάλο μέρος συσκευάζεται σε Bag-
in-box με περιεχόμενο 20, 10 και 5 λίτρα. 
«Σαφώς όλοι βρισκόμαστε σε ανταγωνισμό 
με τα κρασιά του Νέου Κόσμου», πιστεύει 
ο Σπύρος Λαφαζάνης, «δεν μπορούμε όμως 
να συγκριθούμε μαζί τους. Εμείς παράγουμε 
εντελώς διαφορετικά στυλ.» Η Λαφαζάνης 
παράγει και κρασιά στη τιμή εκκίνησης. Το 
εύρος της προσφοράς του οινοποιείου πε-
ριλαμβάνει ποικιλιακά κρασιά από 1,30 € 
καθώς και εξαιρετικές ποιότητες που στοι-
χίζουν 15 € ανά φιάλη 0,7 Λίτρου. 
   Jz/lz 47-09

Τρύγος στο όρος Άθως: Η Οινοποιία Τσάνταλη επικεντρώνεται σε ιστορικά κρασιά που προέρχονται από φημισμένες, πλούσιες σε παρά-

δοση περιοχές. Αυξήσεις τιμών δεν είναι προγραμματισμένες για την επόμενη σαιζόν.

«Από το λιανεμπόριο λείπουν οι θαρ-
ραλέοι αγοραστές, που σε συνεργα-
σία με τους παραγωγούς θα αναπτύ-
ξουν νέες επιτυχημένες ιδέες»
Δρ. Γεώργιος Τσάνταλης

Οινοποιία Ε. Τσάνταλης ΑΕ

Κύρια προϊόντα: Κρασιά από το όρος Άθως 

(προστατευόμενης γεωγραφικής ένδειξης) 

για το κλάδο των ταχυδρομικών πωλήσεων 

και το ειδικό Βιολογικό εμπόριο, Ραψάνη 

από τον Όλυμπο (ΠΟΠ), ένα κρασί δρύινου 

βαρελιού για το λιανικό εμπόριο, Ραψάνη 

Ρεζερβέ για το κλαδικό εμπόριο κρασιού 

(κάβες) , Χαλκιδικής (Προστατευόμενης Γε-

ωγραφικής Ένδειξης) για το κλάδο εισόδου 

στο Λιανικό εμπόριο, και Θράκης Μαυρούδι 

(Προστατευόμενης Γεωγραφικής Ένδειξης) 

από το ιδιόκτητο αμπέλι –Boutique (55 

στρέμματα) στη Μαρώνεια (Θράκη) για την 

Γαστρονομία και τις κάβες κρασιών.

Νεμέα: Για το Θοδωρή Τσέλιο, το νέο 

Διευθυντή Πωλήσεων και Μάρκετινγκ, 

σημασία έχει μια ικανοποιητική σχέση 

τιμής/ποιότητας.
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Αθήνα. «Το ελληνικό κρασί έχει αλλάξει, 
και η εικόνα του θα αλλάξει», λέει ο Άγγε-
λος Ρούβαλης. Σύμφωνα με τα λεγόμενα 
του Προέδρου του Συνδέσμου Ελληνικού 
Οίνου στην Αθήνα, έχει αποφασισθεί να 
αλλάξει η εικόνα του ελληνικού κρασι-
ού, ώστε να ταιριάζει καλύτερα στις νέες 
προοπτικές. Στην συνέχεια η βαρύτητα 
θα στραφεί στην προώθηση της διανομής 
στις σημαντικότερες χώρες, και πρώτα 
από όλα στην Γερμανία. Η ποιότητα του 
ελληνικού κρασιού ανταποκρίνεται, σύμ-
φωνα με το κ. Ρούβαλη, «στο μεταξύ στα 
διεθνή στάνταρ.» Ταυτόχρονα εκπλήσσει 
με την ευχάριστη και ασυνήθιστη γεύση 
του, που οφείλεται στα «εξαιρετικά αμπέ-
λια»- των νησιών και των ορεινών περι-
οχών κατά περίπτωση- καθώς και την 
πλούσια ηλιοφάνεια που εδώ και αιώνες 
έχει προσαρμοστεί στα εδάφη και στο 
κλίμα. Τη νέα εικόνα σηματοδοτούν κατά 
τα λεγόμενα του κ. Ρούβαλη και οι νέοι 
οινολόγοι και οινοποιοί, που δουλεύ-
ουν με ενθουσιασμό και θέτουν όλο και 

υψηλότερους ποιοτικούς στόχους στους 
εαυτούς τους ενώ προσανατολίζονται 
εντονότερα στις επίκαιρες τάσεις και τη 
διεθνή αγορά. Οι αλλαγές αυτές αντανα-
κλώνται και στη μορφή των θεσμών στα 
μέλη των συμβουλίων του κλάδου των οι-
νοποιών, όπως στο Σύνδεσμο Ελληνικού 
Οίνου, όπου δίπλα στα γνωστά και διά-
σημα ονόματα όπως αυτό του Κουρτάκη, 
του Τσάνταλη και Μπουτάρη έχει εισέλ-
θει και η νέα γενιά των Ελλήνων Οινο-
ποιών. Μέσα στο τρέχον έτος θα υπάρξει 
ένα ενιαίο εμπορικό σήμα για το ελληνι-
κό κρασί, ένα στρατηγικό σχέδιο με την 
νέα εθνική αρχιτεκτονική των προϊόντων 
και των αμπελουργικών ζωνών καθώς και 
ένας δικτυακός κόμβος Ελληνικό κρασί, 
και στα γερμανικά. Μέσω εκδηλώσεων 
σε καλά ελληνικά εστιατόρια και προω-
θητικές ενέργειες σε σούπερ μάρκετ πρό-
κειται να βελτιωθεί εν τέλει η εικόνα του 
ελληνικού κρασιού και να αναπτυχθεί η 
διανομή του και σε καταστήματα ποτών 
και ξενοδοχεία. Ρούβαλης: «Τα καλά 
εστιατόρια μας δείχνουν το δρόμο.» 
   js/lz 47-09

Τα  Ελληνικά Κελάρια Οίνων Δ. Κουρτάκης υπολογίζουν αύξηση τζίρου στο Λιανεμπόριο 

Μαρκόπουλο/Αττική. Τα Ελληνικά Κελάρια 
Οίνων Δ. Κουρτάκης Α.Ε., στο Μαρκόπουλο 
Αττικής, εκτιμά την εξέλιξη της επιχείρησης 
για τα τρία πρώτα τρίμηνα του 2009 ανάλογα 
με τις συνθήκες «ως σχετικά θετική».

Τα επώνυμα προϊόντα και οι προσφέροντες 
αυτά σε εποχές κρίσης έχουν μεγάλη πιθα-
νότητα να αναβαθμιστούν. Σε εποχές κρίσεις 
το εμπόριο βασίζεται στα γνωστά μεγέθη και 
συνεργάζεται κατά προτίμηση με τους επώ-
νυμους που έχουν καλή φήμη. Αυτή είναι η 
εμπειρία της Οινοποιίας Κουρτάκη τη τρέ-
χουσα χρονιά της κρίσης. «Και ο τελικός κα-
ταναλωτής» κατά τον Thomas Kunstmann, 
Διευθυντή Εξαγωγών, «βασίζεται τότε στις 
γνωστές μάρκες , ειδικά όταν τις συνδέει με 
μια καλή και δίκαιη σχέση τιμής/αποδοτικό-
τητας.»
Έτσι κατάφερε η μεγάλη οινοποιία έως τώρα, 
μια εκ των παλαιότερων στην Ελλάδα (ιδρύ-
θηκε το 1895), παρά την μείωση της τουρι-
στικής κίνησης κατά περίπου 10 τοις εκατό 
καθώς και την πολύ κακή καταναλωτική 
διάθεση του Έλληνα καταναλωτή να διατη-
ρήσει τους τζίρους στα περσινά επίπεδα και 
υπολογίζει έως τα τέλη του έτους με ελαφρά 
αύξηση. «Εδώ φαίνεται πλήρως η εμπιστοσύ-
νη που μας δείχνει το εμπόριο και το κατα-
ναλωτικό κοινό», λέει χαρούμενος ο Thomas 
Kunstmann. Και στο γερμανικό λιανεμπόριο 
έως τώρα τόσο ο τζίρος όσο και οι πωλήσεις 
κατορθώθηκε να διατηρηθούν στα περσινά 
επίπεδα, χωρίς να συνυπολογιστούν οι νέες 
συνεργασίες.
Με την φετινή τοποθέτηση των προϊόντων 
της στη Metro Group η οινοποιία κατάφερε 
να κερδίσει έναν σημαντικό εμπορικό συ-
νεργάτη. Εξ’ ου και η οινοποιία υπολογίζει 
σε αύξηση του τζίρου της στο λιανικό εμπό-
ριο η οποία όμως επί του παρόντος δεν είναι 
δυνατό να προσδιοριστεί επ’ ακριβώς. «Στη 
χειρότερη των περιπτώσεων», σύμφωνα με 
τον Thomas Kunstmann, «βρισκόμαστε στο 

υψηλότερο μονοψήφιο αριθμό.» Στην εθνική 
αγορά και στο κλάδο της μαζικής εστίασης 
εντούτοις η οινοποιία ξεκίνησε επιθετικά 
αυτό το χρόνο και έστησε από την αρχή το 
σέρβις αυτού του καναλιού διανομής. Τα 
πρώτα θετικά στοιχεία διαφαίνονται: Η αύξη-
ση του τζίρου βρίσκεται σε διψήφια επίπεδα. 

Η διοικούμενη σήμερα από τη τρίτη γενιά, 
τον κ. Βασίλη Κουρτάκη, οικογενειακή επι-
χείρηση, που σύμφωνα με ίδιες δηλώσεις 
στην εμπορευματοποίηση δίνει ιδιαίτερη ση-
μασία στο να ακολουθεί διεθνώς μια σοβα-
ρή επιχειρηματική και τιμολογιακή πολιτική 
κάτι που εκτιμάται δεόντως όχι μόνο από 
τον εμπορικό κόσμο στην εγχώρια αγορά 
της Ελλάδας, έλαβε ήδη ένδεκα φορές έως 
τώρα από το περιοδικό των ΗΠΑ «Wines & 
Spirits» την επιβράβευση «Επώνυμο καλύτε-
ρης τιμής» (Best value Brand). Όπως εξηγεί 

ο Thomas Kunstmann ούτε στην Ελλάδα η 
Κουρτάκης δεν ανήκει στους φθηνούς παρα-
γωγούς. 
«Σε κάποιες κατηγορίες τα προϊόντα μας εί-
ναι οδηγοί στις τιμές παρόλα αυτά ή ειδικά 
για αυτό έχουν το μεγαλύτερο μερίδιο αγο-
ράς.» 

Στην Ελλάδα, και αυτό το αναφέρουν ολο-
ένα ανεξάρτητοι παρατηρητές της αγοράς, 
γενικά διαπιστώνεται: οι οινοποιίες που κατά 
κόρων παρουσιάζονται στο χώρο των επωνύ-
μων προϊόντων δεν είναι φθηνές. Ούτε στις 
ιδιωτικές ετικέτες στο Ελληνικό λιανεμπόριο 
και στο σκληρό Discount δεν είναι πάντα οι 
φθηνότεροι που επιλέγονται: εδώ η σχέση τι-
μής/ποιότητας έχει πραγματικά σημασία. Σε 
αυτό το κλάδο σύμφωνα με τις δηλώσεις της 
επιχείρησης και η Κουρτάκης ΑΕ πραγματο-
ποιεί στη κατηγορία των ποιοτικών κρασιών 
«διόλου ευκαταφρόνητες πωλήσεις».

Όπως υπογραμμίζει για άλλη μια φορά ο Δι-
ευθυντής Εξαγωγών, η Κουρτάκης ΑΕ έχει 
τη φήμη του ανταγωνιστικού και αξιόπιστου 
συνεργάτη του εμπορίου στο ελληνικό κρασί: 
«Καταβάλλουμε τα μέγιστα για την επίτευξη 
της καλύτερης δυνατής σχέσης τιμής/ποιότη-
τας για τους εμπορικούς συνεργάτες μας και 

για τους τελικούς καταναλωτές. Το εύρος της 
γκάμας των προϊόντων μας καλύπτει όλες τις 
κατηγορίες από την τιμή εκκίνησης έως την 
εξαιρετική ποιότητα και στο άμεσο μέλλον 
θα τοποθετηθούμε ακόμη καλύτερα σε αυτό 
το θέμα.»
Το 2007 και το 2008 η εταιρεία πραγματοποί-
ησε τζίρο της τάξεως των 25 εκατομμυρίων 
ευρώ ετησίως με ποσοστό 40% περίπου εξ 
αυτών στις εξαγωγές. Τη Γερμανία αφορά πε-
ρίπου το 40% των συνολικών εξαγωγών. 
   Js/lz 47-09

ΠΑΡΑΣΚΗΝΙΟ

Οι Ελληνικές οινοποιίες έχουν αναπτύξει ουσιαστικά τη θέση τους

Αθήνα. Οι εξελίξεις των τελευταίων δέκα 
ετών στην Ελληνική αγορά είναι – τουλάχι-
στον στο κλάδο των κρασιών – πολύπλοκες 
και πολύπλευρες. Από πλευράς παραγωγών 
σε αυτό το διάστημα πραγματοποιείται η 
διείσδυση των μικρών οινοποιείων που 
οδήγησε σε αυξημένες απαιτήσεις των 
καταναλωτών σε ότι αφορά τα ποιοτικά 
κρασιά. Αυτό δημιούργησε μια τάση προς 
τα ακριβότερα ποικιλιακά ποιοτικά κρα-
σιά, τόσο στο λιανικό εμπόριο όσο και στο 
χώρο της μαζικής εστίασης. Ταυτόχρονα 
δημιουργήθηκε και μια αγορά για κρασιά 
στο επίπεδο της τιμής εκκίνησης, καθώς δε 
μπορούσαν ή δεν ήθελαν όλοι οι καταναλω-
τές να καταβάλλουν ποσά από 5 Ευρώ και 
άνω. Αυτό ήταν εις βάρος της μεσαίας κατη-
γορίας τιμών που συνθλίφθηκε μεταξύ των 
δύο μετώπων. Στον ίδιο χρόνο πραγματο-
ποιείται και η αυξημένη δραστηριότητα των 

πολυεθνικών εμπορικών κολοσσών όπως η 
Carrefour και η Delhaize στο συμβατικό λια-
νεμπόριο με την εξαγορά ελληνικών εμπο-
ρικών αλυσίδων καθώς και η εμφάνιση των 
σκληρών Discounters όπως η Dia και ειδικά 
η Lidl στην Ελληνική αγορά. Η Aldi είναι πα-
ρούσα στην αγορά μόλις τα τελευταία δύο 
χρόνια. Αυτή η εξέλιξη έχει αλλάξει δρα-
στικά το λιανεμπόριο των ειδών διατροφής 
και ωφέλησε εκείνες τις επιχειρήσεις που 
υπήρξαν αρκούντως ευέλικτες ώστε να 
προσαρμοστούν στα νέα δεδομένα. Ειδικά 
επιχειρήσεις όπως η Κουρτάκης ΑΕ, που 
είχαν για περισσότερα από 20 χρόνια εξα-
γωγικής εμπειρίας με το λιανεμπόριο στην 
Γερμανία και άλλες χώρες της Ευρώπης 
αλλά και υπερατλαντικά, ήταν προετοιμα-
σμένες για την αλλαγή της κατάστασης που 
επήλθε. Σύμφωνα με τα στοιχεία της Niels-
en Hellas η Κουρτάκης ΑΕ το 2008 ήταν με-

ταξύ των παραγωγών επωνύμων κρασιών 
βάσει τζίρου με μικρή διαφορά η νούμερο 
ένα οινοποιία στο Ελληνικό λιανεμπόριο, 
χωρίς να συνυπολογισθούν οι ιδιωτικές ετι-
κέτες και το σκληρό Discount. Επίσης και 
στη μαζική εστίαση και στο ειδικό εμπόριο 
(κάβες) αυτή η οινοποιία αποτελεί σταθερό 
μέγεθος, καθώς μέσω της διαφοροποίησης 
της κατάφερε να εξυπηρετήσει κάθε αγορά 
με κρασιά που αντιπροσωπεύουν ακριβώς 
τις ανάγκες της. Η θέση της στην Ελληνική 
αγορά αποτελεί και τη θεμέλιο λίθο για την 
δόμηση της εξαγωγικής της δραστηριότη-
τας. Με τον τρόπο αυτό η Κουρτάκης ΑΕ 
προσπαθεί στις εξαγωγικές αγορές της να 
δημιουργήσει προφίλ επώνυμου παραγω-
γού και να μη στηρίζεται αποκλειστικά στις 
ιδιωτικές ετικέτες και στις εκάστοτε ζητή-
σεις. Κάτι που σε μεγάλο βαθμό έχει πετύχει 
η επιχείρηση, τουλάχιστον στις Ευρωπαϊκές 

αγορές όπως και στην Βόρεια Αμερική και 
Ασία. Εμπορικά σήματα όπως ο Κούρος, το 
Απέλια, Vin de Crete, η ίσως η γνωστότερη 
ελληνική ρετσίνα, η ρετσίνα Κουρτάκη από 
την Αττική, διακινούνται παγκοσμίως. Στη 
γερμανική αγορά εντούτοις η συνθήκες για 
το ελληνικό κρασί δεν είναι εύκολες. Ενώ 
η εξέλιξη έως το 2004 ήταν σαφώς θετική, 
αργότερα έφυγε από το επίκεντρο και κρα-
σιά άλλων κρατών – ειδικά αυτά του Νέου 
Κόσμου – άσκησαν μεγάλη ανταγωνιστική 
πίεση. Αφού η Ελλάδα τα τελευταία είκοσι 
χρόνια παρέλειψε, στο πρότυπο άλλων χω-
ρών, να χτίσει μια Εθνική Οινική Ταυτότητα, 
με μεγάλη δυσκολία μπορούσε να αντα-
ποκριθεί στην έντονη πίεση του ανταγω-
νισμού. Αυτή η ταυτότητα για το ελληνικό 
κρασί πρόκειται να δημιουργηθεί τώρα βά-
σει ενός 15ετούς στρατηγικού  πλάνου. 
   Jz/lz 47-09

«Καλά ελληνικά εστιατόρια στις ΗΠΑ και το πα-
ράδειγμα στα ιταλικά εστιατόρια μας δείχνουν 
το δρόμο.»

Άγγελος Ρούβαλης 

Φιλόδοξος: Σύμφωνα με τα λεγόμενα του Thomas Kunstmann η Κουρτάκης ΑΕ θέλει να προωθήσει το ελληνικό κρασί στη Γερμανία, να 

δώσει τη στο εμπόριο μια καλή δυνατότητα δημιουργίας αξίας, και να παράσχει στο κοινό μια καλή σχέση τιμής/ποιότητας.
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Με βεβαιότητα: Ο Δημήτρης Σεϊτανίδης, 

διαβλέπει θετικές προοπτικές πωλήσεων 

στη Γερμανική αγορά για τα κρασιά του 

ομίλου GWW.

Θεσσαλονίκη. Greek Wines Worldwide, 
(GWW) ονομάζεται μια ομάδα μικρών οινο-
ποιείων στην Ελλάδα που διατηρεί τα γραφεία 
της στην Θεσσαλονίκη, η οποία έχει εναποθέ-
σει την εμπορευματοποίηση των κρασιών της 
στα χέρια του Δημήτρη Σεϊτανίδη.  Σύμφωνα 
με δήλωση του Συμβούλου Μάρκετινγκ και 
ιδρυτή του κλαμπ, στη διάρκεια των τελευ-
ταίων δέκα ετών δημιουργήθηκε στην Ελλά-
δα αξιοσημείωτος αριθμός νέων οινοποιείων, 
παρά το ότι υπάρχουν μεγάλες δυσκολίες 
στη διάθεση των προϊόντων διεθνώς λόγω 
των δυσμενών οικονομικών συνθηκών και 
σύγχρονος επικρατεί σκληρός ανταγωνισμός 
– που προέρχεται κυρίως από τις οινοπαρα-
γωγικές χώρες του νέου κόσμου. Με κρασιά 
σημαντικά που διαθέτουν δυναμικό προφίλ 
και υψηλή ποιότητα όμως, και αυτοί οι νέοι 
οινοποιοί υπολόγισαν ότι διαθέτουν καλές 
προοπτικές πωλήσεων. Οι πρώτες επιτυχίες 
στις ΗΠΑ, Ολλανδία και Βέλγιο, επιβεβαιώ-
νουν σαφώς τους υπολογισμούς. Στόχος είναι 
η δημιουργία ενός διεθνούς δικτύου διανο-
μής, κατ αυτό τον τρόπο και στη Γερμανία, 
μέσω του οποίου, μετά τις πρώτες επαφές με 
το κλάδο των Ελλήνων εισαγωγέων και της 
μαζικής εστίασης, τώρα πρόκειται να προ-
σεγγισθεί και το λιανεμπόριο με μια γκάμα 
επιλεγμένων κρασιών. Σε αυτό το εγχείρημα 
η Greek Wines Worldwide βασίζεται σε ένα 
πολύ ειδικό USP (μοναδική πρόταση πώλη-
σης): έχουν τη δυνατότητα να προσφέρουν 
κρασιά από τις διασημότερες καλλιεργητικές 
περιοχές μέσα από μία και μόνο διεύθυνση, 
κάτι το οποίο προ λίγου καιρού ήταν σχεδόν 
αδύνατο. Κρασιά με ποιότητα και στυλ, κα-
θώς και νέα ποικιλικά ελληνικά κρασιά και 
μοναδικά συνδυασμένα μείγματα, αποφαίνε-
ται με βεβαιότητα ο Δημήτρης Σεϊτανίδης, θα 
τραβήξουν τη προσοχή στους κύκλους των 
αγοραστών, καθώς διαφοροποιούνται σαφώς 
από τις συμβατικές εναλλακτικές προσφορές. 
Μέσα από την ερμηνευτική τους ανάγκη τα 
κρασιά της GWW έχουν μια εντελώς προσω-
πική προοπτική για την καθιέρωσή τους. Οι 
ειδικοί επί των κρασιών της GWW που ασχο-
λούνται, ελπίζουν σε σαφή εισχώρηση και δι-
αρκή επιτυχία στις διάφορες αγορές διεθνώς, 
μέσω της διατήρησης της συνεργασίας μετα-
ξύ των οινοποιών στο υψηλότερο επαγγελμα-
τικό επίπεδο.   Js-lz 47-09

Η ΙΝΟ ΑΕ καταγράφει διψήφιους ρυθμούς ανάπτυξης πωλήσεων στις εξαγωγές- Πρώτες τηλεοπτικές 
και ραδιοφωνικές διαφημίσεις για τα ποικιλιακά 
Θήβα. Η εδρεύουσα στη Θήβα υπερσύγ-
χρονη οινοποιία ΙΝΟ Α.Ε. δραστηριοποι-
είται στην αγορά μόλις μερικά χρόνια, με 
έντονη όμως δραστηριοποίηση και σαφή 
φιλοσοφία ιδιωτικής ετικέτας. Αυτό που 
της λείπει είναι το Image. 

Η ΙΝΟ θέλει μέσω σύγχρονων ελληνικών 
κρασιών να διευρύνει την πρόσβασή της 
κυρίως στην Γερμανική αγορά. Στη προ-
σπάθεια αυτή η οινοποιεία ποντάρει στη 
αξιοπιστία και στη φιλοσοφία της εξεύ-
ρεσης λύσεων ανάλογα με τον εκάστο-
τε πελάτη. Τη «σπονδυλική στήλη» από 
πλευράς ανθρώπινου δυναμικού για την 
εκκίνηση αυτού του εγχειρήματος βρήκαν 
οι δύο αδελφοί Μενέλαος και Αγρύρης 
Σκουλούδης, που διοικούν την επιχείρηση, 
σε τέσσερις νέες γυναίκες που κατάφεραν 
μέσα σε λίγο χρόνο να χαραχτούν στη 
μνήμη κάποιων αγοραστών ως «θηλυκή-
ισχύς»: την Ειρήνη Ντεζέ (Μάρκετινγκ), 
την Αργυρό Μαντέλη (Διευθύντρια Εξα-
γωγών), τη Κατερίνα Γιάλου (Χημικός 
Μηχανικός/Διευθύντρια χειρισμού) και 
για την οινοποίηση την Βασιλική (Βάσω) 
Αισώπου (Οινολόγο). 
Κατόπιν εντατικών ερευνών για την ποιο-
τική αναβάθμιση των επωνύμων κρασιών 
της, η ΙΝΟ στο μεταξύ κατάφερε ήδη να 
πετύχει ανάλογη αναγνωρισιμότητα για 
τα ποικιλιακά κρασιά της. Σύμφωνα με τα 
στοιχεία της Nielsen, αναφέρει η Ειρήνη 

Ντεζέ, το «Αγιωργίτικο» κατέχει τη πρώ-
τη θέση και το «Μοσχοφίλερο» τη δεύτε-
ρη στο ελληνικό λιανεμπόριο. 
Η ομάδα της ΙΝΟ είναι πεπεισμένη ότι η 
επιτυχία της στα επώνυμα και ιδιωτικής 

ετικέτας κρασιά βασίζεται στους εξής 
βασικούς παράγοντες: ποιότητα της πρώ-
της ύλης, αξιοπιστία στο σέρβις, διοίκηση 
ποιότητας, καινοτόμο μάρκετινγκ και 
διαρκείς σταθερότητα. Ο «επαγγελματι-
σμός», αποφαίνεται η Διευθύντρια Μάρ-
κετινγκ, «δεν πρέπει να παραβλέπεται σε 
κανένα από τα δύο επιχειρησιακά αντικεί-
μενα – επώνυμα και ιδιωτική ετικέτα». Με 
αυτό το σκεπτικό το σχέδιο μάρκετινγκ 
λαμβάνει υπόψη της ιδιαιτερότητες έκα-
στου δικτύου διανομής. Τα ίδια τα κρασιά 
παρουσιάζουν «έναν έξυπνο συνδυασμό 
εγχώριων (ιθαγενών) καθώς και διεθνών 
ποικιλιών». Επίσης υπέστησαν ειδικά τα 

ποικιλιακά κρασιά (varietals) αναβάθμιση 
σε ότι αφορά τη ποιότητα των σταφυλιών, 
τη ποιότητα των ετικετών και τη ποιότη-
τα της επεξεργασίας. Ένας σύγχρονος πα-
στεριοποιητής θα δώσει τη δυνατότητα 
να αποφεύγονται στο εξής οποιαδήποτε 

συντηρητικά μέσα όπως εν παραδείγματι 
το Σορβικό Κάλιο.
Εν τω μεταξύ «έτρεξαν» από τις αρχές του 
Οκτώβρη έως το Νοέμβρη οι πρώτες τη-
λεοπτικές και ραδιοφωνικές διαφημίσεις 
στην Ελληνική αγορά για τα ποικιλιακά 
κρασιά της ΙΝΟ. Στο επίκεντρο ήταν το 
Μοσχοφίλερο και το Cabernet Sauvignon 
της ΙΝΟ για τη νέα, σύγχρονη πληθυσμι-
ακή αγορά. 
Σύμφωνα με τα όσα δημοσιοποιεί η ιδι-
ωτική οινοποιία για το 2008, οι πωλήσεις 
παρά τη κρίση σημείωσαν άνοδο της 
τάξεως του 7% σε σύγκριση με το προη-
γούμενο έτος. Με αυτό το τρόπο ο τζίρος 

ανήλθε στα 18 εκατομμύρια και ο αντί-
στοιχος όγκος ξεπέρασε τα 14 εκατομμύ-
ρια λίτρα. Οι εξαγωγές παρουσίασαν εκ 
νέου διψήφιο θετικό αριθμό ανάπτυξης 
της τάξεως του 18% και αναρριχήθηκαν 
από πλευράς τζίρου στα 3,5 εκατομμύρια 
Ευρώ.    Js/lz 47-09

Η Κλαούντια Παπαγιάννη εκπλήσσει τη διεθνή κλαδική αγορά με τη Μαλαγουζιά

Αρναία. Ένα νέο όνομα στο χώρο του κρα-
σιού στην Ελλάδα ηλεκτρίζει το τελευταίο 
καιρό τον κλάδο. Το Κτήμα Κλαούντια Πα-
παγιάννη.

Στη Χαλκιδική (Βόρεια Ελλάδα) και σε 
οδική απόσταση μικρότερη της μίας ώρας, 
υπάρχει μια νέα οινοποιία, της οποίας τα 
κρασιά προσμετρούνται ήδη στα καλύτερα 
όλης της Ελλάδας: Το Κτήμα CP Κλαούντια 
Παπαγιάννη. Ο αμπελώνας εκτάσεως 20 
στρεμμάτων, δομημένος το 2003, βρίσκεται 
στη βόρεια πλευρά της τρίποδης χερσονή-
σου, στην Αρναία. Είναι το μοναδικό σε όλη 
τη περιοχή. Καθώς και αμπέλια που είναι 
σήμερα παραγωγικά είναι τα πρώτα και μο-
ναδικά. Έως τώρα εδώ φύονταν τα πάντα 
εκτός από σταφύλια. Και μέχρι το επόμενο 
οινοποιείο, αυτό του Τσάνταλη, είναι αρκε-
τά μεγάλη απόσταση. 
Η θέληση προς εγκατάσταση σε αυτό τον 
τόπο οφείλεται σε οικογενειακούς λόγους. 
Η ιδιοκτήτρια της υπερσύγχρονα εξοπλι-
σμένης, εκτάσεως 3300 m2, οινοποιίας  που 
μαζί τους αμπελώνες στοίχισε 7 εκατομμύ-
ρια Ευρώ («Ένα κάρο χρήματα.»), μεγάλωσε 
στην περιοχή όπου οι γονείς της έχουν ένα 
5άστερο ξενοδοχείο: Το Possidi Holidays 
(στη Κασσάνδρα). Επί του παρόντος η Κλα-
ούντια Παπαγιάννη παράγει 100000 φιά-
λες ετησίως. Ο στόχος της είναι οι 200000 
φιάλες. Οι προδιαγραφές του οινοποιείου 
εντούτοις είναι για μάξιμουμ 1 εκατομμύ-
ριο φιάλες. Σε αυτή τη ποσότητα όμως δεν 
στοχεύει «σε καμία περίπτωση» όπως το-
νίζει η μητέρα δύο παιδιών και ιδιοκτήτρια 
του κτήματος. Για εκείνη σημασία έχει μόνο 
η κορυφαία ποιότητα. 
Με αυτό το τρόπο η κόρη Παπαγιάννη με 

το πλήρως πιστοποιημένο όπως ISO 22000, 
ΗΑCCP, IFS και BRC Κτήμα δεν πραγματο-
ποίησε μόνο ένα όνειρό της. Εισήγαγε στον 
οίκο και τις «πραγματικές ικανότητες» με 
την βοήθεια των οποίων καλλιεργείται και 
αναπτύσσεται το κρασί. Το στυλ εντούτοις 
το καθορίζεται προσωπικά από την ίδια. Ο 
απαραγνώριστος γραφικός χαρακτήρας 
εντυπωσιάζει. Η Μαλαγουζιά της, το εκ της 
ομώνυμης ελληνικής ποικιλίας λευκό κρασί, 
έχει ήδη καταφέρει να κατακτήσει τη κορυ-
φή των καλύτερων ελληνικών κρασιών και 
εκθρόνισε μάλιστα τον Γεροβασιλείου που 
για χρόνια ήταν στη κορυφή αυτής της κα-
τηγορίας. 
Καλλιεργούνται όλες οι ονομαστές διεθνής 
και ελληνικές ποικιλίες. Τρία στρέμματα 
είναι περιφερειακά του κτήματος, τα υπό-
λοιπα δεκαεπτά βρίσκονται σε κοντινή από-

σταση στη Μαραθούσα. Στις ξεχωριστές 
ιδιαιτερότητες του κτήματος συγκαταλέγε-
ται η εξ αρχής καλλιέργεια βασισμένη στους 
κανόνες στη βιολογικής καλλιέργειας – με 
επιτυχία. «Σαφώς είμαστε απολύτως εξαρ-
τημένοι από τις καιρικές συνθήκες, γεγονός 
που αφορά στην προσβολή των σταφυλιών 
από ασθένειες και την καταστροφή της σο-
δειάς, μέχρι στιγμής όμως υπήρξαμε πάντο-
τε «τυχεροί», λέει η Κλαούντια Παπαγιάννη
Παρά την διεθνή αναγνώριση που επιτεύ-
χθηκε στο μεταξύ η Διευθύντρια δεν θέλει 
μελλοντικά να αποκλίνει από τη θεμελιακή 
θέση της: τα κρασιά πρέπει να παραμείνουν 
σε ελκυστικές τιμές, η ποιότητα για την ίδια 
είναι σε πρώτη προτεραιότητα. Συνεπώς μια 
φιάλη κρασί από τον οίκο της στοιχίζει έξω 
μεταξύ 6 και 16 Ευρώ στον τελικό κατανα-
λωτή.    Js-lz 47-09

Με στόχο: Εξοπλισμένοι 

με τον πλέον σύγχρονο 

μηχανολογικό εξοπλισμό 

η ΙΝΟ ακολουθεί 

ξεκάθαρους επεκτατικούς 

στόχους, κυρίως στις 

αγορές του εξωτερικού, 

μεταξύ αυτών πρώτη 

όλων η Γερμανία. Η Οι-

νολόγος Βασιλική (Βάσω) 

Αισώπου δίνει ιδιαίτερη 

βαρύτητα στα ποικιλιακά 

κρασιά (Varietals). 

Συνοπτικά: Τα κρα-

σιά, συνολικά εννέα, 

φέρουν τα ονόματα 

Κλαούντια Παπαγι-

άννη, Αλεξάνδρα, 

Νικόλας και Εξ 

Αρνών. 

Μέλλον με ιδιωτικές 
ετικέτες?

Αργύρης Σκουλούδης, Γενικός Διευθυντής, 

ΙΝΟ ΑΕ, Θήβα

Τι έχει αλλάξει κατά τη διάρκεια της 
τελευταίας δεκαετίας στον κλάδο 
του Ελληνικού κρασιού από πλευ-
ράς παραγωγής;
Αρκετά πράγματα. Σήμερα υπάρχουν 
περισσότερα οινοποιία και πολύ πε-
ρισσότερα εμπορικά σήματα στην 
αγορά. Από πλευράς ποιότητας έχει 
αυξηθεί σημαντικά ο αριθμός των κα-
λών κρασιών από διάφορες ποικιλίες . 
Φαίνεται ότι βρισκόμαστε στο σωστό 
δρόμο. Το μόνο που λείπει είναι ένα 
νέο μέσο μάρκετινγκ και προώθησης 
για να εγκατασταθούν και πάλι μόνιμα 
τα ελληνικά κρασιά στα ράφια του λι-
ανεμπορίου. Η συνολική προσπάθεια 
σε εθνικό επίπεδο θα πρέπει να είναι 
το επόμενο βήμα μας.

Με ποιο τρόπο ανταπεξέρχεστε στις 
απαιτήσεις των Γερμανών αγορα-
στών του λιανεμπορίου που απαι-
τούν μόνο την χαμηλότερη τιμή; 
Ποιες εμπειρίες αποκομίζετε από 
άλλες αγορές; 
Δεν πρόκειται για τη χαμηλότερη τιμή, 
η καλύτερη σχέση τιμής/ποιότητας 
είναι αυτό που αναζητούν οι Γερμα-
νοί αγοραστές. Η ΙΝΟ κατάφερε να 
εκπληρώνει τέτοιου είδους επιθυμίες. 
Έχουμε ρυθμίσει όλες τις διαδικασίες 
μας στη παραγωγή, τον εφοδιασμό 
και το Logistic με τέτοιο τρόπο για να 
είμαστε σε θέση να ανταποκριθούμε 
ακριβώς σε τέτοιου είδους απαιτή-
σεις. Η σχέση τιμής και ποιότητας είναι 
σημαντική και σε άλλες αγορές, όπως 
για παράδειγμα στη Μεγάλη Βρετανία 
και τη Πολωνία. Παρόλα αυτά πρέπει 
να παραδεχτούμε ότι η συμπεριφορά 
των Γερμανών αγοραστών έχει να κά-
νει με δύο σημαντικούς παράγοντες: 
τη τιμολογιακή συνείδηση των Γερμα-
νών καταναλωτών και την εικόνα στο 
επίπεδο εκκίνησης της αγοράς. Σε άλ-
λες αγορές συναντάμε μια τελείως δια-
φορετική κατάσταση στην αγορά. Εκεί 
τα «Ελληνικά κρασιά» κατατάσσονται 
κατά τι καλύτερα η τουλάχιστον δε 
προκαλούν κανένα ιδιαίτερο συσχετι-
σμό. Για το λόγο αυτό αποφασίσαμε 
να δώσουμε στα κρασιά μας, της κα-
τηγορίας τιμής εκκίνησης, μια φρέσκια 
εικόνα.

Πώς αντιδράτε σε προσφορές των 
ανταγωνιστών σας, όταν αυτοί γε-
νικά χρησιμοποιούν μόνο την κατώ-
τατη κλίμακα προϊόντων ως κύριο 
έμβλημα για την εικόνα της Ελλά-
δας;
Ελάχιστα μπορούμε να πράξουμε σε 
αυτή τη περίπτωση, εκτός από το να 
τονίσουμε την εταιρεία και τα προϊό-
ντα μας και να διαχωρίσουμε τη θέση 
μας με αυτά που κάνουν την ΙΝΟ να ξε-
χωρίζει από άλλες οινοποιίες. Η ρετσί-
να και ο ημίγλυκος πρέπει βεβαίως να 
είναι μέρος του ελληνικού image, αλλά 
όχι αποκλειστικά αυτά, και σαφώς δε 
πρέπει να παρουσιάζονται και να προ-
ωθούνται με τον τρόπο που αυτό συμ-
βαίνει. 

Που έγκειται το μέλλον του οινοποι-
είου σας; 
Στα επώνυμα και στα ιδιωτικής ετικέ-
τας κρασιά. Και στις δύο κατηγορίες. 
Οι διαδικασίες μας επιτυγχάνουν την 
υψηλότερη αποδοτικότητα τους όταν 
συνδυάζονται οι όγκοι των ιδιωτικών 
ετικετών με τα περιθώρια κέρδους 
των επωνύμων προϊόντων. 
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Οινοπνευματώδη

Η αρνητική τάση στα Ούζα ιδιωτικής 
ετικέτας, με εξαίρεση ενός μόνο πα-
ραγωγού, συνεχίζεται και το 2009. 
Συνολικά τα ούζα ιδιωτικής ετικέτας 
στα Discount τους εννέα πρώτους 
μήνες του τρέχοντος έτους καταγρά-
φουν απώλειες περίπου 600 000 φι-
αλών (από 4,37 εκατομμύρια φιάλες 
το 2008 σε 3,79 εκατομμύρια φιάλες 
το 2009). Τη μείωση στα ούζα ιδιω-
τικής ετικέτας, όπως διαπιστώθηκε 
από την έρευνα της LZ, προφανώς 
δημιουργείται από τους αγοραστές 
που αποφασίζουν με βάση τη χα-
μηλότερη τιμή και όχι με βάση την 
καλύτερη σχέση τιμής/ποιότητας. 
Οι καταναλωτές «με την όσφρηση 
τους» σε κάθε περίπτωση τάσσονται 
κατά της φθηνής απομίμησης και 
υπέρ του παραδοσιακά παραγόμε-
νου ούζου. 

Αθήνα.  Οι εκ των έσω πληροφορίες λένε πώς 
εδώ και χρόνια στη κατηγορία της τιμής εκκί-
νησης στο λιανεμπόριο δεν προσφέρεται πλέον 
πραγματικό ούζο, αλλά μείγμα οινοπνεύματος 
και ανηθόλης.  Ενώ φαίνεται να υπάρχει τουλά-
χιστον ένας παραγωγός ούζου ιδιωτικής ετικέ-
τας που συνεχίζει να παράγει ούζο με το παρα-
δοσιακό τρόπο. Το γεγονός ότι η νομοθεσία για 
την παραγωγή ούζου δεν είναι σαφής φαίνεται 
να είναι η ρίζα του κακού. Το ότι οι παραγωγοί 
επωνύμων σημάτων προσθέτουν πολύ μεγαλύ-
τερο ποσοστό του νόμιμου 20% (του συνολι-
κού οινοπνευματικού βαθμού) αποστάγματος 
στα προϊόντα τους δεν είναι μυστικό. Αυτός 
είναι και ο λόγος που παρά την κρίση πωλούν 
περισσότερο ούζο. Οι παραγωγοί ιδιωτικών 
ετικετών όμως καθαρά για λόγους κόστους 
παραγωγής είναι αναγκασμένοι να μη χρησι-
μοποιούν περισσότερο από 20% απόσταγμα. 
Αυτό όμως που κάνει τη ποιοτική διαφορά του 
ούζου, είναι η ποιότητα του αποστάγματος. Σε 
ένα αποστακτήρα χωρητικότητας 1000 λίτρων 
μπορεί κανείς να παράγει απόσταγμα τόσο με 
60 γρ. όσο και με 60 κιλά σπόρους γλυκάνισου. 
Η ελλειμματική γεύσης του γλυκάνισου στο 
κατώτερης ποιότητας απόσταγμα ενισχύεται 
κατά τη μείξη του τελικού προϊόντος με φυσικό 
αιθέριο έλαιο ανετόλ. Και στην παραδοσιακή 
παραγωγή ούζου η ενίσχυση της γεύσης με 
ανετόλ όχι μόνο επιτρέπεται αλλά προβλέπεται 
κιόλας. Η χρησιμοποιούμενη ποσότητα όμως 
είναι κατά πολύ μικρότερη, καθώς το εξαιρετι-
κής ποιότητας απόσταγμα δε χρήζει ιδιαίτερης 
ενίσχυσης.   Js/lz 47-09

Το Ούζο Πλωμάρι έγινε η «Ναυαρχίδα» της Ελλάδας- Σημαντική ανάπτυξη και στη Γερμανία

Αθήνα. Προ δεκαετίας βρισκόταν στην 
Ελλάδα ακόμη στη τέταρτη θέση, σήμε-
ρα το Ούζο Πλωμάρι είναι το νούμερο 
ένα στην εγχώρια αγορά του ούζου. Στη 
Γερμανία φέτος το εξέχον εμπορικό σήμα 
κατάφερε να αναρριχηθεί στη δεύτερη 
θέση.

Στην ποτοποιία Ούζου Ισίδωρος Αρβανί-
της ΑΕ, στη Κηφισιά / Αθήνα επικρατεί  
μεγάλη ευχαρίστηση για την επιτυχή εξέ-
λιξη που είχε στη διάρκεια των τελευταί-
ων δέκα ετών το εξαιρετικής ποιότητας 
Ούζο «Πλωμάρι» ειδικά στην Γερμανική 
αγορά. Επίσης δεν είχε καμία επίπτωση η 
τρέχουσα οικονομική κρίση. Κάθε άλλο, 
μάλιστα κατέστη δυνατή η περαιτέρω 
ανάπτυξη. Σύμφωνα με όσα δηλώνει ο 
Manfred Jus του γερμανικού οίκου διανο-
μής Beam Global Deutschland GmbH στο 
Wiesbaden, αυτό υπογραμμίζει την τάση 
προς τις αξίες στην Γερμανία: «Ο Γερμα-
νός καταναλωτής προσδοκεί ανταπόδο-
ση των χρημάτων του και είναι έτοιμος 
να πληρώσει το αντίστοιχο αντίτιμο για 
ένα υψηλής ποιότητας προϊόν.» Ταυτό-
χρονα η εξέλιξη δείχνει πώς και εδώ όλο 
και περισσότεροι καταναλωτές εκτιμούν 
την απαλή γεύση του Ούζου Πλωμαρίου. 
Οι πωλήσεις του στην γερμανική αγορά 
αριθμούν σύμφωνα με τις δηλώσεις 800 
000 φιάλες. Ο συνολικός τζίρος του ού-
ζου Πλωμαρίου ανέρχεται στα 12,35 εκα-
τομμύρια Ευρώ.
Ο Ανδρέας Τσοχαντάρης, Γενικός Διευ-
θυντής του Πλωμάρι στην Αθήνα, επιση-
μαίνει για άλλη μια φορά, πώς και φέτος 
το ούζο Πλωμάρι παραμένει κορυφαίο 
σήμα στην Ελλάδα και στη Γερμανία, 
όπου οι δαπάνες για οινοπνευματώδη αυ-
ξάνονται, είναι το 
δυναμικότερο σε 
ανάπτυξη επώνυ-
μο ούζο εξαιρετι-
κής ποιότητας. Η 
ιδιαίτερη γεύση, 
το άρωμα του ού-
ζου Πλωμάρι είναι 
αποτέλεσμα συ-
γκεκριμένων ειδι-
κών συστατικών: 
μαλακό νερό από 
τις πηγές του χει-
μάρρου της Σεδού-
ντας στη Λέσβο, 
σπόροι γλυκάνισου 

από το χωριό Λισβόρι, μάραθος από την 
Εύβοια, αστεροειδής γλυκάνισος, κανέλα, 
μοσχοκάρυδο, εκχύλισμα μαστίχας από 
τη Χίο καθώς και άλλων βοτάνων της Λέ-
σβου συμπεριλαμβανομένου και αλατιού 
από την Καλλονή της Λέσβου. Η ποτο-
ποιία διαθέτει ίδια κτήματα παραγωγής 
γλυκάνισου βιολογικής καλλιέργειας στο 
Λισβόρι. 
Ο Ισίδωρος Αρβανίτης δράττεται της 
ευκαιρίας να υποδείξει ότι το Ούζο Πλω-
μάρι συνίσταται εγγυημένα 100% από 
αποστάγματα, από νομοθετικής πλευράς 
είναι αρκετή η ελάχιστη ποσότητα από-
σταξης του 20% του τελικού προϊόντος. 
Προσέτι στο Πλωμάρι το ούζο αποστά-
ζεται διπλά σε χειροποίητους χάλκινους 

άμβυκες. Για το 2010 έχουν προγραμ-
ματιστεί αρκετές προωθητικές δράσεις, 
επίσης και νέο Design και νέα εμφάνιση. 
Ακόμη πρόκειται να συνεχιστούν οι επεν-
δύσεις γύρο από το εμπορικό σήμα έχο-
ντας πλήρη εμπιστοσύνη στην περαιτέρω 
συνεχή ανάπτυξη. Για το 2008 ο Ανδρέας 
Τσοχαντάρης επικαλούμενος τα στοιχεία 
της IWSR αριθμεί την ελληνική αγορά 
οινοπνευματωδών στα 6,5 εκατομμύρια 
κιβώτια των 9 λίτρων. Η συνολική αγορά 
της Ελλάδας αριθμεί 1,2 εκατομμύρια κι-
βώτια των 8,4 λίτρων ούζου. Οι εξαγωγές 
ανέρχονται στα 1,8 εκατομμύρια κιβώτια 
των 8,4 Λίτρων. Κύριοι αποδέκτες είναι οι 
ΗΠΑ, η Γερμανία και ο Καναδάς. 
   Js/lz 47-09

Αμβούργο. Ο προμηθευτής του λιανε-
μπορίου για το Ούζο Τσάνταλη, η Borco-
Marken-Import Matthiesen GmbH & Co 
KG στο Αμβούργο, αυτό τον καιρό ερ-
γάζεται επάνω σε έναν αναπροσανατο-
λισμό με σκοπό να προωθήσει το κλάδο 
του επώνυμου ούζου εξαιρετικής ποιότη-
τας. Λεπτομέρειες όμως, λέει ζητώντας 
κατανόηση η Διευθύνουσα Σύμβουλος 
Jutta Matthiesen, θα δημοσιοποιηθούν εν 
ευθέτω χρόνο. Επικαλούμενη τη Nielsen 
η Borco ενημερώνει πώς η αγορά του ού-
ζου στην Γερμανία συνολικά καταγράφει 
υποχώρηση της τάξεως του 1,3 τοις εκα-
τό. Εκ του οποίου ο κλάδος της χαμηλής 
τιμής έχει μερίδιο αγοράς 79,8%, γεγο-
νός που μεταφράζεται σε απώλεια της 
τάξεως του 2,1 τοις εκατό. Τα επώνυμα 
ούζα εντούτοις διατηρούν μερίδιο αγο-
ράς 20,2 τοις εκατό κάτι που αντιστοιχεί 
σε αύξηση κατά 10%. Και μόνο τα τρία 
μεγάλα εμπορικά σήματα Ούζου (Τσά-
νταλι, Πλωμάρι, Ούζο 12) καταγράφουν 
σύμφωνα με αυτή τη πηγή ποσοτική αύ-
ξηση 8%, κάτι που βρίσκει η Διευθύντρια 
της Borco «πολύ καλό». Κατόπιν λεπτο-
μερούς εξέτασης κατέγραψαν, το Ούζο 
Τσάνταλη απώλειες της τάξεως του 48,8 
τοις εκατό, το ούζο Πλωμάρι αύξηση της 
τάξεως του 39,8 τοις εκατό και το Ούζο 
12 αύξηση της τάξεως του 18,4 τοις εκα-
τό. «Αποδεχθήκαμε συνειδητά αυτή την 
απώλεια και αρνηθήκαμε οποιαδήποτε 
προωθητική δράση στα Discount», δηλώ-
νει η Jutta Matthiesen, «εντούτοις στο τέ-
λος σοκαριστήκαμε που η απώλεια ήταν 
τόσο μεγάλη.» Το 2010 όμως η Borco με 
ένα νέο κόνσεπτ θέλει να κερδίσει ξανά 
μερίδια αγοράς. Συνολικά η Διευθύντρια 
της Borco δείχνει χαρούμενη που τώρα 
υπάρχουν στην αγορά τρία σημαντικά 
επώνυμα ούζα και αντιπαρατίθενται στο 
μεγάλο εύρος της γκάμας στη κατηγορία 
της τιμής εκκίνησης. Js/lz 47-09

Ναυαρχίδα: Η προ 

μερικών ετών από 

τον Νικόλαο Καλο-

γιάννη νεόδμητη 

ποτοποιία Πλωμάρι 

στο νησί της Λέσβου, 

λειτουργεί ακόμη και 

σήμερα παραδοσια-

κά με χειροποίητους 

άμβυκες απόσταξης, 

πλήρως πιστοποιη-

μένη όμως με ISO, 

HASCCP, IFS, BRC 

και BIO. Η ποτοποιία 

ιδρύθηκε το 1894 

από τον Ισίδωρο 

Αρβανίτη
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Αθήνα. Δύο εκατομμύρια φιάλες λιγότερο ούζο 
ιδιωτικής ετικέτας είναι εμφανές σημάδι: Ο 
τζίρος των πωλήσεων ούζου στην Γερμανική 
αγορά το προηγούμενο χρόνο αυξήθηκε κατά 
7,4 % (από 12,9 εκ. Ευρώ το 2007 σε 13,8 εκ. 
Ευρώ το 2008), η πωληθείσα ποσότητα όμως σε 
φιάλες που εξήχθησαν συνολικά στη Γερμανία 
μειώθηκε κατά σχεδόν 1% (από 22,3 εκ. φιάλες 
το 2007 σε 22,1 εκ. φιάλες το 2008).
Παρόλα αυτά η Γερμανία παραμένει η σημαντι-
κότερη αγορά ούζου παγκοσμίως, ακόμη και 
πάνω από την εγχώρια Ελληνική αγορά. 
Η επίκαιρη μείωση των πωλήσεων, μετά από 
μια δεκαετία συνεχών διψήφιων αυξήσεων, 
είναι πρωτόγνωρη για την Ελλάδα. «Ένα μι-
κρό πρόβλημα» όπως πολλοί αποφαίνονται; 
Η συνολική κατανάλωση οινοπνεύματος είναι 
σε πτώση τα τελευταία χρόνια στη Γερμανία. 
Αλλά: Η πτώση του Ούζου στο Λιανεμπόριο 
(συμπεριλαμβανομένων και των Discount) και 
τα C & C (Cash and Carry) είναι 6,6% (1,1 εκα-
τομμύριο φιάλες σε σύγκριση με το προηγού-

μενο έτος, από 16,3 εκ. φιάλες το 2007 σε 15,2 
εκ. φιάλες το 2008).
Μόνο στο Λιανεμπόριο το ούζο είχε πτώση 
6,8% (μείον 1 εκ. φιάλες, από 14,8 εκ. φιάλες το 
2007 σε 13,8 εκ. φιάλες το 2008). Η πτώση κα-
ταγράφεται κυρίως στα Discount, εκεί η πτώση 
είναι 11,9% (σε φιάλες 1 εκ. λιγότερες: από 8,1 
εκ φιάλες το 2007 σε 7,1 εκ. φιάλες το 2008).
Τη μεγαλύτερη όμως μείωση καταγράφουν οι 
ιδιωτικές ετικέτες στα Discount με -14,5% (1,1 
εκ φιάλες λιγότερες: από 7,2 εκ. φιάλες το 2007 
σε 6,1 εκ. φιάλες το 2008). Σύμφωνα με αυτά τα 
στοιχεία δεν πρόκειται για πρόβλημα στο ούζο 
γενικά , αλλά για πρόβλημα στο ούζο ιδιωτικής 
ετικέτας.
Η απλοϊκή εξήγηση ότι οι καταναλωτές αγορά-
ζουν λιγότερο ούζο ιδιωτικής ετικέτας και αντί 
αυτού περισσότερο επώνυμο ούζο, δεν είναι αρ-
κετά πειστική. Το θετικό 3% είναι βεβαίως ένα 
εμφανές σημάδι, η επιπλέον ποσότητα όμως 
των επωνύμων ούζων από το 2007 στο 2008 εί-
ναι μόνο 108.000 φιάλες. Ποσότητα που αντα-
ποκρίνεται ακριβώς στη διαφορά των απωλει-
ών ούζου: γενικά 1,1 εκ. φιάλες και ιδιωτικής 
ετικέτας 1 εκ. φιάλες. Το μερίδιο αγοράς των 
παραγωγών επωνύμων ούζων αυξήθηκε από 
18% (το 2007) σε 21% (το 2008). Στις ιδιωτικές 
ετικέτες το αντίστοιχο μερίδιο μειώθηκε κατά 3 
μονάδες το 2008, (από 82% το 2007 σε 79% το 
2008), δηλαδή 1,1 εκ. φιάλες λιγότερες.
Από το ύψος των πωλήσεων των στρατηγικών 
πελατών (key-accounts) και την έρευνα της 
ίδιας της LZ προκύπτει ότι μόνο ένας παρα-
γωγός ούζου ιδιωτικής ετικέτας κατέγραψε για 
το 2008 αύξηση πωλήσεων της τάξεως του 6% 
δηλαδή περίπου 800.000 φιάλες (σε σύγκριση 
με το προηγούμενο έτος στο λιανεμπόριο, από 
41% το 2007 σε 47% το 2008 και αυτό χωρίς 
νέες τοποθετήσεις). Αυτό σημαίνει ότι οι υπό-
λοιποι παραγωγοί ούζου ιδιωτικής ετικέτας κα-
τέγραψαν μείωση της τάξεως του 9% (περίπου 
2 εκ. φιάλες λιγότερες: από 41% το 2007 σε 32% 
το 2008). Έτσι εξηγείται και το πώς σε κάποιους 
εκπροσώπους του Λιανεμπορίου προκύπτουν 
διψήφια θετικά νούμερα στα Ούζα ιδιωτικής 
ετικέτας ενώ σε άλλους διψήφιες απώλειες. Ση-
μαντικότερο για τον καταναλωτή ως εκ τούτου 
είναι η γεύση του Ούζου παρά η τιμή του εφό-
σον σε όλους τους Λιανεμπόρους η τιμή στο 
ράφι είναι ίδια ή σχεδόν ίδια. Δεν έχει σημασία 
μόνο η συσκευασία αλλά και (αν όχι σε μεγα-
λύτερο βαθμό) το περιεχόμενο.         Js/lz 47-09

Η Campari Γερμανίας υπολογίζει σε περεταίρω ανάπτυξη στα Γλυκανισούχα Αλκοολούχα ποτά της

Oberaching. Το Ούζο 12, τους πρώτους εν-
νέα μήνες του 2009, αυξάνει το τζίρο του στο 
κλάδο των Ανισούχων ποτών κατά 16% και 
πετυχαίνει μερίδιο αγοράς ρεκόρ στην αγορά 
Ούζου που φτάνει στο ποσοστό του 24,2 τοις 
εκατό.

Η αγορά για τα ανισούχα ποτά στην Γερμανία 
επί του παρόντος εξελίσσεται με σταθερότητα 
. Ο Heiko Fabian, Διευθυντής Δημοσίων Σχέ-
σεων & Εξωτερικών υποθέσεων της μονάδας 
κεντρικής Ευρώπης της Campari Γερμανίας, με 
αυτή του την διαπίστωση επικαλείται τα στοι-
χεία της Nielsen. Σύμφωνα με τα οποία για το 
διάστημα Ιανουαρίου-Αυγούστου του 2009 η 
ποσότητες δείχνουν μια ελαφρά μείωση της 
τάξεως του 1% ενώ οι αξία των πωλήσεων αυ-
ξάνεται κατά 1%. Το «Ούζο 12» εν τω μεταξύ 
κατάφερε, προς ευχαρίστηση της Campari, να 
πετύχει σε αυτό το διάστημα ρυθμό ανάπτυ-
ξης του μεριδίου της, της τάξεως του 19% σε 
αξία στο κλάδο των Ανισούχων, φτάνοντας 
τώρα πλέον να κατέχει σχεδόν το 16%. Στην 

αγορά του Ούζου μάλιστα, το «Ούζο 12» κα-
τέχει το μερίδιο ρεκόρ των 24,2% στο διάστη-
μα Ιανουαρίου – Σεπτεμβρίου 2009.
Οι ανταγωνιστές, κατά τον Heiko Fabian, στο 
ίδιο χρονικό διάστημα ενίοτε κατέγραψαν 
σημαντικές μειώσεις. 
Ειδικά το «Τσάνταλη» καταγράφει μείωση σε 
αξία 43%, το «Molinari» -3%, Pernod -1%, 
Yeni Raki -4%. Μόνο το «Πλωμάρι» κατάφε-
ρε, με δράσεις στα Discount, ενώ στην αρχή 
του έτους δεν είχε διαφοροποίηση στις πωλή-
σεις της, να πετύχει τελικά αύξηση της τάξε-
ως του 44%. Ο Τζίρος που επιτεύχθηκε από 
το «Πλωμάρι» όμως «παρά τις δράσεις στα 
Discount δεν έφτασε ούτε καν το ένα πέμπτο 
του Ούζο 12, το οποίο ως δυναμικά αναπτυσ-
σόμενο επώνυμο προϊόν - σταθμός στο κλά-
δο των Γλυκανισούχων, παραμένει ως μέτρο 
όλων τον πραγμάτων στον κλάδο». 
Το ευχάριστο στην τωρινή εξέλιξη του Ούζου 
είναι σύμφωνα με την Campari, ότι η σημασία 
των φθηνών προϊόντων εξασθενεί (σύμφωνα 
με επίκαιρα στοιχεία της Nielsen -6,3%). «Οι 

καταναλωτές προσανατολίζονται αυξανόμε-
να – όπως διαπιστώνεται και σε άλλες ομάδες 
προϊόντων – στις πραγματικές Μάρκες  που 
εγγυώνται υψηλή ποιότητα και μοναδική 
γευστική εμπειρία», κατά τον Heiko Fabian. 
Συμπληρώνοντας λέει : «Το γεγονός ότι το 
εμπόριο αυθεντικών επωνύμων προϊόντων με 
σπουδαία τιμή και τοποθέτηση μπορεί επίσης 
να είναι αποδοτικό πρέπει σαφώς να αναφερ-
θεί».
Η έως τώρα εξέλιξη του νέου Λικέρ γλυκάνι-
σου «12 Gold», που βγήκε στην αγορά στην 
αρχή του τρέχοντος έτους, σύμφωνα με δη-
λώσεις από το Unteraching είναι «ιδιαιτέρως 
ικανοποιητική». Με το «12 Gold» κερδήθη-
καν νέοι καταναλωτές θηλυκού γένους, δη-
μιουργήθηκαν νέες καταναλωτικές ανάγκες 
και κερδήθηκε πρόσθετο μερίδιο αγοράς. Η 
εμφανώς απαλότερη γεύση κερδίζει εξαιρε-
τική ανταπόκριση από την αγορά-στόχο και 
η πρόταση κατανάλωσης με bitter lemon, «12 
Gold» και πάγο ως longdrink – απεριτίφ γί-
νεται αποδεκτή με ενθουσιασμό. «Επίσης μας 
ευχαριστεί», λέει ο Heiko Fabian, «η μεγάλη 
εμπιστοσύνη του εμπορίου, που συνέβαλλε 
στην ανάπτυξη της διάθεσης έτσι ώστε το «12 
Gold» ήδη σήμερα έχει ανάλογη ή και καλύ-
τερη βάση διανομής από τους κύριους αντα-
γωνιστές μας».
Εν κατακλείδι, συνολικά τα επώνυμα προϊό-
ντα στην αγορά του Ούζου είχαν καλύτερη 
εξέλιξη . Το «Ούζο 12» είναι μακράν η πρώτη 
μάρκα και το «12 Gold» ένα από τα πιο επι-
τυχημένα Αλκοολούχα που λανσαρίστηκαν 
στην αγορά τούτη τη χρονιά. Η συνεχής κα-
ταναλωτική διαφήμιση (το τηλεοπτικό σποτ 
«Για τους φίλους μου το καλύτερο») έχει καί-
ρια συμμετοχή στην επιτυχία της Μάρκας. 
Η Campari είναι απολύτως πεπεισμένη ότι 
θετική εξέλιξη θα συνεχιστεί με τον ίδιο ρυθ-
μό και τον επόμενο χρόνο. Js/lz 47-09

Η ΠΟΤΟΠΟΙΙΑ ΘΡΑΚΗΣ  θέλει με το επώνυμο «ΟΥΖΟ 7» να ανοίξει νέους δρόμους στη Γερμανία.

Κομοτηνή. Ο μεγαλύτερος παραγωγός 
Ούζου ιδιωτικής ετικέτας, η Ποτοποιία 
– Οινοποιία Θράκης ΑΒΕΕ, στη Κομο-
τηνή, εντατικοποιεί εδώ και λίγο καιρό 
στο «Ούζο 7 Θρακιώτικο» παράλληλα 
με την Έξτρα-Εξαιρετική-τοποθέτηση 
του «Ευ ζήν» την πολιτική της στα επώ-
νυμα προϊόντα.

Στο βιβλίο επισκεπτών στη Ποτοποιία 
Θράκης βρίσκει κανείς την παρακάτω 
καταχώρηση: «Αυτή η ποτοποιία είναι 
εντυπωσιακή! Όχι μόνο δεδομένου του 
ότι η ποιότητα διατηρείται σταθερά σε 
υψηλά επίπεδα χωρίς συμβιβασμούς, 
αλλά και παίζοντας το ρόλο του βημα-
τοδότη αξίζει σε αυτή την επιχείρηση 
υψίστη αναγνώριση. Και τα δύο απο-
κτούν μεγαλύτερη σημασία , τη στιγμή 
που η πλειοψηφία των παραγωγών και 
εμπορευματοποιητών επικεντρώνεται 
μόνο στον όγκο ενώ η ποιότητα του 
προϊόντος τους θυσιάζεται στο βωμό 
της χαμηλότερης τιμής. Συνεχίστε έτσι, 
Ποτοποιία Θράκης! Εύγε!» 
Η ποτοποιία Θράκης παράγει για τη 
Γερμανία κυρίως ιδιωτικές ετικέτες. Σε 
αντίθεση με τα στατιστικά, τα ενδοεται-
ρικά στοιχεία δείχνουν ότι οι πωλήσεις 
της εταιρείας παραμένουν σταθερές σε 
σύγκριση με το προηγούμενο έτος και 
επιτυγχάνονται μάλιστα και μικρές αυ-
ξήσεις. Για τον Διευθύνοντα Σύμβουλο 
Βάιο Δ. Κουδουμάκη αυτό είναι σημάδι 
ότι το Γερμα-
νικό κατανα-
λωτικό κοι-
νό αγοράζει 
με ποιοτική 
σ υν ε ί δ η σ η . 
Εύχεται και 
οι Γερμανοί 
α γ ο ρ α σ τ έ ς 
να είχαν την 
ίδια συμπε-
ριφορά. Στην 
Ελλάδα η 
ε π ιχ ε ί ρ η σ η 
σύμφωνα με 
ίδιες δηλώ-
σεις σημει-
ώνει μεγάλη 

αύξηση στις πωλήσεις ιδιωτικής ετικέ-
τας για το Ελληνικό λιανεμπόριο. 
Στο μεταξύ η Ποτοποιία Θράκης φέρε-
ται έτοιμη να αναλάβει μόνη της την 
εμπορευματοποίηση του επωνύμου 
«Ούζο 7», αφού εδώ και λίγο καιρό 
σταμάτησε η διάθεσή του μέσω της Γερ-
μανικής Εμπορικής αλυσίδας NORMA. 
Δηλωμένο στόχο αποτελεί η τοποθέτη-
σή του με νέα, αναβαθμισμένη εμφά-
νιση ως επώνυμο ούζο στη Γερμανική 
αγορά. «Μέχρι τώρα ήταν τα χέρια μας 
δεμένα, κυρίως για τιμολογιακούς λό-
γους», εξηγεί η Διευθύντρια Εξαγωγών 

Σταυρούλα Τιλκιτζή. «Η ποιότητα του 
Ούζου μας όμως είναι δεδομένη, μόνο 
από άποψη παρουσίασης χώλαινε. Αυτό 
όμως θα αλλάξει άμεσα.» Αυτό που συ-
μπληρωματικά πληροφορούμαστε είναι 
ότι μαζί με το επώνυμο «Ούζο 7» άλλα 
δύο προϊόντα της Ποτοποιία Θράκης 
ιδιωτικής ετικέτας τιμήθηκαν στο φε-
τινό διαγωνισμό της ISW με ασημένια 
μετάλλια.
Η με ISO 22000 και IFS Version 5 
(higher level 98%) πιστοποιημένη επι-
χείρηση – μετά το ΜΕΤΑΞΑ η μεγα-
λύτερη ποτοποιία της Ελλάδας – πα-

ράγει απολύτως GMO’s free. Το χημικό 
εργαστήριο εντός της εταιρείας πέραν 
του ήδη υπάρχοντος αέριου χρωματο-
γράφου εξοπλίστηκε προσφάτως και με 
υγρό χρωματογράφο για τον ποιοτικό 
έλεγχο των παραγόμενων προϊόντων 
και των πρώτων υλών, ώστε να εξασφα-
λίζεται η συνεχής εξαιρετική ποιότητα. 
Αυξήσεις των τιμών είναι για το κ. Βάιο 
Κουδουμάκη «περισσότερο από επιτα-
κτικές». Στους πρώτους εννέα μήνες 
του 2009 η εταιρεία καταγράφει αύξηση 
τζίρου της τάξεως του 10,2%. Ο όγκος 
παραγωγής αυξήθηκε κατά 6,4%. 
   Jz/lz 47-09

Ασημένιο ISW: «Και 

τα ιδιωτικής ετικέτας 

ούζα οφείλουν να 

είναι εξαιρετικής 

ποιότητας, αφού 

πρόκειται για το Εθνι-

κό ποτό της Ελλάδας 

με Προστατευόμενη 

Ονομασία Προέ-

λευσης.» Βάιος Δ. 

Κουδουμάκης

Μέγιστη αγνότητα;

Νίκος Καλογιάννης, Πρόεδρος του Συνδέ-

σμου Ελληνικών Αποσταγμάτων και Οινο-

πνευματωδών Ποτών, Σ.Ε.Α.Ο.Π., Αθήνα 

Πώς εξελίχθηκε στην διάρκεια των 
τελευταίων δέκα ετών ο τομέας των 
αλκοολούχων ποτών στην Ελλάδα;
Στη διάρκεια των τελευταίων δέκα ετών 

έχει επιβραδυνθεί ο ρυθμός της ανα-

μόρφωσης της Ελληνικής αγοράς, που 

ξεκίνησε στις αρχές της δεκαετίας του 

’90. Παρότι δεν βιώνουμε κάποια σημα-

ντική ανατροπή, μπορούμε να μιλάμε 

για μια επάνοδο στο κλάδο των Ελλη-

νικών αλκοολούχων ποτών. Προσωπικά 

μπορώ να αναφέρω τέσσερις κύριες 

αιτίες που οδηγούν σε αυτή την εξέλιξη 

και που θα οδηγήσουν και στο μέλλον 

σε αλλαγές. Αφενός είναι η καθιέρωση 

καινοτόμου μάρκετινγκ που περικλείει 

όλα τα επίπεδα αρχίζοντας από τη συ-

σκευασία και περνώντας στη παρου-

σίαση και στην επικέντρωση μέχρι τις 

προσδοκίες του καταναλωτή. Σε αυτή 

προστίθεται η επιστροφή των κατανα-

λωτών στα παραδοσιακά προϊόντα των 

οποίων η παραγωγή ισοδυναμεί με από-

λυτη αγνότητα. Ένας τρίτος παράγοντας 

είναι οπωσδήποτε οι πολλές ακμάζου-

σες, πολύ μικρές τοπικές μάρκες, που 

περνούν στα χέρια των νέων γενεών. Και 

τέταρτον είναι προϊόντα, που μετά από 

μακρόχρονη νάρκη προβάλλονται ξανά 

και συνδέονται παραδοσιακά με μία επί-

κληση στη προέλευση από την Ελλάδα. 

Ποια είναι η εικόνα που παρουσιά-
ζουν οι πωλήσεις των ελληνικών οι-
νοπνευματωδών ποτών στις κύριες 
αγορές;
Τόσο στην Ελλάδα όσο και στην Γερ-

μανική αγορά ο κλάδος των ελληνικών 

οινοπνευματωδών ποτών ακολουθεί 

την γενική τάση της αγοράς που είναι η 

ελαφρώς μειωμένη έως σταθερή. Αυτό 

μπορεί να εξαρτάται από πολλούς παρά-

γοντες στους οποίους οι παραγωγοί επί 

το πλείστον δεν έχουν καμία επιρροή. 

Πάρτε παράδειγμα από την οικονομική 

κρίση η την νομοθεσία κατά του καπνί-

σματος. Παρόλα αυτά παρατηρούνται 

τόσο στην Ελλάδα όσο και στην Γερμα-

νία εμπορικά σήματα, που διευρύνουν 

τα μερίδια αγοράς τους, παρά το ότι ξε-

φεύγουν σημαντικά από πλευράς τιμής. 

Αυτά τα εμπορικά σήματα είναι επικερ-

δή και αποκτούν πιστούς καταναλωτές. 

Δική μου εκτίμηση είναι πως οι παρα-

γωγοί θα λάβουν την επιβεβαίωσή τους, 

αυτοί που επενδύουν στη ποιότητα και 

όχι σε προϊόντα χαμηλού κόστους. 

Η φήμη του Οινοπνευματώδους πο-
τού της Ελλάδας, του ούζου, απαιτεί 
σήμερα ποιοτική αναβάθμιση μέσω 
αυστηρότερων ρυθμίσεων και εντατι-
κά εποπτευμένων όρων παραγωγής;  
Υπάρχει εθνική και ευρωπαϊκή νομοθε-

σία για το Ούζο που σύμφωνα με τη νέα 

Ευρωπαϊκή ρύθμιση 110/2008  ορίζει 

το Ούζο ως προϊόν με Προστατευόμενη 

Ονομασία Προέλευσης. Όλοι οι παρα-

γωγοί υποχρεούνται στη τήρηση των 

από αυτή τη ρύθμιση ορισμένων προ-

διαγραφών. Ο σύνδεσμός μας ΣΕΑΟΠ 

πρότεινε πρόσφατα στις αρχές, να επο-

πτεύουν με αυστηρότερες διαδικασίες 

την τήρηση των ποιοτικών αυτών προ-

διαγραφών. Ελπίζουμε ότι θα μας βοη-

θήσουν σε αυτή τη κατεύθυνση.  
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Με αυστηρότητα: Ο Γεώργιος Σταματάκης 

ελέγχει το ρακόμελο σε όλες τις λεπτομέ-

ρειες.

Κάτω Ασίτες. Η Ποτοποιία DS Ι. ΔΙΑ-
ΜΑΝΤΑΚΗΣ - Γ. ΣΤΑΜΑΤΑΚΗΣ & 
ΣΙΑ ΟΕ στους Κάτω Ασίτες, στο Ηρά-
κλειο εισάγει στην αγορά ένα καινοτό-
μο εμπορικό σήμα: Κρεταρακί – Μέλι 
(ρακόμελο). Όπως εξηγεί ο Γεώργιος 
Σταματάκης πρόκειται για ένα λικέρ 
που κάνει καλό, το οποίο παράγεται από 
απόσταγμα σταφυλιών Κρεταρακί και 
αγνό κρητικό βουνίσιο μέλι. Στην Ελ-
ληνική αγορά το προϊόν έχει γίνει ήδη 
«θερμά αποδεκτό». Το ρακόμελο είναι 
αποτέλεσμα τριετούς συνεργασίας με 
εξαίρετους επιστήμονες με στόχο να συ-
μπεριληφθεί το μέλι, που αποτελεί ση-
μαντικό κομμάτι της Κρητικής κουζίνας, 
στη γκάμα της ποτοποιίας Διαμαντάκης 
– Σταματάκης. Ο Γεώργιος Σταματάκης 
είναι πεπεισμένος πώς η ρακόμελο σπε-
σιαλιτέ μπορεί να διατηρηθεί μόνιμα 
στη Γερμανική αγορά καθώς ο συνδυ-
ασμός της ποιότητας και της μοναδικό-
τητας φρόντισαν για τη σωστή ώθηση. 
Ταυτόχρονα η ποτοποιία είναι αποφα-
σισμένη να υποστηρίξει τις επιχειρήσεις 
που θα αποφασίσουν να αναλάβουν το 
προϊόν ώστε να οδηγηθεί στην επιτυχία. 
Ένα επιπλέον ειδικό προϊόν με το οποίο 
θέλει η επιχείρηση της ορεινής Κρήτης 
στο μέλλον να τοποθετηθεί δυναμικότε-
ρα στην αγορά είναι η Τσικουδιά. Πρό-
κειται για ένα παραδοσιακό απόσταγμα 
στέμφυλων το οποίο ανέκαθεν εκτιμά-
ται ιδιαίτερα στο μεγαλύτερο Ελληνικό 
μεσογειακό νησί. Για την απόσταξή του 
συνήθως χρησιμοποιούνται τα στέμφυ-
λα από τα επιλεγμένα κρητικά αμπέλια. 
Η Διαμαντάκης – Σταματάκης δηλώνει 
αύξηση τζίρου περίπου 25 τοις εκατό 
για το έτος 2008 συγκριτικά στο προη-
γούμενο χρόνο η οποία προκύπτει κυ-
ρίως από νέες τοποθετήσεις μεταξύ των 
οποίων στην Carrefour και στην Aldi 
Hellas. Js/lz 47-09

Η Diversa Spezialitaeten GmbH υπογραμμίζει την αύξηση στη ποιότητα των 7 Αστέρων.

Κηφισιά/Αθήνα. Το νούμερο ένα ελλη-
νικό Μπράντυ, ΜΕΤΑΞΑ, στα πρώτα 
τρία τρίμηνα του τρέχοντος έτους κα-
τέγραψε στη Γερμανική αγορά ελαφρά 
υποχώρηση, εντούτοις η ποιότητα των 
7 αστέρων σημείωσε αύξηση.

Όπως εξηγεί ο Marcus Gehrlein, Υπεύ-
θυνος Μάρκετινγκ και αναπληρωτής 
Διευθυντής Μάρκετινγκ της Diversa 
Spezialitaeten GmbH στο Rheinberg, 
επικαλούμενος τα στοιχεία της Nielsen 
(Nielsen MAT Αύγουστος 2009, Λια-
νεμπόριο, cash & carry, DM), η αγορά 
των διεθνών και εγχώριων Μπράντυ 
σημειώνει μείωση όγκου κατά -9,1% 
σε σχέση με το προηγούμενο χρόνο. 
«Αυτή η εξέλιξη έπληξε και το Μεταξά, 
το οποίο όμως κατάφερε να αντισταθεί 
στη γενική τάση σημειώνοντας μόνο 
-2,4%.» Το Μεταξά 7 αστέρων αντίθετα 
σημειώνει μάλιστα αύξηση της τάξεως 
του 2,8 % συγκριτι-
κά στο προηγούμε-
νο έτος. 
Η Γερμανία είναι για 
το Μεταξά, σύμφω-
να με τα λεγόμενα 
του Γερμανού συ-
νεργάτη διανομής, η δεύτερη σημα-
ντικότερη αγορά. Παρά τις δύσκολες 
συνθήκες, στις αρχές του χρόνου επι-
τεύχθηκε αύξηση τιμής στο προϊόν, λέει 
ο Marcus Gehrlein, η οποία τώρα αντα-
νακλάται στην υψηλότερη τιμή του 
προϊόντος στο ράφι. Η Ελληνική ποτο-
ποιία, με έδρα τη Κηφισιά (Αθήνα) που 
ανήκει στον όμιλο Remy-Cointreau, 
θεωρεί το εμπορικό της σήμα μεταξύ 
των 50 διεθνών εμπορικών σημάτων με 
συνολικό όγκο πωλήσεων περισσότε-

ρο από 15 εκατομμύρια φιάλες. Όπως 
επισημαίνεται στο Rheinberg, με τη 
μάρκα Μεταξά το εμπόριο έχει τη δυ-
νατότητα να πετύχει ένα καλό περιθώ-
ριο κέρδους. «πόσο μάλλον όταν η τιμή 
πώλησής του γίνεται αποδεκτή από το 
καταναλωτικό κοινό και η ζήτηση του 
προϊόντος είναι υπαρκτή».
Η Diversa, κοινοπρακτική επιχείρηση 
των Unterberg και Remy-Cointreau, 
έχει υπό την ευθύνη της, παράλληλα με 
το Μεταξά, και άλλα ονομαστά, δυνα-
τά εμπορικά σήματα, και είναι μια των 
σημαντικότερων επιχειρήσεων διακίνη-
σης οινοπνευματωδών και σαμπάνιας 
στη Γερμανία. Για το Μεταξά γίνονται 
κυρίως επενδύσεις – στα πλαίσια μιας 
στρατηγικής αξιών -  σε δράσεις μάρ-
κετινγκ τόσο στο εμπόριο όσο και στο 
κλάδο της μαζικής εστίασης. Σε αυτές 
εντάσσονται και διαφημιστικά επί της 
συσκευασίας για τις ποιότητες 5 και 7 

αστέρων με ποτή-
ρια ή δερμάτινες 
ετικέτες βαλίτσας, 
συσκευασίες δώ-
ρου και ευρείες 
προβολές με γευ-
στικές δοκιμές σε 

επιλεγμένα σημεία πώλησης. Πέραν 
αυτών θα λανσαριστεί φέτος η ανα-
βαθμισμένη συσκευασία της ποιότητας 
των 7 αστέρων. Στο χώρο της μαζικής 
εστίασης κυρίως με τη βοήθεια πολλών 
εκδηλώσεων θα προβληθεί η δυνατότη-
τα χρήσης του προϊόντος σε διάφορα 
κοκτέιλ. Η αρχή έγινε με την εκδήλωση 
“Metaxa Sun Event” στην οποία έλαβε 
μέρος μεγάλος αριθμός γνωστών Μπάρ 
Τέντερ. 
   Js/lz 47-09

«Η Diversa θα προωθήσει περαιτέρω 
και θα επεκτείνει τις επιχειρήσεις της 
στα επώνυμα προϊόντα.»
Marcus Gehrlein 

120 χρόνια Μεταξά: Το γεγονός γιορτάστηκε και στο Βερολίνο.

Μεσογειακή διατροφή ως τρόπος 
ζωής στην καθημερινότητα

Αθήνα. Για το Γιάννη Δεληγιάννη δεν 
υπάρχει τίποτα πιο υγιεινό από τη 
πάστα ελιάς. «Στα χωριά εδώ στην 
Ελλάδα ζουν γέροι άνθρωποι, που 
το πρωί αντί για καφέ πίνουν αρχι-
κά ένα ποτηράκι ελαιόλαδο και είναι 
100 χρονών.»
Η εικόνα, που παρουσιάζει η Ελλά-
δα σήμερα στον επισκέπτη της, είναι 
εντελώς διαφορετική από εκείνη που 
παρουσίαζε πριν από μερικά χρόνια 
σε σχέση με τη δεκαετία του ’80 είναι 
πλέον μη συγκρίσιμη. Κυρίως ο τρό-
πος ζωής του αστικού πληθυσμού 
είναι αυτός που έχει αλλάξει τόσο 
έντονα. Στην επαρχία και ακόμη πε-
ρισσότερο στα μικρά, με μικρή ή και 
ανύπαρκτη τουριστική επισκεψιμό-
τητα νησιά, εντούτοις ο χρόνος μοι-
άζει να έχει σταματήσει.
Η καθημερινότητα της Σύγχρονης 
Ελλάδας του σήμερα καθορίζεται 
από βιασύνη και άγχος ακόμη και τη 
νύχτα. Το καφενείο έχει παραγκω-
νιστεί αντί αυτού ανθίζουν τα καφέ 
και τα μπαρ. Επίσης υποχώρησε και ο 
συνηθισμένος βαθυστόχαστος τρό-
πος ζωής των Ελλήνων. Για Μεσο-
γειακό τρόπο ζωής εντούτοις κανείς 
μιλά εδώ σήμερα περισσότερο με τα 
κριτήρια του μάρκετινγκ. 
Ενώ τα θεμέλια αυτού του τρόπου 
ζωής συνεχίζουν να διατηρούν τη 
σημαντικότητά τους: όποιος θέλει 
να τρέφεται σωστά και να διατηρεί 

μέχρι τα βαθιά γεράματά του τη ζω-
ντάνια του, για αυτόν η Μεσογειακή 
διατροφή έχει περισσότερη προσα-
νατολιστική αξία  παρά ποτέ. 
Ο όλο και αυξανόμενος αριθμός 
υπέρβαρων ανθρώπων που συνα-
ντά κανείς στο δρόμο αποδεικνύει: η 
παχυσαρκία έχει κατακτήσει και την 
Ελλάδα και εξαπλώνεται με δραμα-
τικό ρυθμό. Η πιθανότητα, του να 
ανήκει κανείς στους μαθουσάλες 
που ακόμη και στα 100 τους χρόνια 
απολαμβάνουν υγιείς και ευτυχισμέ-
νοι της ζωή τους, φαίνεται να μην 
εντάσσεται πλέον στις προοπτικές 
του σύγχρονου πληθυσμού.
Αυτός που αναζητά αποδείξεις για το 
ότι η Μεσογειακή διατροφή πραγμα-
τικά διατηρεί τους ανθρώπους υγιείς 
ως τα βαθιά γεράματα πρέπει εν τω 
μεταξύ να πάει στις πλέον απομα-
κρυσμένες περιοχές. Εκεί υπάρχουν 
ακόμη: οι γέροι γεμάτοι ζωτικότητα- 
όπως τους περιγράφει η Ulla Rahn-
Huber στο βιβλίο της «Έτσι θα γίνετε 
100 χρόνων»- που συναντά κανείς 
και στο νησί του Ειρηνικού Ωκεανού 
Οκινάβα. Και στις δύο περιπτώσεις 
είναι ο τρόπος ζωής που επιτρέπει 
στους ανθρώπους να φτάνουν τόσο 
μεγάλες ηλικίες και να διατηρούνται 
ακόμη και σε αυτές γεροί. Από αυτή 
τη φιλοσοφία φαίνεται να μην έχουν 
μείνει και πολλά στοιχεία στην σύγ-
χρονη Ελλάδα.    Js/lz 47-09  

Αδυσώπητα: Και ο Ελληνικός 

τρόπος ζωής μεταβάλλεται στα 

πλαίσια της Παγκοσμιοποίησης.
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